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1. MARC TEORIC

Estem immersos en un periode historic caracteritzat per un accelerat ritme de canvi
socia. Les noves tecnologies (NT) i els nous fenomens socials i culturas clarament ens
condueixen cap a una societat futura molt diferent. Conseqlentment, la relacio de la
joventut i les noves tecnologiesi el's mitjans de comunicacio es converteix en un tema clau
dereflexid, debat i investigacio cientifica sobre € nostre futur, en I’ambit internacional. Les
“Tecnologies de les pantales’, és a dir, els audiovisuals, son probablement les més
rellevants en aquest context per diferents raons: estan relacionades amb la informacio, les
possibilitats de comunicacio, les “noves’ cultures, amb e desenvolupament de noves
habilitats, les noves formes de construccio del coneixement.

En els paisos industrialitzats veure la TV, € mitja de comunicacié per excel léncia,
s ha convertir en la tercera activitat a la que dediquen més temps els ciutadans adults,
després de lafeinai el dormir, i en la segona a la que dediquen més temps els nens i els
joves després del dormir. Segons un estudi del Consell d’ Europa, €l's joves europeus passen
una mitjana de 25 hores setmanals davant la TV, o sigui que li dediquen un mesi mig cada
any. A més, diferents recerques europees han subratllat € fet que nois i noies miren a la
televisio tot tipus de programacio, la mateixa que els seus progenitors, i ho sent el seu
visionat restringit a aquells programes dissenyats, teoricament, per la seva edat. Aquest
punt sembla de vital importancia en I’andlisi de la relacio dels joves amb la televisio
(Casas, 1999).

Els joves d' avui son membres actius de la nostra societat en €l present i no podem
pensar en ells Unicament com “el futur”. Necessitem conéixer i comprendre amb profun
ditat que pensen elsjoves sobre les noves tecnologies, com les utilitzen i les relacionen amb
el seu futur personal, a través de les expectatives, desigs i aspiracions presents, i com
aquestes tecnol ogies mediatitzen les seves relacions interpersonals amb els grups d’'igualsi
els dels adults.
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Les tecnologies audiovisuas, els multimedia, €s programes de televisio i atres
tecnologies influeixen en la nostra vida quotidiana, els nostres estils de vida, les formes en
que fem Us del temps Iliure i, adhuc, les formes en gue ens relacionem i comuniquem amb
els dtres. A més a més, estimulen també les nostres capacitats (cognitiva, emocional,
sensitiva, creativa), através de I’ Us de noves possibilitats: interactivitat, realitat virtual, etc.
Poden ésser utilitzades potencialment per estimular, promoure i experimentar de forma
practica els valors importants en I’ enteniment i la cooperacio internacional: pau, tolerancia,
democracia, respecte a la diversitat cultural y natural, etc. Pero per desgracia, també és
clarament reconegut que poden estimular valors contraris.

Per descomptat, les noves situacions i les noves tecnologies i els mitjans de
comunicacié com la TV, impliquen nous riscs (Barker & Petley, 1997). No hem d' oblidar
la part negativa o impacte social negatiu d aguns desenvolupaments tecnologics. Els
cientifics socials tenim la responsabilitat d aprofundir en el coneixement per tal de
prevenir-los i evitar-los. Partint del fet que la televisio, els videojocs, €els ordinadors i,
recentment, Internet fascinen atots els noisi noies, han estat identificats nous riscos:

lamanca d’ experiencialimita el desenvolupament d’ algunes habilitats socials,
I’ activitat fisicadels noisi noies disminueix,
apareixen addiccions i noves patologies,

les habilitats per al’ escriptura manual i lalectura cada cop son menors,

o &~ w NP

les pel-licules de por i violentes es fan servir com a mitja d impressionar als

companys, etc.

Per atra banda, és obvi que han aparegut noves oportunitats que no sempre
s aprofiten @ maxim. Les NT, i particularment les de la informacio i la comunicaci
(NTICs) ens ofereixen eines poderoses per millorar la nostra forma de viure. Alguns autors
europeus recentment han reanalitzat i subratllat que algunes d’ aquestes eines ens permeten
establir noves formes de relacionar-nos.

Algunes recents investigacions han explorat com adults i nensi nenes —en particular
els paresi es seus fills- es comuniquen entre €ells en referencia ala TV 0 ales NTICs.
Malgrat les activitats amb els mitjans acostumen a ser altament motivadores per lajoventut
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els resultats de les recerques mostren que sovint no existeix comunicacié sobre aquests
temes per diferents raons: pors, desinformacions i sentiments d’incompeténcia per part dels
adults (Casas, 1998). També passa sovint que aguesta comunicacio amb els adults resulta
ser molt poc satisfactoria pels joves (Casas & Figuer, 1999).

A la vegada, sembla que € paper socialitzador que poden jugar les relacions entre
iguals no es té suficientment en compte. Suess et al. (1998) en una recerca portada a terme
en diferents paisos europeus van trobar que, en general, I’ is del mitjans per part dels noisi
noies no substitueix la comunicacid i interaccio amb els amics/es. Quan estan amb €els
amicgles, prefereixen jugar o conversar amb ells/es abans que utilitzar qualsevol dels
mitjans, aixi com prefereixen la companyia d’un amic/a a la dels mitjans. Aquests autors
apunten que la influencia de les noves tecnologies es dona a través de les relacions amb els
companys/es de la mateixa edat.

L’interés per I'estudi del benestar psicologic té les seves arrels en € periode en el
gue, per Inglehart (1977; 1990) emergeix € gue el denomina una crisi de valors en les
societats industrials avancades, que donara lloc a un espectacular canvi cultural amb el que
es consoliden els valors postmaterials. Aquest procés es desenvolupa al Ilarg dels anys 60 i
donara lloc a nous debats tedrics i nous ambits d'investigacio en e si de les ciencies
humanesi socials.

El concepte de qualitat de vida, tal i com sentén actuament des de les ciencies
socials, sorgeix de la idea que €ls canvis socials positius no homés estan formats per
elements materials 0 observables de larealitat social, sind també per elements psicosocials,
ésadir, per percepcions, avaluacionsi aspiracions de les persones. L’ interes per I’ estudi de
la qualitat de vida comenca acceptant que es tracta d’ una redlitat que és una funcio tant de
I’entorn material, com de I’entorn psicosocia en € qual les persones vivim i interactuem
(Casas, 1996).

En un comencament es desenvoluparen dues linies d'investigacio que es van veure
enfrontades. Per una banda, €els trebals de Bradburn (Bradburn, 1969; Bradburn i
Caplovitz, 1965) amb la seva escala ABS (Affect Balance Scale) van acabar amb la
conviccio que la felicitat humana és quelcom impossible d’ abordar per la ciéncia. A més,
van arribar a la conclusio que els afectes positius i hegatius no correlacionen sempre, cosa

gue actualment forma part de tots els models d’ estudi de la qualitat de vida. Paral -|lelament,
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els treballs de Cantril (1965) amb la seva escala SASS (Self-Anchoring Striving Scale)
mostraren la possibilitat d estudiar rigorosament la satisfaccié dels éssers humans amb la
nostra vida globalment, o amb ambits concrets d'aquesta.

Posteriorment es van desenvolupar models teorics que permetien integrar els
resultats d’ ambdues linies, apuntant a nous camps per investigar. El coneixement acumulat
mostraria un ric camp d’'investigacié que es refereix com a benestar subjectiu o benestar
psicologic.

A partir de larevisié de Diener (1984) existeix un ampli consens a considerar que
en el benestar psicologic, com a ambit d estudi cientific, destaquen tres caracteristiques
(Casas, 1996):

- Es basa en la propia experiencia de I'individu, i en les seves percepcions i
avaluacions sobre la mateixa. Tot i admetre’'s que influeix, e context fisic i materia no es
considera part inherent i necessaria del benestar subjectiul.

- Inclou mesures positives i no només |’ abséncia d’ aspectes negatius.

- Inclou algun tipus d’ avaluacié global sobre tota la vida d’ una persona (satisfaccio
vital).

La satisfaccio vital s ha definit com una estimacio cognitiva sobre la qualitat de la
propia vida individual a partir dels estandards de comparacié triats per cadascu (Shin i
Johnson, 1978). Actualment, molts autors |’ entenen com una avaluacio globa de la vida
d’ una persona que, seguint el classic principi gestaltic, es considera “aguna cosa meés que”
la suma de les satisfaccions amb els diferents ambits especifics que configuren la nostra
vida.

Els estudis sobre satisfaccio han estat realitzats habitualment en poblacid adulta,
perqué e fet d explorar la satisfaccio vital entre la poblacié infantil ha suscitat molts
dubtes. La qualitat de vida dels infants S ha estudiat molt sovint des d’ una optica allunyada
de les opinions dels infants. Aquests estudis han anat lligats a la satisfaccié de necessitats
des de lavisié dels adults i a una definici6 exclusivament rehabilitadora de tota intervencio
encaminada als infants (Alsinet, 2000).

No es pot comencar a parlar d’ investigacions sobre qualitat de vida i benestar dels
infants fins a finals del segle XX. Durant la década dels 80 es van incrementar €ls estudis
relacionats amb la qualitat de vida dels infants i, encara que ja s hi troben alguns estudis
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sobre les seves percepcions i expectatives, la majoria presenten una visio adultoceéntrica,
gue ignorala propia perspectiva, ésadir, les seves percepcionsi avaluacions.

Durant la decada dels 90, pero, ha augmentat I'interés en e desenvolupament
d estudis que ens permetin coneixer quines son les inquietuds, |es aspiracions que tenen els
nens i les nenes, aixi com |’ elaboracio d’instruments apropiats per recollir aquest tipus de

dades en aquesta poblacio.

En els darrers anys s ha observat un augment dels estudis sobre la satisfaccio de
nens/esi adolescents amb diferents aspectes de la seva vida (Casas, Rosich i Alsinet, 2000).

D’entre €ls trebals que en les darreres décades han estudiat la satisfaccio dels
infants i adolescents, Alsinet (2000) destaca:

- El treball de Harter I’any 1982, qui va elaborar 1a Perceived Competence Scale for
Children amb lafinalitat de conéixer les aptituds autopercebudes per part de nens i nenes.
En un primer moment |’ escala comptava amb tres subescales referides a la competéncia
percebuda en diferents ambits (cognitiva, socia i fisica) i després se li va afegir una adtra
escalad’ avaluacio general, referent ala seguretat en si mateix.

- Els diferents treballs sobre la satisfaccio o insatisfaccid de nens i joves respecte a
diferents dimensions de la seva vida realitzats per Adelman, Taylor i Nelson el 1989. Per a
la mesura d’ aguest grau de satisfaccio o insatisfaccio, van desenvolupar la Perceived Life
Satisfaction Scale, que estudia cinc arees de la vida dels infants: benestar fisic i material,
lesrelacions, I’ambient, el desenvolupament i larealitzacio personal, i les activitats d’ oci.

- Larecerca portada a terme per Veenhoven i Verkuyten el 1989 sobre el benestar
delsfills Unics. En aquest estudi es van avaluar la satisfaccié amb lavidaen global i |’ estat
d’anim habitual, com a elements del benestar psicologic i € nivell d’ autoestima dels
infants.

- Els estudis sobre satisfaccio vital i autoconcepte duts aterme per Leung i Leung el
1992, els quals van relacionar la satisfaccio vital de noisi noies amb el seu autoconcepte,
trobant, a més, una elevada correlacio entre la relacié paresfills i la satisfaccio vita
d aquests ultims.

- Els treballs de Huebner, qui amb e proposit de mesurar la satisfaccio amb la vida
(entesa com a component del benestar psicologic) que tenen els estudiants ha construit
diverses escales des de 1991, especificament dissenyades per ser administrades a neng/es i
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adolescents. En aquests treballs va trobar una elevada correlacié entre la satisfaccio i
I” autoestima dels nens/es i adolescents. Aquestes escales son diferents versions de la SLSS
(1991), escala unidimensional de satisfaccio vital, i de la MSLSS (1994), escala
multidimensional que avalua la satisfaccio en cinc ambits (familia, amics, escola, un mateix
i medi ambient-veinat) i ambdues han estat adaptades i validades en llengua castellana i
catalana (Alsinet, 1998; Rosich, 1999).

Al parlar de la satisfaccio vital, cal considerar que, a llarg dels processos de
maduracio i aprenentatge, I’infant i |’ adolescent va construint unamanerad’ estar en e mon,
un concepte de si mateix, un coneixement d'allo que I’ envolta, una confianca en les seves
possibilitats de transformar |’ entorn, i la manera de relacionar-se amb els altres. En aguests
processos s aprenen sabers, formes i maneres de fer, i actituds i valors. Fixarem la nostra
atencio en aguest darrer tipus d’ aprenentatge, I'aprenentatge de valors.

Les diferents interpretacions, perspectives i teories que expliquen el
desenvolupament moral i els processos d aprenentatge que conformen la personalitat moral
afirmen que, com a éssers morals, ens formem bé perqué aprenem valors i rebutgem
contravalors, bé perqué construim els nostres valors, o per les dues raons a la vegada. Des
de la nostra perspectiva i d’acord amb el nostre model d’educacié en vaors (Buxarrais,
Martinez, Puig i Trilla, 1995) entenem que la persona apren efectivament en la cruilla de
valors i contravalors que ens envolten i, alhora, va construint una jerarquia de valors, una
matriu, en la que prioritza uns vaors i nidentifica de nous. En aguest aprenentatge,
I’ observacié de models, laidentificacié amb personatges de lavidareal o del mén virtual, i
les condicions que envolten els diferents espais de socialitzacio i d’ educaci6 son factors que
contribueixen a construir aguesta matriu de valors i que orienten el nostre desenvolupament
moral.

Aquesta dinamica, que caracteritza el procés de l'evolucio humanaal llarg de totala
vida, té una especial importancia en € periode de lainfancia i adolescenciai esta influida
de forma notable per I’entorn en que vivim. Aquest entorn vita inclou I’ entorn fisicament
proper, perdo també els entorns informativament accessibles, i els que generen € nostre
interés. En interaccio amb tots lls, i també amb elsiguasi diferents que ens envolten ens
construim, i durant lainfanciai |’ adolescéencia avancem cap alavida adulta amb uns valors

i contravalors.

10
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Al llarg de la historia es poden identificar diversos models de transicio a la vida
adulta. Aquesta esta en funcid de la construccié de la infancia i I’adolescéncia i de la
construccio de la joventut i, aquestes construccions, estan en funcié d’ unes condicions. La
persona neix amb un conjunt de condicions que no escull (Feixa, 2001) i que I’identifiquen
en funcié de la seva edat o condici6 cronologica; sexe o condicié biologica; rang o condicid
social; llinatge o condicio familiar, i lloc de residencia o condicio situacional. Coincidim
amb Feixa quan afirma que aquestes marques es transmeten a partir de la familia, la
comunitat i les estructures de poder, i que aquests pilars fan de mediadors en les relacions
entre lesformes de vidai els valors vigents en el medi social d' origen i les formes de vidai
els valors proposats com a model dominant en cada societat. La manera com aquests
elements convergeixen en e moment del pas a la vida adulta és diferent en funcié del
model de societat i genera unes imatges culturals a través de les quals es legitimen els
sistemes de rol-status caracteristics de cada edat. A nosaltres ens interessa destacar que en
la construccié d'aguests models de transicié a la vida adulta s aprenen valors i es
construeixen matrius de valors singulars per part de cada persona. | que, en el model de
societat de lainformacio i de les tecnologies en qué vivim, aguestes matrius de valors -i les
formes d'estar i ser que generen- poden ser adients per accedir a la vida adulta i participar
en ladinamicasocial deformaactivai critica; poden generar tan sols un pas alavida adulta
gue simplement incrementi la cohesid social i ratifiqui la cultura hegemonica, o bé poden
dificultar tal pasi generar exclusio.

Els diferents estudis sobre la joventut, i en especial I'esmentat per Carles Feixa, que
recull amb claredat el's aspectes més rellevants dels altres estudis sobre la joventut a segle
XX, coincideixen aindicar que la joventut com atal és un fenomen d'aquest segle. Malgrat
vaser inventada amb |’ eraindustrial, és através d’ aquest segle que generaimatges culturals
propies i diferents dels adults. La dinamica sociocultural i politica d aquest darrer seglei,
cada vegada més, els fenomens relacionats amb el desenvolupament de les tecnologies, de
la publicitat i del consum han estat factors que han portat a I'aparicié de diferents
generacions de joves. Ens fixarem en |’anomenada generacio @ que, a diferencia de la
generacio X, ladarreradel segle passat, no es mou tan sols en un mon d'incerteses, sin6 que
€S MOou en un context caracteritzat, entre d’ altres factors, per |’ accés ales noves tecnologies
i per laglobalitzacio cultural que comporta noves formes d' exclusi6 social.

11
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Volem conéeixer millor quins son els valors d’ aguesta generacié i poder relacionar-
los amb s que considerem adients per permetre una incorporacié a la societat activa de
formaautonomai critica. Per aix0 ens interessen en especial tres qlestions:

» La primera se centra a fixar I'atencio per relacionar les respostes a
questionari sobre les noves tecnologies amb les caracteristiques de la generacio actual.
Aquestes, i dacord amb els estudis esmentats (Reguillo,1998; Castells, 1999;
Maffesoli, 1997; Chisholm, 2000; Feixa, 2001), fan referencia als seglients eixos: espai
(local-global); temps (real-virtual); mobilitat (sedentarisme-nomadisme); xarxa de
relacions, i estructura social.

» Lasegona, fixar I’atencid en la manera com inverteixen € temps, en quins
espaisi amb qui, i contrastar si la percepcio dels joves coincideix o no amb ladels pares
per poder esbrinar si es comparteix el mateix significat en relacié amb aquests usos.

= La tercera, anditzar els personatges que son atractius per a la poblacié

enquestada com a prototips de models susceptibles d’ imitacio.

A través d’ aquesta andlisi i lalectura de les conclusions derivades de les dades, ens
interessa relacionar aquestes caracteristiques, usos i models amb les condicions que cal
mantenir per tal darribar aassolir nivells optims de desenvolupament moral i d’ optimitzacio
de les diferents dimensions de la persona; unes dimensions que capaciten la persona per
poder aprendre i construir la seva matriu singular de valors de formatal que contribueixi a
poder elaborar el seu model de vida feli¢, pero també el model de vida justa que necessita
per ta de conviure i avancar en societats plurals, diverses i compromeses amb
I” aprofundiment dels valors morals i democratics que fan possible una vida digna per atotes

les persones.

Les dimensions esmentades abarquen les tres esferes de la persona: la personal, la
social i lamorad; i incideixen en € terreny intrapersonal i també en |'interpersonal (Turiel,
1989). Malgrat que presenten fortes interrelacions en el seu desenvolupament, cadascuna
d elles té suficient entitat per conceptualitzar-lai analitzar-la des de la investigacio, ja que

incideixen directament en la construccio de la matriu de valors personals, la possibilitat de
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reconeixer i assumir €l model de vida justa que facilita la convivéncia, i també en
I” autopercepcio de la satisfaccié vital per part dels joves.

La part més persona conté |’ autonomia, |’ autoconeixement i I’ autoregulacio, entre
d altres aspectes. Aquestes dimensions, incloses dins de la construccié del jo, pretenen
ajudar a donar la forma desitjada i volguda de la seva propia manera de ser. Es a partir de
|” autoconeixement, juntament amb una autoestima elevada i una autoimatge gustada a la
realitat, que es facilita el desenvolupament de |’ autonomia. En aguesta, és tant important
arribar a elaborar criteris propis -evitant aixi que els joves se sotmetin a la pressio
col-lectiva- com també potenciar processos d’ autoregulacié. Els joves son conscients que
gracies a aquests processos aprenen a autocontrolar-se i organitzar € seu temps; opten per
determinades activitats del seu temps lliure; sestableixen fites propies i elaboren les seves
expectatives personals, i també tenen sempre com a referencia aguells valors minims que
els permeten compartir espais amb persones diferents aells.

En aquest aprendre a conviure incidim directament en |’ esfera social, en que destaca
laimportancia de I’empatiai € didleg amb els altres. La familia, €l professorat i €ls amics
son els agents educatius amb qui es relacionen els joves i amb qui parlen d’alo que els
interessa, els agrada i els avorreix. Tots aquests aspectes son també presents en I’andlisi de
dadesi en lainterpretacio dels resultats dels questionaris.

Per dltim, i no per aixd la menys important, |’esfera moral, que incideix en €l
desenvolupament de les dimensions de la persona que permeten afrontar les questions
etiques i arribar a la resolucio de conflictes morals i/o sociomorals, a partir de lareflexio i
reordenacio dels principisi valors morals. El raonament, la comprensio critica de la redlitat
en la que estan immersos -i també d'aquella més global- i la seva implicacié en activitats
durant €l seu temps lliure son presents en aquesta esfera. Els arguments que utilitzen els
joves per respondre les preguntes obertes transmeten, en ocasions, clarament i, en d'altres,

potser més a partir de deduccions, els valors a's que donen importancia
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2. METODOLOGIA

2.1 Objectius de la investigacio.

El nostre interés se centra en focalitzar I’ estudi en les NTICs, Ordinador, Internet i
Televisio. El present projecte de recerca sorgeix de I’interes per part de diferents grups de
recerca que pertanyen a la Xarxa Catadlana Interdisciplinar d Investigadors sobre la
Infancia, sobre el desenvolupament d’un coneixement teoric i aplicat més exhaustiu sobre
les condicions de vida dels joves en el entorn mediatic actual que ens permeti augmentar la
comprensié de com aquests mitjans tenen un impacte positiu 0 negatiu sobre |’ aprenentatge
i interaccio social dels joves, sobre els seus dretsi qualitat de vida.

Aquest coneixement ens interessa particularment en aquelles formes que ens
permetin desenvolupar aplicacions per a reemplagar o reduir els impactes negatius o
incrementar i recolzar els positius, aixi com fonamentar amb rigor formes positives
d aprenentatge i interaccio socia mediatitzades per les NTICs, I’ ordinador, la televisio,

internet.

Objectiu general:

Analitzar I' Gs de les noves tecnologies de lainformacié i la comunicacio per part dels joves
adolescents (12 a 16 anys), identificant percepcions, valors i varietats en I'estil de

comunicaci 6.

Objectius especifics:

1. Incrementar @ coneixement sobre les diferents formes d'interaccié dels nois i noies
entre 12 i 16 anys amb les diferents noves tecnologies de la informacio i la

comunicacio (NTICs) i les pautes de consum cultural d’ aquesta poblacié.
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Considerem important obtenir informacié no Unicament sobre la interaccio actual dels
nois i noies amb les diferents tecnologies audiovisuals, siné també sobre les
percepcions i avaluacions gque els propis nois tenen sobre € rol que aquestes tecnologies
jugaran en el seu futur. Assumint les noves perspectives dels estudis de qualitat de vida
(Huebner, 1992; Casas, 1998) considerem que la informacio donada pels noisi noiesi
no només la dels adults ha d’ ésser considerada per entendre el procés de socialitzacio
dels nois i noies i les cultures juvenils relacionades amb els mitjans, aixi com € rol
d’ aguests mitjans ales seves vides.

2. ldentificar elsvalorsi expectatives de noisi noies davant els mitjans audiovisuals.

Els canvis socials i tecnologics han plantegjat nous interrogants sobre la direccio dels
canvis que reament volem a la nostra societat. Aixo significa que a Europa han
aparegut nous debats sobre valors i alguns d’ells estan relacionats amb la vida dels
adolescents. En una de les enquestes del EurobarOmetre europeu amb mostres
representatives dels paisos de la Unio Europea (Comissio de les Comunitats Europees,
1990) apareix que els adults pensen que els valors que en major mesura sén promoguts
entre els nens son, molt destacadament, la responsabilitat i la tolerancia. Alguns valors
tradicionalment apreciats, com la dedicacio a treball, I’ estalvi, lafe religiosa o I’ esperit
de lluita, apareixen a molta distancia, molt a sotadel ranking.

No sabem com els adults relacionen aquests valors amb I’ Us de les noves tecnologies i
no sabem gairebé res sobre quins son els valorsi expectatives dels joves sobre el seu Us.

3. Recollir informacio sobre les diferents varietats de comunicacié que existeixen entre
elsjoves, i els seus paresi mares, mediatitzada per |es tecnologies audiovisuals.
Existeixen gran quantitat d’investigacions sobre com els nens i les nenes fan servir les
diferents tecnologies, quan de temps hi dediquen, etc. (Clearinghouse on Children and
Violence). En canvi, no hi ha tanta investigacié sobre com les experiencies i
coneixements dels nois i noies sobre les noves tecnologies son presents i reconegudes
en el dialeg i lacomunicacié interpersona entre ellsi els seus progenitors.
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4. Establir les principals diferencies de genere en les percepcions, atribucions i Us dels
mitjans audiovisuals.

Des d edats primerenques s han identificat diferencies de génere en I'Gs de les
noves tecnologies de la informacio i la comunicaciGen tots els paisos europeus. Nois i
noies prefereixen diferents mitjans i tenen converses diferents sobre els mateixos. Unsi
altres passen el temps mirant la tele o jugant amb el's videojocs d’ ordinador o consola,
pero prefereixen diferents programes de TV i jocs. En genera, els nois juguem més
amb videojocs d’ ordinador, estan més interessats pels ordinadors i parlen més sobre ells
gue les noies. No obstant, hi ha una excepcid, les noies estan molt interessades en algun
aspecte de la cultura dels ordinadors. € correu electronic i els grups de “xats’ a
Internet. A Finlandia, per exemple, elles fan servir aquestes facilitats més sovint que els
nois (Suess et al., 1998).

Existeixen molt estereotips de genere relacionats amb I’ Us del's mitjans audiovisuals.

5. ldentificar els elements de les noves cultures juvenils emergents en diferents contextos,
en relacio a I’ Us de les noves tecnologies de la informacié i la comunicacio(relacions
amb iguals, modes, tribus urbanes, etc).

Les cultures juvenils estan canviant molt rapidament, aixi com & consum cultural

del temps lliure (Munné & Codina, 1992). Recentment a Europa s han desenvolupat
algunes anadlisi descriptives per a conéixer el nivell d’Us de les noves tecnologies per
part dels nois i noies. Apareixen importants diferencies. a Dinamarca, Luxemburg,
Holanda, Finlandia i Suécia més del 60% utilitzen ordinador setmanalment, a Grecia
menys del 20%. A Finlandia i Suécia cap € 30% utilitzen internet a menys
setmanalment, perdo menys del 5% €l fan servir a Belgica, Grecia, Espanya, Franca o
Portugal (Casas, 1999).
No obstant, si analitzem les tendéncies, en tots els paisos europeus I’ s de les noves
tecnologies esta incrementant rapidament entre els joves. Les diferéncies entre els
paisos depenen de les diferencies historiques en el desenvolupament de |’ anomenada
societat tecnol 0gica avancada en cada pais (Inglehart, 1977; 1990).
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2.2 Mostra

Els subjectes d' estudi son, per un costat elsjoves d’entre 12 i 16 anys que cursen la
ESO i que coneixen aquestes tecnologies i, per I’altre, les seves families. La pretensio de
I’estudi és coneixer els valors i les identitats amb referencia a les noves tecnologies
(televisor, video, ordinador, Internet, CD-Roms educatius, consola, jocs de consola, jocs
d ordinador i mobil).

2.2.1. Selecci6 dela mostra.

La seleccié de la mostra es va redlitzar tenint en consideracio les tres zones de les
submostres. Es a dir, una seleccié representativa de la poblacié de Barcelona ciutat, de la
poblacio de I’ Area Metropolitana de Barcelona i de la poblacio de Girona ciutat. El procés
de mostreig reditzat ha estat diferent entre Girona i Barcelona i I’ Area Metropolitana, a

causa de la grandaria de la poblacio.

2.2.1.1. Mostra de Barcelona i Area Metropolitana.

S haentrevistat un total de 2381 estudiants matriculats en e curs 2000-01 i repartits
entre els centres educatius de Barcelona ciutat i I’ Area Metropolitana. La grandaria de la
mostra aconseguida permet fer estimacions de mitjanes i percentatges amb un nivell de

confianca del 95,5% i errors d’ estimaci6 d aproximadament un 2,5%.

Per poder seleccionar adequadament els joves, | donada laimpossibilitat d' accedir a
ells directament, s’ ha utilitzat com a conglomerat o unitat mostral e centre educatiu. La
seguient taula presentaladistribucio real i proporciona dels centres segons la sevatitularitat
i ubicacié geografica. Es pot observar com la proporcid dels centres privats i publics és
diferent segons estiguin ubicats en la ciutat de Barcelona o en qualsevol de les localitats de
I’ Area Metropolitana: €l 70% dels centres en Barcel ona son privats en contraposicio a 36%
en localitats de menys de 30.000 habitants.
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PUBLICS PRIVATS
Centres % Centres %
fila fila
TOTAL 173 39 273 61%
%
BARCELONA 69 30 157 70%
%
TOTAL A.M. 220 49% 104 47 116 53%
(56.352 (32.482 % (23.870
estud.) estud.) estud.)
< ZONA A
E 5localitatsde 110 50% 48 47 116 53%
E més de 70.000 (30.449 (32.482 % (23.870
o habitants estud.) estud.) estud.)
g ZONA B
E 8 localitats 79 36% 36 46 43 54%
d’entre (16.747 (9.753 estud.) | % | (6.994 estud.)
g 30.000-69.000 estud.)
habitants
ZONA C 4
11 localitats de 31 14% 20 64 11 36%
menys de (9.156 (6.748 estud.) | % | (2.408 estud.)
30.000 estud.)
habitants

Taula 1: Distribucié dels centres educatius de la poblacié segons la seva titularitat i ubicacié geografica.

A la llum de la distribucié dels tipus de centres segons la seva ubicacié, s ha
considerat oportd, com un mecanisme mMés per assegurar la representativitat de la mostra,
utilitzar una técnica de mostreig probabilistic en la qual tots els subjectes de la poblacio
tenen la mateixa probabilitat de pertanyer ala mostra resultant, a la vegada que es manté la
presencia proporcional de les diferents localitats tingudes en consideracié en |’ estudi. De
manera que, s ha utilitzat unatécnica de mostreig anomenada polietdpica en varies fases.

Al llarg del procés de seleccié de la mostra s han utilitzat técniques de mostreig per

conglomerats, estrats i finament una tecnica de mostreig aeatoria sistematica. A

continuacié es descriu el procés:
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1) A partir delainformacio estreta de la paginaweb del Departament d’ Ensenyament de la

2)

3)

4)

5)

6)

Generdlitat de Catalunya, s elabora una distribucié del total de centres educatius segons
lasevatitularitat i la seva procedencia: Barcelonai rodalies.
Respecte a les 24 |ocalitats ubicades a les rodalies de Barcelona ciutat i donades les
diferéncies existents entre elles, quant al nombre d’ habitants, nombre d’alumnes i tipus
de centres, es decideix agrupar totes les localitats de I’ Area Metropolitana en tres estrats
0 zones per assegurar la presencia d’ alumnes dels tres grups de localitats definits.
Per aconseguir entrevistar a un total de 3.000 estudiants es fa una estimacio del nombre
de centres necessaris a partir de:
Tamany mostral / (30 alumnes per classe X 4 classes de ESO per centre) = NUmero
de centres
S amplialaquantitat de centres a 30 per assegurar una major mostra de joves, avancant-
nos aixi a possibles esdeveniments que poguessin afectar a la mostra, principa ment
classes amb una quantitat d’alumnes o “mortaldat” d’algun centre.
Esredlitzaladistribucio proporcional dels 30 centres segons la sevatitularitat i ubicacio
geografica (veure taula 1).
A partir del llistat de centres per cadascun dels conglomerats i estrats es realitza una

selecci6 aleatoria

A causa de problemes de la dinamica interna dels centres, finalment la mostra fou

de 26 centres, 13 centres aBarcelonai 13 al’ Area Metropolitana:

19



Col-leccié Monografics 3

Lainfluéenciadelestecnologies de lainformacio i comunicacié enlavidadelsnoisi noiesde 12 a16 anys

ClIMU

TOTAL Centres Centres
Publics Privats
Centres
Poblacio 226 69 157
BARCEL ONA |[|::> Mostra 15 5(33%) 10 (67%)
TOTAL Centres Centres
Publics Privats
AREA |[|::> Centres
METROPOL ITANA Poblacié 220 104 116
Mostra 15 7 (47%) 8 (53%)
TOTAL Centres Centres
Publics Privats
Centres
Zona A Poblacio 110 48 62
Mostra 7 3 (43%) 4 (57%)
Zona B Poblacio 79 36 43
Mostra 5 2 (40%) 3 (60%)
ZonaC Poblacio 31 20 11
Mostra 3 2 (67%) 1 (33%)

Taula 2: Distribucié dels centres educatius de |a mostra segons la sevatitularitat i ubicacio.
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BARCELONA

CIUTAT VELLA

IES Pau Claris

pg. Lluis Companys, 18
08003 Barcelona
Public

Sant Joan Baptista
C. Balboa, 19-27
08003 Barcelona
Privat

HORTA

IES Narcis Monturiol
C. Harmonia, s/n
08035 Barcelona
Public

Santa Caterina de Siena
C. Campoamor, 49
08031 Barcelona

Privat

SANT ANDREU

IES Josep Comas i Sola
Via Barcino, s/n

08033 Barcelona
Public

Ramon Llull

C. Biscaia, 439
08027 BARCELONA
Privat

SARRIA-
SANT GERVASI

Santa Dorotea
Pg. de Sant Joan Bosco, 24
08017 Barcelona

LES CORTS

Thau

Ctra. d'Esplugues,
49-53

08034 Barcelona
Privat

SANT MARTI

IES Sant Josep de Calassancg
C. Sant Quinti, 32-50

08026 Barcelona

Public

Sant Josep

C. Montseny, 31-39
08012 Barcelona
Privat

NOU BARRIS

IES Sant Andreu
c. Badosa, 10-14
08016 Barcelona
Public

Ciutat Meridiana

C. de Rasos de Peguera, s/n
08033 Barcelona

Privat

SANTS-MONTJUIC

Josep Tous

C. Bagur, 10-20
08028 Barcelona
Privat

AREA METROPOLITANA

Area A

SANT BOIl DE LLOBREGAT
Llor

C\ Cami Llor s/n

Sant Boi de Llobregat 08830
Public

BADALONA

IES Barres i Ones

Crta. Antiga de Valéncia, 95
08913 Badalona

Public

Canigo

C. Sant Isidre,
43-45-47
Tortajada
08912 Badalona
Privat

CORNELLA DE LLOBREGAT

IES Joan Miré

Av. Mare de Déu de
Montserrat, 339

08940 Cornella de Llobregat
Public

HOSPITALET DE LLOBREGAT

IES Can Vilumara

Av. De Josep Tarradelles i
Joan, 153

08901 Hospitalet Llobregat
Puablic

Sant Jaume de la FEP
C.Santiago Apostol, 36-38-40
08903 Hospitalet de Llobregat
Privat

SANTA COLOMA DE
GRAMENET

Sagrat Cor

Pl. Sagarra, 10

08922 Santa Coloma de
Gramenet

Privat

Area B
CERDANYOLA DEL VALLES

IES Jaume Mim6

C. Serragalliners, s/n
08290 Cerdanyola del Vallés
Public

El PRAT DE LLOBREGAT

IES llla dels Banyols

Lo Gaiter del Llobregat
08820 Prat del Llobregat
Public

SANT ADRIA DEL BESOS

Tarbula

Gran Via de les Corts
Catalanes, 4

08930 Sant Adria de Besos
Privat

SANT FELIU DE
LLOBREGAT

Mare de Déu de la Merce

C. Mare de Déu de la Merce,
16

08980 Sant Feliu de
Llobregat

Privat

Area C
RIPOLLET

IES Palau Ausit

Ctra. De Santiga, s/n
08291 Ripollet
936923204

Public

SANT JOAN DESPI

IES Jaume Salvador i
Pedrerol

C. Sant Marti de 'Erm, s/n
08970 Sant Joan Despi
Public

21



Col-leccié Monografics 3 CliMU

Lainfluéenciadelestecnologies de lainformacio i comunicacié enlavidadelsnoisi noiesde 12 a16 anys

2.2.1.2. Mostra de Girona

Donat que € nombre de centres, publics o privats, que imparteixen Educacié
Secundaria Obligatoria -ESO- a la capital gironina (13 centres) és poc elevat, es va
considerar assequible el poder comptar amb una mostra de cada curs d’ ESO de cada centre.
Aixi doncs, es va contactar amb la totalitat de centres. No obstant aix0, 6 van decidir no

participar en |’ estudi.

PUBLICS PRIVATS

Centres % Centres %
fila fila

6 46% 7 54%

TOTAL
GIRONA

3 \43%

En cadascun dels centres es va fer la passacié del guestionari a un grup classe de
cada nivell d'ESO, excepte en 3 dels centres que van permetre' ns fer-ho en dos grups
classe, amb la qual cosa vam poder compensar la perdua dels casos d aquells centres que

finalment no van participar.

L’ elecci6 del grup o grups classe al's que vam administrar els qUestionaris va ser feta

pels mateixos professors en funci6 de la seva propia conveniencia.

Ladistribuci6 de casos per nombre de grups classei titularitat queda de la seglient
manera
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TOTAL PUBLICS PRIVATS

Grups classe Grups classe Grups classe
[ flla

coI
10 100 5 50%

GIRONA

100 495 56%

TOTAL Estudiants %col Estudiants Estudiants

flla

Lallista definitiva dels centres que van col -laborar amb nosaltres és:

GIRONA
IES Carles Rahola i Llorens Col:-legi Maristes-Girona IES Santa Eugénia
Pg. de Sant Joan Bosco, 1 Av. Josep Tarradellas, 5-7 C/ Enric Marqueés i Ribalta,
17007 Girona 17005 Girona 3
Public Privat 17006 Girona

Public
IES Narcis Xifra i Masmitja IES Santiago Sobrequés i Vidal
C/ Angel Marsa i Beca, 4 C/ Joan Regla, 2-4 Col:legi Montessori-Palau
17007 Girona 17003 Girona Cami vell de Fornells, 33
Public Public 17003 Girona

Privat

Col-legi Bell-Lloc del Pla
C/ Valencia, 40

17005 Girona

Privat

2.2.2. Composicio dela mostra.

Tal i com hem dit anteriorment, la mostra genera esta composta per tres
submostres, ja que es tenen en consideracio la procedencia dels instituts on estudiaven els
joves: Barcelona ciutat, Area Metropolitana de Barcelonai Girona ciutat.

La primera submostra, de Barcelona ciutat, esta conformada per 1202 estudiants
dels diferents cursos d ESO, 580 nois (48,3%) i 623 noies (51,7%). Essent la mitjana d’ edat
13,95 anys (dt= 1,33). | per una mostra de pares, de 712 pares i mares (59,2% del total de
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noisi noies). Concretament les respostes van ser 214 mares (45,4%), 77 pares (16,3%) i en
170 casos (36,1%) van respondre conjuntament. En 10 casos (2,1%) els encarregats de
respondre van ser altres familiars.

La segona submostra, de I’ Area Metropolitana de Barcelona, esta conformada per
1179 estudiants dels diferents cursos d' ESO, 590 nois (50,6%) i 578 noies (49,4%). Essent
la mitjana d’'edat 13,95 anys (dt= 1,33). | per una mostra de pares, de 499 pares i mares
(42,3% del total de noisi noies). Concretament les respostes van ser 220 mares (45,3%), 80
pares (16,5%) i en 176 casos (36,2%) van respondre conjuntament. En 10 casos (2,1%) els
encarregats de respondre van ser altres familiars.

La tercera submostra, de Girona, esta formada per 879 estudiants dels diferents
cursos d' E.S.O, 498 nois (55,5%) i 391 noies (44,5%). Essent la mitjana d’ edat és de 13,95
anys (dt= 1,26). | per 452 pares 0 mares (51,4% del total de noisi noies). Concretament, les
respostes van ser de 177 mares (39,2%), 75 pares (16,6%) i en 195 casos (43,1%) van
respondre conjuntament. En 5 families (1,1%) els encarregats de respondre van ser atres
familiars.
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2.3. Instruments utilitzats en la recollida de

dades.

A causa de les caracteristiques de la investigacio, €ls instruments van haver de ser
elaborats per I’equip d'investigacié i comentats i discutits pels técnics del Consorci de
I"Ingtitut d’ Infanciai Mén Urba, fins a arribar al's questionaris actuals.

El bloc de preguntes sobre mitjans audiovisuals es va basar, en bona part, en els
instruments ja previament utilitzats en mostres catalanes per Casas et al. (2001), introduint

algunes millores a partir de I'experiéncia anterior.

Donat que els subjectes d’ estudi son joves entre 12 i 16 anys que cursen laESO i les
seves families, es va haver de crear un instrument per cada subpoblacio (paresi fills). Els
instruments elaborats son questionaris que contenen preguntes tancades i preguntes obertes.
Les preguntes tancades poden estar compostes per multiples respostes excloents 0 no
excloents; aguestes respostes poden estar distribuides per una escala de si 0 no, per una
escala qualitativa de tres punts o per escales quantitativestipus Likert (de 5 punts).

3.13 Per a qué utilitzes el mbil?

Mai Alguna vegada Normalment
Per enviar MiSSages ..............ocwe. ) T
Per jugar ) wal &
Por COMVEISAr ..o M | 3]
Per estar localitzat ... | I =
Peremergéneies ..o, (10 A A
Attres (especificar) ..., O A 37

Una mateixa pregunta pot abracar els dos sistemes de resposta (tancat i obert):
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1.1 Ens agradaria saber quines son les activitats extraescolars
organitzades que realitzes en sortir de I'escola o durant el cap de
setmana:
Quines actiyitats realitzes?  Quantes hores
ala setmana
RIOIG 8SCOTAN ... SR
Tallers/activitats artistiques ..o, CLI 2T
ESPOMS oo iz}
Esplai, eSCOHISMe ... EE-N
Informética ................... s e L2
MOSIC ... I Ep A
IGIOMES.........cocrvv e o ressrerssns IILZT
Altres (espacificar) ... . ..o, CHEZD

Dins d'ambdos questionaris existeix una distribucioé per apartats, €ls quals depenen
del tipus de contingut que es demana en les preguntes:

1. Activitats Extraescolars i Temps Lliure: En aguest bloc s abracen
preguntes relacionades amb les activitats que es reditzen fora de
I”Institut, ja siguin organitzades o no, i amb quina freqiiéncia les redlitza
amb altres persones.

2. Elsdeures. En aquest bloc de preguntes es demana basicament € temps
que es dedica a fer els deures i la freqliéncia amb que els realitza amb
companyia o sense.

3. Elsaparédls electronics: Aquest bloc és e més ampli de tots quatre, i en
ell sabraca un seguit de preguntes sobre la utilitzacié de diversos
equipaments, lainformacié que en tenen d' ells, lafreglienciaamb que els
utilitzen amb altres persones...

4. Expectatives personals. Aquest apartat inclou una vessant més afectiva;
en ell sintenta veure quina valoracio es realitza sobre diversos aspectes

relacionats amb lavidadels joves de 12 a 16 anys.
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Els questionaris s han realitzat mitjancant un format de fulla optica, que permet un

proces de lectura i codificacio més rigurds i té una distribucio i un sistema de respondre

molt concret. Malgrat aix0, s’ha donat un cert augment de la complexitat a |’hora de

respondre i, al mateix temps, ha allargat la duracio de la passacio.

3.1 D&na'ns, si us plau, les Informeclons que et demanem tot saguit sobre
aels equipaments audiovisuals que tens & casn teva:
=
sl NO sl NO s/ NO
QOrdirador (comaanadatreballl . CT10CE2) O & -
Accssalntaret . ... CCOICZ [OC2 O3
CD-Aoms educatius
(enciclopddies, col-lecsions,. ) [ I - O =1 (N W
Consol = mle-u oo =23
Jocsdordinador O 2] 0 2
Joos de video-consola . O 2 [ws -}
Mokl .. =t [ o -
El gliestionari delsjoves conté:
TIPUS DE ITEM DE
VARIABLE PREGUNTA L’'INSTRU-
MENT
Deures i temps lliure: Preguntes tancades | items 1.1-2.2
Activitats extraescolars Preguntes
Activitats durant el temps lliure tancades/obertes
Companyia durant el temps lliure
Estona deures
Companyia durant els deures
Disponibilitat i Us: Preguntes tancades | Items 3.1-3.8
Aparells que hi ha a la casa Preguntes obertes
Influencia en la compra
Utilitzacio fora de casa
Temps de dedicacié
Companyia durant utilitzacio.
Utilitzaci6é ordinador
Utilitzacio Internet
Us de cada TIC i avaluacio: Preguntes tancades | items 3.8-
Limitacions en la utilitzacio televisor |Preguntes obertes |3.15
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Programes i personatges preferits
Utilitzaci6 video

Utilitzacié mobil

Despeses del mobil

Valoracions sobre els equipaments

Relacions:
Sobre qué i amb qui els agrada
parlar.
Informacio
Interes
Decisi6 de compra
Valoracions sobre expectatives
personals

Preguntes tancades

items  3.16-
4.6

El glestionari dels pares conté:

VARIABLE

TIPUS DE
PREGUNTA

ITEM DE
L’INSTRU-
MENT

Deures i temps lliure:
Iniciativa activitats extraescolars
Companyia durant el temps lliure
Estona deures
Companyia durant els deures

Preguntes tancades

item 1.1-2.2

Diponibilitat i Us:
Influéncia en la compra

Preguntes tancades

Item 3.1

Us de cada TIC i avaluacio:
Programes i personatges preferits
Limitacions en la utilitzacio televisor
Utilitzacié video (pares)
Despeses del mobil
Valoracions sobre els equipaments

Preguntes tancades
Preguntes obertes

item 3.2-3.8

Relacions:
Sobre qué i amb qui els agrada
parlar.
Informacio (pares i joves)
Interés (pares i joves)
Satisfacci6 de parlar amb fill/a
Valoracions sobre aspectes del fill/a

Preguntes tancades

item 3.9-4.1

2.3.1. Procediment derecopilacié i analisi de les dades.

L administracio dels questionaris es realitza a dos nivells. El primer nivell fou en

grup asjoves ales propies escoles; i € segon nivell fou de manera personalitzada als pares

o tutors, dsquals se’'lsvafer arribar e questionari en ma per mitja dels propisfills.
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Per efectuar una recopilacio de les dades exhaustiva i de qualitat, es van formar
diverses persones perque realitzessin la passacio dels questionaris. Aquestes persones es
distribuiren les escoles, de manera que, durant la passacié a les aules sempre estaven
presents un parell de passadors, per tal d'aclarir possibles dubtes i comprovar una
complimentacid adequada del quiestionari.

Un cop es questionaris foren recopilats, un grup de persones vinculades a la
Universitat de Barcelona realitzaren una matriu amb |les dades que contenien les preguntes
tancades i les becaries de la investigaci6 realitzaren un buidat de les preguntes obertes de
cada instrument, tot establint-se una codificacié que permetés posteriorment treballar amb
una quantitat limitada de respostes per cada pregunta.

Respecte a |’analis de dades, cal distingir dues parts ben diferenciades. La primera
és laredlitzacié d’ analisis estadistiques descriptives amb les diverses variables analitzades.
La segona aproximacio a I’andisi de dades té com objectiu observar les diferencies entre
Barcelona ciutat, I’ Area Metropolitana de Barcelonai Girona ciutat; i també les diferéncies
gue puguin haver entre generes. Per a readlitzar aquesta segona aproximacio s utilitzen

técniques d' analisi estadistiques que permeten relacionar les variables qualitatives com pot

ser laprovade X? i les variables quantitatives com pot ser la provadet de Student.

En la comparacio d aquelles preguntes amb resposta nominal, s han readlitzat taules
de contingéncia i la prova x? que mesura la relacié o independéncia entre les variables.
Quan aguesta prova és estadisticament significativa (com a maxim p=0,05) ens trobem
davant |'existencia d'algun tipus de relacio entre les variables. Per conéixer quina és
aquesta relacio cal observar €ls percentatges o bé €ls residus tipificats que apareixen en
cadascuna de les caselles de la taula de contingéncia. Els residus tipificats en concret ens
donen dos tipus d’'informacio, la primera és € sentit de la relacio entre els dos nivells de

resposta coincidents en cada casella:

e s € residu éspositiu, larelacio seradirecta, és adir, els subjectes que donen unade les

respostes representades en la casella, també tendeixen a donar I’ atra.
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* S 6s negatiu, la relacio sera inversa és a dir, els subjectes que donen una de les

respostes representades en la casella, tendeixen ano donar I’ dtra.

En € cas de la comparaci6 joves-progenitors, es fa un tractament de les dades de mesures
repetides. En agquest cas, la taula de contingencies ens mostra en la diagonal principal,
concordanca en les respostes i en els extrems de la segona diagonal, discrepancia total en
les respostes. Aixi doncs, € signe dels residus tipificats s interpreta de la segiient forma:

. s €l residu és positiu, la relacié sera directa, és a dir, quan els nois/es donen una de

les respostes representades en la casella, el's seus progenitors tendeixen a donar |’ altra.

. S és negatiu, la relacid sera inversa, és a dir, quan els nois/es donen una de les

respostes representades en la casella, els seus progenitors tendeixen ano donar I’ atra.

La segona informacié que obtenim dels residus tipificats és si la relacio entre dues
respostes concretes és significativa. Quan €l valor del residu és magjor que 1 (pels residus
positius) o menor que -1 (pels residus negatius) ens trobem que larelacié és significativa.

La prova dels signes, per la seva part, anditza les diferencies entre les respostes de
cada parella jove-progenitor. La prova consisteix en un calcul de quantes vegades han
contestat de la mateixa manera, quantes els joves han donat respostes més elevades que els
progenitors i quantes el's progenitors han respost més alt que els joves. Recordem que a la
resposta Mai se li vaadjudicar un 1, a Alguna vegada un 2 i a Normalment un 3. Després de
desestimar les respostes completament iguals, S analitza si les diferéncies en les respostes
son significatives (com a maxim p=0,05) o no. Observant e nombre de diferencies en un
sentit i I’altre podem veure quina de les dues poblacions puntua més alt i, per tant, respon
Normalment amb més fregliencia. L’ estadistic de contrast que obtenim amb aguesta prova
ésunaZ.

La prova ANOVA (Andlisi de la Variancia) per mesures repetides emprada per
comparar les respostes a escales Likert de joves i progenitors, S utilitza en €ls casos on

tenim més de dues mesures que comparar i, per tant, no és possible utilitzar una provat. La
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prova ens informa, en un primer moment de si les 3 (6 més) mitjanes son iguals o diferents.
En e cas que siguin diferents (com a maxim p=0,05), es calculen contrastos per conéixer
entre quines mitjanes en concret hi ha diferéncia. Al igua que I’ANOVA per dades

independents I’ index que obtenim és una F.
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2.4. Fases de la investigacio.

FASE

CONTINGUT

Elaboraci6 dels
instruments per ala
recollida de dades.

Implementaci0 d'una metodologia selectiva consistent en
I’elaboraci6 de dos questionaris molt semblants, per ser
administrats per separat a noisi noiesi pares.

Ambdds guiestionaris inclouen items oberts i de resposta tancada
aixi com escales per mesurar les variables investigades.

Eleccio dela mostra
i contactes
institucionals

Un cop seleccionats el's possibles centres es mantingué un contacte
per mitja d'una carta i posteriorment, personalment amb els
directors o responsables dels centre per tal de motivar-los i
informar-los de les caracteristiques de I’ estudi i del seu nivell
d’ implicaci6. Dins de I’ aspecte de motivacio fet el compromis amb
el centre d'una devolucié al claustre i associacié de pares dels
resultats de la recerca un cop finalitzada. De cada centre s ha
utilitzat una mostra gque oscil-lava entre 751 150 noisi noies.

Passaci6 dels
guestionaris

Els gliestionaris van ser administrats:

a.- En grup a I'aula de la propia escola, amb € permis de la
direccio del centrei de |’ associacio de pares.

b.- Dos investigadors van estar presents en las sessions juntament
amb el mestre/a habitual dels alumnes.

c.- Després de respondre e seu questionari, €ls nens i nenes van
rebre un altre questionari per lliurar als seus pares, en € qual
ell/es escrivien e seu nom (per poder aparellar els questionaris
posteriorment). També se'ls va donar un sobre per introduir €l
questionari juntament amb una carta dirigida als pares/mares en
la que s'explica lainvestigacio i es demana la seva col -laboracio.
d.- &¢'ls va demanar tornar el questionari al professor/a del seu fill
o filla, mitjancant € propi noi o noia.

e.- Posteriorment es va passar a recollir els questionaris dels pares
i mares per I’ Institut.

Analisi deles
dades

L'analis de les dades inclou una analisi descriptiva basica pel
conjunt de variables a estudiar. Aquesta analisi ha estat realitzada
des d’un enfocament univariat o bivariat en funcio de la naturalesa
de cada variable o de la comparacio entre variables, aixi com
analisis comparatives orientades a la deteccio de les diferencies
intergrups: sobretot es considera el génerei la localitzacio.

32



Col-leccié Monografics 3

Lainfluéenciadelestecnologies de lainformacio i comunicacié enlavidadelsnoisi noiesde 12 a16 anys

ClIMU

Elaboracio de

conclusionsi

elaboraci6 de
I"informe

d investigacio.

Informe final.
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3. RESULTATS DE LA INVESTIGACIO

3.1 Respostes dels nois I noies

3.1.1 Activitats extraescolars, tempslliurei deures.

De les activitats extraescolars organitzades, aguella que més realitzen €ls joves

en sortir de I’escola o els caps de setmana és I'esport, donat que un 60,6% dels joves

manifesten que ho practiquen. En segon lloc, un 20,7% dels joves dediquen €l seu temps

a activitats relacionades amb |'aprenentatge d’idiomes, seguit de refor¢c dels

aprenentatges escolars (15,1%), d’'informatica (10,6%) i musica (10,4%). En ultim lloc,

ens trobem amb esplai (8,2%) i activitats artistiques (5,5%), essent les activitats que

menys joves realitzen.

70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%

de

Si tenim en consideracio € sexe dels joves, ens trobem que existeixen diferencies

Activitats extraescolars organitzades

<

«
o
o

Reforg escolar
Taller/Activ.artistiques
Esports

Informatica

Mdsica

Idiomes

Altres

significatives quan es parla

d’ esport [x*1=191,408;
p<0,01], aprenentatge
d’idiomes [x?1=11,180;
p<0,01], reforg dels
aprenentatges escolars
[X*2=35,870; p<0,01],

informatica  [x*1=61.632;
p<0,01] i misica [x*=8,865;
p<0,01]. Les activitats que
realitzen una proporcié major

noies son aprenentatge didiomes (noies=23,3% i nois= 18,4%) i musica
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(noies=12,1% i nois= 8,8%); i les activitats que més nois les redlitzen son esport
(nois=72,2% i noies= 40%), informatica (nois=14,4% i noies= 6,1%) i refor¢ escolar
(n0is=8,5% i noies= 6,5%).

Centrant-nos en la localitzacid, cal esmentar les dades que han resultat
estadisticament significatives. en relacio amb les activitats extraescolars, Girona és €
[loc on els joves més manifesten redlitzar refor¢ escolar (21,6%) i idiomes (33,3%) en
comparacié6 amb Barcelona (12,5% i 17,0%, respectivament) i I'Area Metropolitana
(13,3% i 15,8%, respectivament). [x%=35,87; p<0,01] i [x%=104,68; p<0,01].

D'dtra banda, els aumnes de Barcelona redlitzen més activitats artistiques i
tallers (7,2%) [x%=11,47; p<0,05], esports (58,5%) [x%=73,38; p<0,01], mulsica
(11,5%) [x%=24,98; p<0,01] i altres activitats extraescolars (14,5%) [x%=33,47;
p<0,01]; en comparacié amb €ls joves de I’ Area Metropolitana (4,1%; 54,0%; 7,0% i
6,8%) 1 elsjoves de Girona (4,8%; 72,6%; 13,6%; i 13,9%).

El temps que dediquen elsjoves arealitzar activitats extraescolars, depen molt
del tipus d' activitat. La majoria dels joves dediguen menys de tres hores quan es parla de
refor¢ escolar (52,6%), esplais (51,5%), classes d’'informatica (53,5%) i de musica
(47,3%). En canvi s parlem d esports (58,2%) i de classes d’idiomes (55,7%), ens

trobem que el temps de dedicaci6 es situa entre les tresi les sis hores setmanals.
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Numero d'hores que dediquen els joves a les activitats extraescolars

(=}
R S

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

Menys de 3 h./set. Entre 3 i 6 h/set. Entre 7 i 10h/set. Més de 11h./set.

O Reforg escolar WM Esport @ Esplai B Informatica B Musica Bl Idiomes

En relacio amb les activitats que fan habitualment els joves en € seu temps
[liure, es destaquen clarament escoltar musica, passgar i anar al cinema practicades
Normalment (79,4% escoltar musica, 31,0% passgar i un 26,3% anar a cinema). Anar a
una saladejocs o jugar a carrer son activitats que es practiquen Alguna vegada (40,6%
sda de jocs i 42,0% jugar a carrer). Es de destacar que els museus tan sols son
freqientats Normalment per un 1,2% dels joves i un 72,9% d'ells declaren que Mai

visiten un museu.

36



Col leccié Monografics 3 CliIMU

Lainfluéncia de les tecnologies de lainformacié i comunicacié en lavida dels noisi noiesde 12 a 16 anys

Activitats en el temps Iliure

8
79.4

68.8
72/9

56.3

53,3

g
8.7

42
40.6

7.5
A%

S
31
3

9

S
12

Jugar a Passgiar Sdadejocs Cinema Museus Escoltar Altres
carrer musica

OMa DOAgunavegada B Normament
Tant sols es presenten diferéncies significatives, si tenim en consideracio el sexe,
en |'activitat de jugar al carrer, entre els joves que diuen gue dediquen & seu temps
[liure Normalment a aguesta activitat, un 25,6% son nois enfront d'un 12,4% que son
noies [x%=246,352; p<0,01].

A nivell de localitzacio, hem de destacar la diferéncia estadisticament
significativa de Barcelona respecte les altres localitzacions, en relacio a l'Us de les sales
de jocs (5,4%, vs Area Metropolitana 5,4% i Girona 7,6%), [x%=28,55; p<0,01], I's
dels cinemes a Barcelona (24,0%) i I'Area Metropolitana (23,8%) a diferéncia de Girona
32,9% [x%4=26,61; p<0,01]. També podem destacar |a visita més freqiient a museus per
part dels joves de I'Area Metropolitana (0,9%) versus Barcelona (1,3%) i Girona (1,4%)
[x%=14,74; p<0,01].

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai Normal. Al vegada Mai.

Jugar carrer 17,9% 42,3% 39,7% 20,6% 39,6% 36,9%  20,6% 39,6% 39,7%

Passejar 30,3% 57,0% 12,7% 34,0% 53,8% 122%  27,8% 58,6% 13,5%

Sala de jocs 5,4% 42,6% 52,0% 5,7% 44,1% 50,2% 7,6% 33,1% 59,2%

Cinema 24,0% 70,9% 5,1% 23,8% 71,0% 5,1% 32,9% 62,9% 4,2%

Museus 1,3% 29,4% 69,3% 0,9% 25,0% 74,2% 0,4% 22,4% 76,1%

Escoltar 80,2% 16,5% 3,3% 80,4% 16,0% 3,6% 77,1% 20,1% 2,8%
musica

Altres 45,1% 16,0% 38,9% 37,5% 18,2% 443%  55,2% 18,4% 26,4%
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Taula 1: Activitatsquerealitzen elsjovesen el tempslliure

Respecte amb qui passen € temps lliure els joves, els joves manifesten que

fonamentalment e passen amb els amics i els germans. Amb els amics estan

Normalment un 75,9% dels joves enquestats. En canvi, aproximadament una tercera part

(39,7%) dels joves comenten que Mai estan sols i un 7,7% Normalment. Es en aguesta

resposta en la qual trobem diferéncies significatives, si tenim en consideracio € sexe.

Amb qui passes el teu temps Iliure?

Sol/a

OMai B Alguna vegada O Normalment

les submostres: Barcelona, Area Metropolitanai Girona.

Entre els que diuen que
Normalment estan sols, un
5,7% sOn noies i un 9,6% son
nois [x%=16,372; p<0,01].

En sintesi, Normal ment
els joves passen el seu temps
els

normament Mai

[liure amb els amics i
germans i
estan sols. Aquesta constatacio

la podem fer extensible a totes

Pel que fa a I'estona que €ls joves dediquen a fer els deures, la majoria

d aquests manifesten que els hi
dediguen entre una i dues hores
diaries, inclosos €l's caps de setmana.
Concretament, dels joves enquestats,
un 62,1% afirmen que dediquen
diariament a I'estudi entre 1 i 3
hores, durant la setmana. Els resultats
per sexe mostren amb claredat que

les noies diuen que dediquen
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diariament més temps a fer els deures que €ls nois, tant durant la setmana [x%=123,90;
p<0,01] com el cap de setmana [x%=135,50; p<0,01]. Destagquem que les noies dediquen
meés de dos hores (48,9%), mentre que els nois dediquen menys d'una hora (23,6%) o

entre unai dues hores diaries (43,8%) per fer els deures.

En quant a la localitzacio, podem identificar les seglients dades estadisticament
significatives: A Barcelona el 19,1% dels joves declaren que dediquen menys d'una hora
setmanal a fer deures, en contrastacio amb els joves de I’ Area Metropolitana (15,9%), i
els de Girona (17,8%). Per contra, els joves de I'Area Metropolitana comenten que
dediquen més temps a fer € deures (un 24,4% més de tres hores) en comparaciéo amb
Barcelona (17,3%) i Girona (18,7%). [x%=21,98; p<0,01].

Amb qui fas els deures?

Respecte amb

100+

86.4

companyia de qui fan es

0
<

90+

78.1

deures, €els joves diuen

gue practicament Mai fan

els deures amb professors

particulars (84,6%), amb
el pare (68,2%) o amb la

mare (63,2%). Els joves

m a_l Ont él’l am ent f an el s 7 Solla Pare Mare z;(:tflfeczT;)rr Companys/es Altres
deures normalment sols B Mai OAlguna vegada O Normalment

(86,5%). Encara que, a voltant d'un 62,7% manifesten que els fan Alguna vegada amb
els companys.

Ens trobem amb diferéncies significatives si tenim en consideracio el sexe, quan
es valora la fregiencia en qué els joves reditzen els deures amb els companys
[x%=105,34 p<0,01] i la freqiiéncia en qué estan sols [x%=21,04; p<0,01]. Concretament
les noies solen fer més sovint els deures en companyia amb els companys (Alguna
vegada=71,2%) i menys sovint soles (Mai=1,9%) en comparacié amb els nois (Alguna
vegada=54,4% i Mai=4,6%, respectivament).
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Si tenim en consideracio la procedéncia dels instituts on estudien els joves ens
trobem amb diferéncies significatives en el cas de fer deures amb la mare [x%=11,61;
p<0,05], amb el professor particular [x%=69,83; p<0,01] i amb els companys [x%=34,86;
p<0,01]. Els joves de Girona solen fer més sovint els deures en companyia d adults, com
pot ser la mare o un professor particular en comparacié amb I’ Area Metropolitana i
Barcelona.. En canvi, son els joves de Barcelona els que fam més sovint €l's deures amb

els companys.
BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai.
Sol/a 86,6% 10,5% 2,9% 87,0% 9,6% 3,4% 85,1% 11,3% 3,6%
Pare 1,2% 31,6% 67,2% 0,8% 30,0% 69,2% 1,6% 30,8% 67,6%
Mare 1,4% 37,7% 60,9% 1,3% 32,0% 66,7% 0,5% 36,8% 61,1%
Prof. part. 2,3% 10,5% 87,2% 4,8% 8,4% 86,8% 9,9% 12,6% 77,5%
Companys/es 5,3% 62,2% 32,4% 2,8% 67,3% 29,9% 3,6% 56,3% 40,1%
Altres 5,6% 7,6% 74,4% 4,1% 15,9% 80,0% 5,0% 14,2% 80,9%

Taula2: Amb qui fan elsdeureselsjoves

3.1.2 Disponibilitat i Us

Quan es demana per la disponibilitat que tenen els joves sobre alguns
equipaments, ens trobem que un 99,9% dels joves disposen de televisor acasai la gran
majoria de video (96,8%). Pel que faal'ordinador, un 83,8% afirmen tenir-ne, un 79,0%
tenen jocs d' ordinador, un 76,3% disposen de consola i un 74,2% de jocs de video-
consola. També cal destacar que aproximadament la meitat dels joves (48,9%)

posseeixen accés a Internet des de casa. | un 82,7% dels joves afirmen tenir mobil a casa.
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Equipaments audiovisuals que es tenen a casa

99,9
8

2,7

74.4

58

64,2

41,7

Televisor Video Ordinador Internet CDRoms Consola Jocs ord. Jocs consola M obil
educatius

B Tens a casa (SI) OUtilitzes la major part del temps (SI) OAlgan és teu (SlI)

Pel que faal'ls dels aparéls, latelevisio és I’ equipament que utilitzen els joves
lamajor part del temps (72%). També fan servir el mobil (55,2%) i I'ordinador (53,1%).
Unicament, una tercera part dels joves, afirmen utilitzar e video (31,5%), internet
(30,0%) L'equipament que menys utilitzen son els CD-Roms (27,6%).

Es constaten diferencies significatives, si tenim en consideracio el sexe, en I'Us de
la consola [x?1=342,914; p<0,01], els jocs d ordinador [x*=205,202; p<0,01], internet
[x%1=14,534; p<0,01], e mobil [x?=370,550; p<0,01] i els CD-Roms educatius
[x%1=4,292; p<0,05]. Els nois manifesten utilitzar amb més fregiiéncia la consola (noies
=22,5% i nois=56,5%), I'internet (noies=26,8% i nois=33,1%) i els jocs d'ordinador
(noies= 29,2% i nois =54,7%). En canvi, les noies fan servir més els CD-Roms (nois=
25,9% i noies=29,2%) i el mobil (noies=62,8% i nois= 47,9%).

Respecte a les informacions que ens donen els joves sobre els equipaments

audiovisuals dels que disposen com a propis, podem considerar que els aparells que

41



Col leccié Monografics 3 CliIMU

Lainfluéncia de les tecnologies de lainformacié i comunicacié en lavida dels noisi noiesde 12 a 16 anys

meEs tenen en propietat son els mobils (68,2%), els jocs d ordinador (66,8%), la consola
(64,7%) i €ls jocs de video-consola (64,0%). En canvi aproximadament la meitat dels
joves, afirmen tenir en propietat els CD-Roms educatius (54,3%), |’ ordinador (52,8%) i

el televisor (50,6%). | unaminoriadels nois afirmen tenir internet (22,7%).

Si tenim en consideracié €l sexe, trobem diferencies significatives respecte el
televisor [x%=80,469; p<0,01], internet [x*=34,467; p<0,01], I’ ordinador [x?=23,33;
p<0,01], la consola [x*=332,27; p<0,01], €ls jocs video-consola [x*=372,23; p<0,01],
els jocs d’ordinador [x%=126,11; p<0,01] i mobil [x*%=5545; p<0,01]. Essent més
noies les que tenen mobil (74,5%). En canvi, ens trobem meés nois que posseeixen
televisor (58,4%), internet (27,0%), ordinador (57,0%) els jocs d’ ordinador (76,1%0) i els
jocs de video-consola (80,3%) que noies (42,4%; 18,2%; 48,4%; 57,1 i 46,9%,
respectivament).

En relaci6 a numero d'hores setmanals que inverteixen els joves en la
utilitzaci6é dels aparells, observem que |’ aparell, a qual ésjoves inverteixen més temps
és el televisor, donat que un 53,8% dels joves veuen la televisid menys de 10 hores ala
setmana i un 21,2% entre 11 horesi 20 hores. El segon aparell més utilitzat és el mobil,

en e que un 71,8% dels joves inverteixen menys de 10 hores i un 13,4% més de 30

l_bres ala Setman? qu? els J‘OV'eS Hores a la setmana que els joves utilitzen el
utilitzen el Televisor i el Mobil Video i els CD-Roms

80.0%; e 80.0%
? 60.0%
40.0%
20.0%

0.0%

60.0%;

40.0%;

20.0%;

Video CD-Roms
Televisor Mobil

O Menys 2h/set [ Entre 2i 3h/set

OMerys10hset  mEntrel11i20hset B Entre 4 Sh/set 0 Més de 5h/set
B Entre21i 30hset [ Més de30h/set

hores. Els aparells que segueixen son: I'ordinador, a qual un 74,2% dels joves
inverteixen menys de 5 hores i un 14,2% entre 6 i 10 hores a la setmana; els jocs
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d ordinador, as quals un 78,2% dels joves inverteixen menys de 5 hores setmanals i un

9% més de 16 hores; la consola i €ls jocs de consola, en € que un 79,8% dels joves

inverteixen menys de 5 horesi un 10,3% entre 6 i 10 hores setmanals; i Internet, amb un

86,3%
dds Hores a la setmana que els joves utilitzen la resta
d'aparells
joves . L
90,0% | & >
80,0% " | =

70,0%-

60,0%-

50,0%-

40,0% |

30,0%-

20,0%-

10,0%
0,0%-

Ordinador Internet

Consola/Jocs Jocs d'ordinador

@ Menys 5h/set @ Entre 6 i 10h/set M Entre 11 i 15h/set O Més de 16h/set

I"utilitzen menys de 5 hores i entre 6 i 10 hores setmanals. En ultims llocs ens trobem €l

video, en & que un 37,1% dels joves inverteixen entre 2 i 3 hores; i e CD-Roms

educatius, en e que un 70,2% dels joves dediquen menys 2 hores ala setmana.

Quan preguntem als joves sobre la influéncia que creuen haver tingut en la

Influéncia en la compra

Influencia compra

O Televisor O Video OOrdinador M Internet O CDRoms
E Consola [ Jocs ord. O Jocs consola £ Mobil

compra dels mitjans que
tenen a casa i utilitzen,
manifesten que no han influit
en la compra del televisor i €
video, amb una mitjana de 2,35
(dt=1,29) i 218 (dt=1,17)
respectivament, perdo si en la
compra de I’ordinador com a
einade treball amb una mitjana
de 3,45 (dt=1,34), a l'accés a
Internet amb una mitjana de
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3,43 (dt=1,59), as jocs de video-consola amb una mitjana de 3,38 (dt=1,41), as jocs
d'ordinador amb una mitjana de 3,17 (dt=1,38), i as CD-Roms educatius amb una
mitjana de 2,43 (dt=1,28).

En la influéncia en la compra dels

Influéncia en la compra, segons sexe

aparells audiovisual s destaca que son

els nois els que consideren que han
estat més influents en la compra en

tots els aparells menys en e cas de

mobil. Essent, els aparells que tenen

diferencies significatives: Televisor
[taio= 4,08; p<0,01], video [trgos=

- p< i — . O Televisor W Video O Ordinador
2’28’ P 0'05]’ ordinador [t2651 3’17’ W Internet O Consola de jocs m Jocs d'ordinador
| Mobil

p<0,01], Internet [tisss= 2,09;
p<0,05], consola [ta1e0= 14,21; p<0,01], jocs d ordinador [txspo= 15,89; p<0,01] i €
mobil [t2373: -4,18; p<0,01]

Quan alalocalitzacio sobserva gque existeixen diferencies significatives entre el's
joves de Barcelona i €ls joves de I’ Area Metropolitana respecte els CD-Roms [tig7,= -
4,61; p<0,01], jocs de video-consola [ti7gs= -2,59; p<0,05] i € mobil [tigee= -2,03;
p<0,05]. Essent en I'Area Metropolitana on hi ha major influéncia en la compra. Al
comparar Barcelona i Girona es detecta que hi ha diferencies significatives en tots els
aparells menys en el cas del mobil; essent els joves de Girona els que tenen una major
influencia. Televisor [ti700= -2,84; p<0,01], video [t172:= -2,66; p<0,01], ordinador [t1740=
-2,31; p<0,05], Internet [t1121=-3,63; p<0,01], CD-Roms educatius [ti499=-2,26; p<0,05],
jocs d'ordinador [tisz=-2,29; p<0,05]. Per Gltim, al comparar I’ Area Metropolitana i
Girona son significatius € video [ti713=-2,64; p<0,01], Internet [t103,=-2,45; p<0,05] i CD
Roms educatius [t1514=2,06; p<0,05]; existint en €els dos primers aparells una major
influencia per part dels joves de Girona, i en €ls cas dels CD-Roms educatius la mgjor

influéncia és de I'Area Metropolitana.
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BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 2,28 1,28 2,35 1,29 2,44 1,31
Video 2,15 1,17 2,15 1,16 2,29 1,18
Ordinador 3,37 1,35 3,47 1,37 3,52 1,27
Accés a Internet 3,30 1,39 3,39 1,45 3,60 1,36
CD-Roms educatius 2,30 1,27 2,57 1,30 2,44 1,24
Consola 3,38 1,43 3,51 1,39 3,48 1,41
Jocs d’ ordinador 3,10 1,37 3,18 1,39 3,26 1,37
Jocs de video consola 3,26 1,40 3,43 1,40 3,48 141
M obil 3,63 1,47 3,77 1,40 3,69 1,47

Taula 3: Influéncia delsjoves en la compra dels mitjans

En relacié a la utilitzacio de I'equipament esmentat, la majoria dels joves
I'utilitza fora de casa. Els fan servir sobretot a casa de les amistats. Concretament, els
aparells audiovisuals més utilitzats a casa de les amistats, son els jocs d'ordinador
(85,3%), €ls jocs de video-

Els apagglls que s'utilitzen fora de casa

consola (86,6%) i la 0Wla,., Paxs =
.. < 80 R o R
televisio (84,0%). El mobil 20 = 2
© P~
sutilitza en un 80,4% dels 601 g~ o
. . 501 ;‘h = g. 2 :5 o)
casos, seguit de |'ordinador 40 N g
, 301 -
(73,5%), e video (72,5%), ) -
internet (69,7%) 1 els CD- 101
o,
Roms (48’9%) . Casa amistats (SI) Escola (Sl) Altres llocs (SI)
Pel que faalaseva O Televisor @ Video O Ordinador O Internet CDRoms educatius B Consola/Jocs MJocs ord. EBMobil

utilitzacio a l'escola hem
obtingut els percentatges
seguents: el que més sutilitza és I'ordinador (70,5%), i e video (62,2%). Internet, €l
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televisor i els CD-Roms sutilitzen en un 49,7%, 41,7% i 44,2% dels casos
respectivament. Sutilitza poc el mobil (27,2%) i €ls jocs d'ordinador (14,0%). | € que
menys sutilitzen, logicament, son €ls jocs de video-consola (5,2%).

Respecte a la pregunta "amb qui estas quan utilitzes els equipaments
audiovisuals', els joves responen majoritariament que estan sols. Podem destacar que €l
I'ordinador (56,9%), internet (51,2%) i € mobil (60,50%) son els aparells que els joves
diuen que €els utilitzen més en solitari. En canvi, quan es parla del televisor i del video, la
majoria dels joves (50,7% i 44,5%) diuen que només Algunes vegades els utilitzen en
sols. Unicament, aquest dos aparells els veuen Alguna vegada amb el pare (54,7% i
49,7%) i amb lamare (48,2% i 51,1%). Respecte as altres aparells, |lamagjoria dels joves
ens cmenten que mai €ls utilitzen en companyia del pare o de la mare. Quan es parla
d’ utilitzar-los en companyia dels Germans, ens trobem que I’ inic aparell en qué ho fan
Normalment és el televisor (53,6%), i Algunes vegades quan es tracta del video (45,1%),
laconsolai €ls jocs de video-consola (38,2%) i €ls jocs d’ ordinador (40,4%).

Quan es parla d' utilitzar-los en companyia dels amics, els joves contesten que hi
estan Algunes Vegades amb tots els aparells comentats, amb I’excepcié dels CD-Roms
gue no hi estan Mai (64,9%).

SOL/A PARE MARE
Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai.
Televisor 26,7% 50,7% 22,6% 31,2% 54,7% 14,2% 43,6% 48,2% 8,2%
Video 15,5% 44.5% 40,0% 18,6% 49,7% 31,7% 24,4% 51,1% 24.5%
Ordinador 56,9% 26,4% 16,6% 7,5% 27,0% 65,5% 5,6% 25,0% 69,4%

Accés alnternet 51,2% 24,4% 24,4% 9,3% 23,7% 66,9% 6,2% 19,8% 74,0%
CD-Roms

educatius 40,0% 28,3% 31,7% 5,8% 25,9% 68,3% 5,3% 23,1% 71,6%
Consola/Jocs 39,8% 34,0% 27,2% 5,6% 21,9% 72,5% 6,3% 15,4% 78,3%
Jocsd ordinador  42,5% 33,7% 23,8% 7,3% 24,9% 67,7% 4,4% 13,7% 21,8%
Mobil 60,50% 20,20%  19,20%  7,9% 19,7% 72,4% 9,8% 23,1% 67,0%

Taula4.1: En companyia de que estan quan utilitzen els aparells

GERMANS/ES AMICS/AMIGUES

Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai

Televisor 53,6% 37,6% 8,8% 13,9% 60,4% 25,7%
Video 37,0% 45,1% 179%  10,8% 51,8% 37,4%
Ordinador 18,2% 39,6% 423%  13,9% 53,2% 32,9%
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Accés alnternet 19,3% 35,3% 454%  19,7% 56,3% 24,0%

CD-Roms

educatius 8,3% 29,3% 62,4% 5,0% 30,1% 64,9%
Consola/Jocs 34,5% 38,2% 27,3% 28,3% 48,3% 23,4%
Jocs d’ ordinador 27,1% 40,4% 32,4% 24,7% 49,2% 26,1%
M obil 13,7% 27,5% 58,8% 30,3% 40,2% 29,6%

Taula4.1l: En companyia de que estan quan utilitzen els aparells

Si tenim en consideracio e sexe ens trobem diferencies significatives en alguns
dels aparells. Quan la utilitzacio dels aparells és en solitud, els aparells que presenten
diferéncies significatives son el televisor [x%=27,97; p<0,01], e video [x%=8,64;
p<0,05], I’ ordinador [x%=22,31; p<0,01], els CD-Roms educatius [x%=27,74; p<0,01],
laconsolai €ls jocs de video-consola [x%=117,30; p<0,01], jocs d ordinador [x*=63,03;
p<0,01] i e Mobil [x%=9,60; p<0,01]. Essent les noies les que utilitzen Normalment més
sovint |’ordinador (60,9%), els CD-Roms educatius (45,2%) i € mobil (63,5%) en
solitud en comparacié amb els nois (53,0%; 34,8% i 57,4%; respectivament). En canvi
son els nois els que Normalment utilitzen més sovint e televisor (30,6%), € video
(16,6%), la consolai s jocs de video-consola (46,8%) i €ls jocs d’ ordinador (49,1%) en

solitud en comparacié amb les noies (22,3%; 13,9%; 27,0% i 34,2%; respectivament).

Quan la utilitzacio de I’ aparell es fa en companyia del pare, ens trobem que les
diferéncies son significatives respecte I’ ordinador [x%=9,18; p<0,05]. Els nois utilitzen

Normalment més sovint I’ ordinador (8,8%) en companyia del pare que les noies (5,9%).

Si la utilitzacié és en companyia de la mare, les diferencies significatives es
situen en e televisor [x%=76,30; p<0,01], e video [x%=17,00; p<0,01], I’ordinador
[x%=9,65; p<0,01], els CD-Roms educatius [x%=9,04; p<0,05] i els jocs d ordinador
[x%=11,06; p<0,01]. Les noies utilitzen Normalment més sovint &l televisor (50,2%) i el
video (26,5%) en companyia de la mare en comparacio amb els nois (37,0% i 22,1%;
respectivament). En contraposicio, son els nois els que utilitzen més sovint |’ ordinador
(6,7%), els CD-Roms (6,2%) i €ls jocs d’ ordinador (5,5%) en companyia de la mare, en
comparacié amb les noies (4,1%; 4,4% i 3,1%; respectivament).

Si la utilitzacio es fa en companyia dels germans, les diferencies significatives les
trobem en el televisor [x%=59,60; p<0,01], e video [x%=12,62; p<0,01] i I’ordinador
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[x%=8,04; p<0,05]. Les noies utilitzen Normalment més sovint en companyia dels
germans €l televisor (61,0%) i € video (40,0%) en comparacio amb els nois (46,0% i
33,5%; respectivament). En canvi els nois utilitzen més sovint I’ ordinador (nois=19,1%% i
les noies 16,9%).

Quan la utilitzacié es fa en companyia dels amics, les diferéncies significatives es
situen en d televisor [x%=25,72; p<0,01], e video [x%=22,90; p<0,01], I’ordinador
[x%=22,32; p<0,01], internet [x%=13,19; p<0,01], els CD-Roms educatius [x%=9,16;
p<0,05], consola i jocs de video-consola [x%=289,48; p<0,01], jocs d ordinador
[x%=213,65; p<0,01] i e mobil [x%=78,15; p<0,01]. Els noies utilitzen Normalment més
sovint en companyia dels amics e televisor (14.6%), € video (11,3%), |’ ordinador
(15,9%), Internet (22,4%), els CD-Roms educatius (5,4%), la consolai els jocs de video-
consola (39,5%) i els jocs d' ordinador (34,1%); en comparacié amb les noies (12,8%;
9,9%; 12,0%; 16,5%; 4,2%; 13,8% i 13,4%; respectivament). En canvi, les noies utilizen
Normal ment meés sovint en companyiadels amics e mobil (35,7%) que els nois (24,1%).

3.1.3UsdecadaTIC i lasevaavaluacio

En relaci6 amb I’ordinador, ens trobem que un 92,2% dels joves I’ utilitzen.
Quan els demanem aquests joves quina utilitzacié fan de I’ ordinador, observem que
I"activitat més realitzada és la
. . Activitats amb I'ordinador
d’ escoltar musica (mitjana de

3,40; dt=1,39), fer servir d

5

processador de text (mitjana de 4

.. . 3

3,42; dt=1,16) i jugar amb jocs 5

(mitjana de 3,42; dt=1,33). En 1

generd, I’ activitat menys 0

realitzada és la de composar _ o _
OEscrius ODibuixes, pintes, dissenyes..

musica (mitjana de 1,61; O Escoltes musica B Composes mUsica
OJugues a jocs OAltres coses

dt=1,10). Altres activitats que no

48



Col leccié Monografics 3 CliIMU

Lainfluéncia de les tecnologies de lainformacié i comunicacié en lavida dels noisi noiesde 12 a 16 anys

fan Mai els joves son les de dibuixar pintar, dissenyar (amb una mitjana de 2,32;
dt=1,11). A la categoria d' altres usos de I’ ordinador hi ha una relativa polaritzaci6 entre
el jovent que declara que no ho faservir Mai per aaixo (51,9%) i é que ho faMolt sovint
(23,2%).

Trobant-nos amb diferéncies significatives, si tenim en consideracio e sexe quan
es parla d' utilitzar €l processador de text [toggs= -13,44; p<0,01], dibuixar [tyg71= -4,16;
p<0,01], escoltar musica [toges= -2,85; p<0,01], composar musica [togs;= 8,17; p<0,01] i
jugar [togsr= 20,79; p<0,01]. Concretament, ens trobem que les noies escriuen (3,71),
dibuixen (2,40) i escolten musica (3,48) més sovint que €ls nois (3,15; 2,23; i 3,33;
respectivament). En canvi, quan ens referim a composar musica i jugar €ls nois (1,77 i
3,89; respectivament) ho solen fer més habitualment que les noies (3,93 i 2,93).

Quant a la localitzacié no hi ha diferéncies significatives entre els joves de
Barcelona i els joves de I'Area Metropolitana; malgrat aix0, S que ens trobem entre els
joves de Barcelona i €ls joves de Girona en relacié a dibuixar [tigoo= 5,53; p<0,01] i
jugar [tizze= 2,39; p<0,05]. En relacié a la comparacio entre |'Area Metropolitana i
Girona sobserven diferencies significatives quan es tracta de dibuixar [tigso= 6,19;
p<0,01], escoltar musica [tigs6= 2,19; p<0,05] i composar [t1g5= 2,05; p<0,05]. En tots
els casos, elsjoves de Girona realitzen aquestes activitats amb menys freqiiéncia.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Escriure 3,45 1,14 3,45 1,19 3,36 1,14
Dibuixar, pintar, 2,38 1,10 2,42 1,12 2,10 1,09
dissenyar

Escoltar mUsica 3,37 1,41 3,48 1,34 3,34 1,42
Composar musica 1,63 1,14 1,64 1,11 1,54 1,04
Jugar ajocs 3,48 1,32 3,44 1,31 3,33 1,38
Altres coses 2,36 1,67 2,40 1,67 2,71 1,74

Taula 5: Utilitzacio del’ ordinador

En relacio a la questio sobre si els joves tenen accés a Internet i les activitats
que hi realitzen, lamgjoria, un 65,7% afirmatenir-ne accés. L’ activitat més realitzada és
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la de navegar (mitjana de 3,53; dt=1,30), i la segona és xategjar (mitjana de 3,46; dt=1,54).
La tercera activitat més realitzada és la de cercar informacions concretes (mitjana de
3,24; dt=1,25), seguida per lade I'Us del correu electronic (mitjana de 3,7; dt=1,53). Les

activitats que menys realitzen son les de llegir diaris (mitjana de 1,52; dt=0,95) i la de

participar en debats, Activitats en Internet

forums, etc. (mitjana de

163; dt=1,08). En S

relacio a la categoria :

datres usos amb 2

Internet, pregunta que (l)

han respost només un Activitats en Internet

32,9%, novament es O Busques informacié [ Navegues O Utilitzes el correu
O Xatejes O Participes en debats O Llegeixes diaris

detecta una relativa DA
tres coses

polaritzacio entre els/les

joves que no ho utilitzen Mai (un 60,4%) i els/les que ho fan Sovint i Molt sovint

(27,9%). Aquest resultat pot ser explicable en funcio del grau d'indefinicié de la

categoriai/o del nivell de formacio dels usuaris. Suposem que qui sap poc no en fara més

usos, i qui en sap molt, sera capag de treure'n més profit.

Es constaten diferencies significatives a favor de les noies en I'activitat de xatejar
(n0is=3,33; noies=3,59) [tigs3=-3,70; p<0,01]. Les activitats on es mostren diferencies a
favor dels nois son les de participacio en debats i forums (nois =1,70; noies=1,56) [ti1gss=
2,78; p<0,01] i ladellegir diaris (nois =1,68; noies=1,34) [tig71= 7,94; p<0,01].

Respecte a la localitzacid, ens trobem diferéncies significatives quan comparem
I'activitat de navegar per Internet entre els joves de Barcelona i els joves de Girona
[t1355=2,53; p<0,05], i les activitats de navegar [ti216=3,70; p<0,01], utilitzar €l correu
glectronic [t1210=2,26; p<0,05], xatgjar [t1204=2,37; p<0,05], i participar en debats
[t1210=4,11; p<0,01] entre els joves de I’ Area Metropolitana i €ls joves de Girona. Tot
trobant-nos que els joves realitzen en menys frequiencia les activitats abans esmentades

en comparacié amb els joves de Barcelonai elsjoves de I’ Area Metropolitana.
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BARCELONA AREA GIRONA

METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.
Buscar informacio 3,30 1,21 3,21 1,23 3,21 131
concreta
Navegar 3,56 1,22 3,66 1,30 3,38 1,37
Utilitzar correu 3,09 1,55 3,17 1,55 2,97 1,48
electronic
Xerrar (xa;[ej ar) 3,35 1,50 3,64 1,49 3,43 1,61
Participar en debats 161 1,06 1,78 1,18 1,53 0,99
(forums)
Llegi rdiaris 1,50 0,95 1,57 0,98 1,49 0,93
Altres coses 2,16 1,61 2,24 1,65 2,24 1,64

Taula 6: Utilitzacié d’Internet

Quan preguntem als joves sobre I'existéncia de limits o no en la utilitzacio dela

Quant et deixen veure la TV? | qué et deixen veure?

Tota I'estona que vols Els programes que vols

asi
aONo

televisio, laproporcio de joves
gue afirmen que €ls seus
progenitors els deixen veure la
TV tot € temps que volen és
una mica superior (53,7%) ala
meitat. Tanmateix agquesta
diferencia augmenta quan
saplica a possibles

restriccions pel tipus de

programes que els permeten veure: un 60,2% afirma tenir llibertat plena per a veure la

programaci6 que volen, enfront d’ un 39,8% que declaratenir restriccions.

Es interessant destacar que hi ha més permissivitat familiar percebuda pels joves

a I’hora de veure tota mena de programes —aspecte qualitatiu-, mentre que hi ha més

imposicié familiar percebuda quant al nombre d’ hores —aspecte quantitatiul.
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Pel que fa as personatges de

teIevisiéEIque han triat els noisi noiesen €l

guestionari, pregunta a la que han respost

un total de 2000 subjectes, hem obtingut

els seglients resultats com a primera

opcid: un 34,5% pertanyen a la categoria

dactors i actrius (mgoritariament trien

actors i actrius de la serie Comparieros), €

275% han escollit €ls dibuixos animats

30

20

10

Personatges de televisio preferits

A

4

16,3

2,2 0,2 2,9

Personatges de televisio preferits

OPresentadors/es D Actors/actrius O Cantants/ballarins O showman/comics
Oesportistes Omodels Egran hermano Oaltres
Ohumans E dibuixos animats

(una mgjoria als personatges. Simpsons), un 16,3% trien a comics i a showmans, €

12,4% a presentadors i presentadores de programes, sobretot informatius i concursos i,

per ultim, voldriem destacar que trien poc esportistes (2,2%) i models (0,2%). Per altra

banda, varem categoritzar els motius pels quals triaven els personatges de la forma

seguent: 1) pel seu atractiu fisic, 2) per la seva forca fisica, 3) per la diversio que

generen, 4) per la seva forma de ser, 5) per la professionalitat, 6) per la intel-ligéncia i

altres habilitats, 7) simplement perqué agrada, sense donar més raons, 8) per la

identificacio amb €l personatge i 9) altres tipus de resposta. Hem obtingut els seglents

resultats. un 34,1% declara que €ls
agrada perque els diverteix, un
22,0% diuen que és la
professionalitat €l que els atrau, un
16,35 % per la seva manera de ser
(sSmpatia, amabilitat, etc.), i un
13,8% per l'atractiu fisic. La resta
de motius han obtingut

percentatges inferiors a 8%.

35
30
25
20
15
10

5

0

O Atractiu fisic
OManera de ser
B M'agrada

Motius
22
E "
Motius
OForca fisica ODiversio
EProfessionalitat O Intel-ligéncia
Oldentificacié OAltres

! Els 10 personatges de televisié que han resultat més escollits per part dels nois i noies sén: Bart Simpson
(4,7%), Andreu Buenafuente (3,9%), Homer Simpson (2,6%), Antonio Hortelano (Compafieros) (2,2%), Eva
Santolaria (Compafieros) (2%), Quimi (Compafieros) (1,7%), Brad Pitt (1,3%), Sabrina (1,3%), Florentino
Fernandez (E! Informal) (1,2%), Santiago Segura (1%).
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En relacio a la questio de com aconsegueixen € material audiovisual que

veuen en € video, es pot afirmar que, per regla general, normalment un 45,2% el

Gomaconseguexen els joves e meterid audiovisua

D
80

@

<
701 ©

N~
8
EY o~
o o
50 N @ o9
o]
13PJ
<
40 o =
N @ 5
= %)
201 — o~
10
(0}
Conpres Llogues Debenanidats Gavedé propa Altres
O Nomelmert 0 Aguravegada

82,9

[loguen; un 28,4% el graven,
un 24,9% el compren i un
13,7% del material
I'aconsegueixen del préstec
de les amistats (13,7%).

Hem de tenir en
compte que en aquesta
variable, €ls percentatges
relatius a la categoria Alguna
vegada son bastant alts en
totes les aternatives
possibles, amb I’excepcio de
[loguer; tot superant amb

escreix lade Normalment, laqual cosa ens pot fer pensar que no es tracta d’ una modalitat

de tecnologia molt estesa entre €l jovent.

El que més veuen i amb diferencia de la resta son pel licules (84,0%), les séries

(32,8%), els videoclips i concerts (23,9% que €els veuen Normalment). El que menys

veuen son els informatius: un 77,8% declara que no els veuen Mai en video, seguits pels

documentals (61,9%) i els concursos (57,5%). Els dibuixos els veuen Alguna vegada

(47,0%).

Quant alalocalitzacio hem trobat diferéncies significatives en relacié ala compra
[x%=14,68; p<0,01] i € lloguer del material audiovisual [x%=36,49; p<0,01].

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA
Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. Vegada Mai Normal. Al. Vegada Mai.
Compres 26.6% 54.2% 19.2% 21.3% 59.5% 19.2% 27.5% 52.7% 19.8%
Llogues 46.7% 38.5% 14.8% 49.7% 36.1% 143%  37.0% 43.0% 20.0%
Deixen amics 13.6% 66.2% 20.2% 12.7% 64.8% 225% 15.3% 62.9% 21.8%
Gravacio propia 27.6% 44.6% 27.8% 27.5% 42.7% 29.8%  30.7% 44.2% 25.2%
Altres 8.2% 8.0% 83.8% 7.4% 9.4% 83.2% 8.5% 10.1% 81.4%

Taula 7: Com aconsegueixen elsjoves el material audiovisual.
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Quan comentem per a qué fan servir e mobil, ens trobem que €ls joves
manifesten Normalment utilitzar-lo per enviar missatges (un 70,9%), per estar localitzat

(63,7%) 0 per possibles emergencies (49,5%). L’Us del mobil per conversar ho fa servir

Per a que utilitzes el mobil?

85 —

0,9

75

63,7

65 —

55

46,8

39,9

45

7,8
8,5

35+

25

19,
3,3

15 o

Enviar Jugar Conversar Estar localitzat Emergéncies Altres
missatges

ONormalment EAIguna vegada OMai

Normalment un 46,7% i un 39,9% Alguna vegada. El cost economic segurament deu ser-
hi a darrera. L’ activitat de jugar, si bé és la menys utilitzada, també té una preséncia en
la vida delg/les joves (un 23,6% ho fa Normalment i un 37,8% Alguna vegada). Tot

I"anterior indicariala utilitzacié amplia que del mobil en la poblacié enquestada.

Trobem diferéncies significatives en funcié del sexe en l'activitat denviar
missatges,; concretament les noies (78,9%) I’ utilitzen Normalment meés sovint per aguesta
funci6 que els nois (63,1%). [x%=95,427; p<0,01].

Sobre el mobil
Respecte els coneixements que

posseeixen els joves sobre € que representa
tenir un mobil, ens hem trobat un 88,2% dels

joves manifesten saber €l que es gasten amb

aguest i un 69,2% creu que no és economic.

oB5B88583388

Idea gastos mobil Economic ?

asi oNo
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Quan demanem als joves que avaluin €s equipaments que utilitzen en funcio
de determinats parametres ens diuen el seglient:

Quant aladiversié elsjovestrien els seglients aparells que consideren Divertits o
Molt divertits: televisor (mitjana de 3,90; dt=0,81); jocs d'ordinador (mitjana de 4,47,
dt=1,80); consolai jocs de video-consola (mitjana de 4,56; dt=1,73); video (mitjana de
3,82, dt=1,48); Internet (mitjana de 4,92; dt=1,67); mobil (mitjana de 4,42; dt=1,23); i
ordinador (mitjana de 3,67; d t=1,82). La mgoria d'aparells son considerats com a
divertits, excepte els CD-Roms educatius que son, per contra, considerats els més
avorrits (mitjana de 3,03; dt=1,85).

Existeixen diferéncies entre els criteris i I'avaluacié que redlitzen els nois i les
noies respecte certs equipaments. Els nois troben més divertits. el video (nois=3,74;
noies=3,68) [tzs6=2,17; p<0,05]; l'ordinador (nois=3,43; noies=3,31) [t2s6=2,64;

p<0,01]; laconsolai jocs de video-

Valoracié dels equipaments consola (nois=4,43: noies=3,77)

[t2524=17,69; p<0,01]i jocs
d'ordinador (nois 4,38; noies=3,79)
[t2e25=16,46; p<0,01]. Ddtra

banda |es noies valoren com a més

divertit en comparacio amb €ls

Diversié/Avorriment nois. els CD-Roms (nois=2,27;
O Televisor B Video O Ordinador OlInternet nOi eS:2,42) [t2572:-3’92; p<0101] ’ [
OCDRoms B Consola/Jocs BJocs ord. O Mobil

el mobil (nois=3,83; noies=4,17)
[t2455:-8,39; p<0,01]

En relacid alalocalitzacio no sobtenen dades significatives comparant els joves
que assisteixen als ingtituts de Barcelonai els joves d'instituts de I’ Area M etropolitana ni
tampoc en la comparaci6 entre €ls joves d'instituts Barcelona i €ls joves d'instituts de
Girona. Quant als joves d'ingtituts de I'Area Metropolitana i els de Girona, trobem
diferéncies significatives quan es parlade I’ ordinador [ti635= 2,23; p<0,05], els CD-Roms
educatius [t1401=2,43; p<0,05]; i mobil [t1312=-2,36; p<0,05]. L'ordinador i els CD-Roms
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educatius son considerats més divertits pels joves de I'Area Metropolitanai €l mobil pels

joves de Girona.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Teevisor 3,91 0,81 3,87 0,79 3,91 0,83
Video 3,70 0,80 3,69 0,80 3,75 0,81
Ordinador 3,39 1,10 341 1,09 3,29 1,17
Accés a lnternet 4,29 0,92 4,33 0,93 4,35 0,86
CD-Roms educatius 2,33 1,00 2,40 0,98 2,28 1,04
Consola/Jocs 4,13 1,00 4,16 0,98 4,19 0,94
Jocs d’ ordinador 4,15 0,95 4,08 0,98 4,12 0,98
Mobil 3,99 1,03 3,95 1,02 4,08 1,03

Taula 8: Valoraci6 dels equipaments (diver sid/avorriment)

Pel que fa a la utilitat, els joves creuen que son Bastant Util i Molt Util:
I’ ordinador, que és &l considerat com a més

atil (mitjana de 4,49; dt=1,00); els CD- Valoracio dels equipaments

Roms educatius (mitjana de 4,35; dt=2,16); 5
mobil (mitjana de 4,48; dt=1,61); Internet 4
(mitjana de 4,86; dt=1,79); televisor j
(mitjana de 3,52; dt=1,13); video (mitjana 1
de 3,49; dt=1,49); consolai jocs de video- 0 intil 7 Cril

consola (mitjana de 3,59; dt=1,87) i JOCS  ryeicr BVikeo  OOdredy  Dirtemet
dordinador (mitjana de 3,53; dt=1,73). De ~ [CPRoms  BComdadocs Becsord.  ANGb
les dades es desprén que la consolai jocs de video-consolai els jocs d'ordinador son els

menys valorats com a Utils.

En aquest aspecte trobem diferéncies significatives entre els nois i les noies quan
parlem de teevisor [t3167=4,89; p<0,01], € video [tz075=2,22; p<0,05]; Internet
[t2160=2,01; p<0,05], CD-Roms [ts24=-4,33; p<0,01], consola i jocs de video-consola
[t2540=16,25; p<0,01] i jocs dordinador [tyes0=15,32; p<0,01]. Concretament, €ls nois

valoren com més Util el televisor (3,59), el video (3,43), internet (4,34), la consolai els
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jocs de video consola (3,33) i elsjocs d ordinador; que les noies (3,42; 3,36; 4,26; 2,58; i
2,68; respectivament). En canvi son les noies valoren com més (tils els CD-Roms
educatius (4,05) que els nois (3,85).

En relacio a la localitzacio sobserva diferencies significatives entre els joves de
Barcelonai els de I'Area Metropolitana en els CD-Roms educatius [ty =-2,73; p<0,01];
i elsjocs d'ordinador [tige7=2,44; p<0,05]. Al comparar €ls joves de I'Area Metropolitana
i els de Girona les diferencies significatives apareixen amb €els aparells dd televisor
[ti004=-2,64; p<0,01], Internet [ti35=-2,04; p<0,05], consola i jocs de video-consola
[t1623=-2,60; p<0,01] i €els jocs d'ordinador [tis0s=-2,37; p<0,05]. En tots els casos la

mitjana és superior a Girona.

Elsjoves de |’ area metropolitana, troben més Utils els CD-Roms educatius que el's
joves de Barcelona, i alavegada, troben menys Utils els jocs d’ ordinador que elsjoves de
les altres dues localitzacions. Al mateix temps, ens trobem que €ls joves de Girona han
valorat com a més Utils € televisor, internet i la consolai s jocs de video consola que
elsjoves de |’ Area Metropolitana.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 3,52 0,98 3,45 0,98 3,57 0,95
Video 343 0,95 3,36 0,94 3,39 0,91
Ordinador 4,35 0,89 4,36 0,94 4,31 0,93
Accés a lnternet 4,29 0,98 4,25 1,00 4,35 0,91
CD-Roms educatius 3,91 1,16 4,05 1,11 3,86 1,21
Consola/Jocs 3,02 1,21 2,93 1,21 3,09 1,19
Jocs d’ ordinador 3,08 1,14 2,95 1,16 3,09 1,18
M obil 4,10 1,08 4,01 1,10 4,09 1,12

Taula 9: Valoracio dels equipaments. (Util/inGtil)

Pel que fa a I'aprofitament del temps, €els joves manifesten que Saprofita €
temps amb I’ ordinador (mitjana de 4,09; dt=1,07), Internet (mitjana de 3,91; dt=1,18) i
els CD-Roms educatius (mitjana de 3,68; dt=1,25). En canvi, €ls joves valoren que

nomes S aprofita una mica el temps quan s utilitza el mobil (mitjana de 3,39; dt=1,25), €l
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video (mitjana de 2,91 (dt=1,12), el televisor (mitjana de 2,89; dt=1,21), els jocs
d'ordinador (mitjana de 2,75; dt=1,33) i finalment |a consola de video-jocs (mitjana de
2,74; dt=1,37).

Al comparar €ls resultats entre nois i noies, sobserva que els nois consideren que

saprofita més el temps que les noies Valoracié dels equipaments

amb els diferents aparells excepte amb

'ordinador i els CD-Roms. Les dades 5 368
obtingudes son les seglients: televisor :

(nois=3,01; noies=2,78) [t3160=5,42; 2

p<0,01]; video (nois=3,01, ;

noies=2,81)  [tsos6=4,99; p<0,01]; Pérdua temps/Aprofitament
Internet (Nois=3,98; noies=3,85) OTelevisor  BVideo OOrdinador  Olinternet

OCDRoms O Consola/Jocs BJocs ord. O Maébil
[t2120=2,65; p<0,01]; consolai jocs de

video-consola (nois=3,10; noies=2,25) [ts43=16,23; p<0,01]; i jocs d'ordinador
(nois=3,10; noies=2,32) [t2s27=15,62; p<0,01]; mobil (nois=3,45; noies=3,34) [t2477=2,20;
p<0,05]; ordinador (nois=4,03; noies=4,16) [tzs30=-3,25; p<0,01]; CD-Roms (nois=3,58;
noies=3,79) [tases=-4,23; p<0,01].

En relacio alalocalitzaci, a comparar els joves Barcelonai €ls joves de I'Area
Metropolitana sobserva que la diferencia en e televisor és significativa [tozss=2,46;
p<0,05]. Al comparar Barcelona i Girona les diferencies son significatives quan es parla
dels CD-Roms [t1671=2,32; p<0,05]. Si la comparacio es realitza entre els joves de I'Area
Metropolitanai €ls de Girona sobserven diferéncies significatives en € televisor [tigss=-
2,04; p<0,05], CD-Roms [tig54=-3,47; p<0,01], consolai jocs de video-consola [ti413=-
2,42; p<0,05], i el mobil [t138=-2,42; p<0,05]. Elsjoves de |’ Area Metropolitana opinen
que s aprofita menys & temps quan s utilitza €l televisor que els joves de Barcelonai €ls
joves de Girona. Malgrat aix0, quan es parla de consola i jocs de video-consola i del
mobil, son els joves de I’ Area Metropolitana el's que creuen que s aprofita més e temps
s es compara amb la valoracié que fan els joves de Girona. Els joves de Girona, també
creuen que s aprofita menys e temps quan sutilitza els CD-Roms educatius en

comparacio amb els joves de |es atres dues submostres.
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BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 2,94 1,21 2,82 1,18 2,93 1,22
Video 2,95 1,13 2,86 1,10 2,92 1,13
Ordinador 412 1,02 4,10 1,07 4,03 1,14
Accés a lnternet 3,92 1,14 3,95 1,19 3,87 1,22
CD-Roms educatius 3,70 1,26 3,76 1,20 3,55 1,32
Consola/Jocs 2,76 1,40 2,66 1,37 2,83 1,33
Jocs d’ ordinador 2,79 1,33 2,69 1,33 2,76 1,32
Mobil 3,42 1,23 3,32 1,26 3,47 1,25

Taula 10: Valoracié dels equipaments (aprofitament del temps)

Enrelacio a nivell d'aprenentatge els joves consideren que Sapren bastant amb
els CD-Roms educatius (mitjana de 4,16; dt=1,04), amb internet (mitjana de 4; dt=1,05) i
amb els ordinadors (mitjana de 3,94; Valoracio dels equipaments
dt=1,01). Sobre e televisor (mitjana

5
de 3,09; dt=1,02) i €l video (mitjana de 4
2,59; dt=1,11) elsjoves consideren que 3
Aprenen alguna cosa. En canvi, i
manifesten que Saprén una mica amb 0
<L .. Aprenentatge
el mobil (mitjana de 2,31; dt=1,38);
. ) . . O Televisor B Video OOrdinador ~ Olnternet
jocs dordinador (mitjana de 2,18; OCDRoms  EConsola/Jocs BJocsord.  EMSbil

dt=1,25) i consola de video-jocs
(mitjana de 2,11, dt=1,26).

Quan tenim en consideracio € sexe, trobem diferencies significatives al parlar
del televisor [t3162=3,29; p<0,01], e video [t3s=6,53; p<0,01], internet [tr145=4,16;
p<0,01], la consola i €els jocs de video-consola [tys3s=15,93; p<0,01], €els jocs de
I’ordinador [txs3,=14,40; p<0,01] i €l mobil [t2473=6,08; p<0,01]. Els nois consideren
gue hi haun nivell d'aprenentatge superior quan es refereixen a televisor (3,16), € video
(2,73), internet (4,09), consola i jocs de consola (2,44), jocs d'ordinador (2,49) i € mobil
(2,49) que lesnoies (3,04; 2,47; 3,90; 1,67; 1,81 i 2,15; respectivament).
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Quant a la localitzacio trobem diferencies significatives si ens referim a la
consola i €els jocs de video-consola entre els joves de Barcelona i I’ Area Metropolitana
[t1051=2,11; p<0,05], entre els joves de Barcelona i €ls de Girona [t1614=-2,56; p<0,05] i
entre els joves de I’ Area Metropolitana i els de Girona [tig=-4,44; p<0,01]. Si ens
referim a I’ordinador i as jocs de I'ordinador les diferencies els localitzen entre
Barcelona i I’Area Metropolitana [tx15=-2,50; p<0,05] i [tiss4=1,99; p<0,05]; i entre
I’ Area Metropolitana i Girona [tigs=3,93; p<0,01] i [tiese=-3,49; p<0,01]. Al referir-nos
al televisor , a video i a mobil lesdiferencies eslocalitzen entre els joves de Barcelona
i els joves Girona [tig70=-2,45; p<0,05], [t1774=-3,48; p<0,01] i [t1570=-2,96; p<0,01]; i
entre elsjoves I’ Area Metropolitana i Girona [toos=-3,88; p<0,01], [t1789=-3,70; p<0,01] i
[ti573=-4,30; p<0,01]. | respecte as CD-Roms educatius [t13900=2,98; p<0,01], les
diferéncies és troben només entre |'Area Metropolitana i Girona. Concretament, els
joves gue opinen que la consola i els jocs de video-consola proporcionen mes
aprenentatge pertanyen a Girona, seguit de Barcelonai en Ultim Iloc trobem a's joves de
I’ Area Metropolitana. Respecte I’ ordinador son els joves de I’ Area Metropolitana el's que
valoren un major nivell d’ aprenentatge, seguit de Barcelonai en ultim lloc els de Girona.
En canvi, si e gue es valora son els jocs de |’ ordinador trobem que €els joves de Girona
creuen que proporciona un major nivell d aprenentatge, en segon lloc trobem elsjoves de
Barcelona i en dltim els de I’ Area Metropolitana. D'altra banda els joves de Girona
consideren que s €els aparells que tenim en consideracio son € televisor, €l video i €
mobil tenen un maor nivell daprenentatge en comparacié amb les altres dues
submostres. Malgrat aix0, si |I'aparell a comentar és els CD-Roms educatius son elsjoves
de !’ Area Metropolitana el's que valoren un nivell d aprenentatge més alt.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip.  Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 3,09 1,04 3,02 0,99 3,20 1,03
Video 2,55 1,10 2,54 1,11 273 1,12
Ordinador 3,93 1,02 4,03 0,94 3,85 1,08
Accés a Internet 3,98 1,04 3,99 1,09 4,04 1,01
CD-Roms educatius 4,15 1,04 4,23 1,00 4,07 1,08
Consola Jocs 2,11 1,24 1,99 1,22 2,28 1,33
Jocs d ordinador 2,19 1,24 2,08 1,22 2,30 1,29
Mobil 2,29 1,36 2,20 1,33 2,50 1,45

Taula 11: Valoraci6 dels equipaments (aprenentatge)
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3.1.4. Relacions

En aquest apartat els joves redlitzen una valoracio sobre s els agrada parlar

amb els membres del seu entorn social sobre els diferents equipaments audiovisuals.

Respecte a s els agrada parlar amb € pare, manifesten que els agrada parlar
Forca sobre amb el pare sobre tots els aparells. Internet (mitjana de 3,33; dt=1,34);
televisor (mitjana de 3,24,
dt=1,12); d’ ordinadors (mitjana de
3,19; dt=1,28); del mobil (mitjana
de 3,06; dt=1,40), de la consola;
video (mitjana de 2,95; dt=1,15). i
jocs de video-consola (mitjana de
2,85; dt=1,37); dels  jocs
d ordinador (mitjana de 2,85;
O Televisor EVideo O Ordinador Olinternet dt:1’35) i dels CD-Roms educatius
EH CDRoms B Consola/Jocs B Jocs ord. O Mobil
( mitjana de 2,69; dt=1,29). En

tenir en consideracio € sexe, apareixen diferéncies significatives quan es tracta del

Satisfaccio de parlar amb el pare

O kPN W KO

televisor [tzs21=2,73; p<0,01], del video [tz42s=3,16; p<0,01], consolai jocs de video-
consola [t1904=8,37; p<0,01] i jocs d'ordinador [to053=7,13; p<0,01]. Als nois els agrada
parlar més amb €l pare sobre tots aguests aparells (3,30; 3,02; 3,07 i 3,04,
respectivament) en comparacio amb les noies (3,18; 2,87; 2,56 i 2,62; respectivament).

En tenir en consideracié el sexe, apareixen diferencies significatives quan es
tracta del televisor [tos1=2,73; p<0,01], del video [t2425=3,16; p<0,01], consolai jocs de
video-consola [t1904=8,37; p<0,01] i jocs d'ordinador [tys3=7,13; p<0,01]. Als nois els
agrada parlar més amb el pare sobre tots aquests aparells (3,30; 3,02; 3,07 i 3,04;

respectivament) en comparacio amb les noies (3,18; 2,87; 2,56 i 2,62; respectivament).

Pel que fa a la localitzacio, al comparar Barcelona i I'Area Metropolitana, els
joves de Barcelona consideren que €els agrada parlar una mica més dels jocs d'ordinador

[t1537=2,01; p<0,05]. Al comparar Barcelona i Girona sobserva que els joves de
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Barcelona tendeixen a parlar més amb e pare sobre I'ordinador [t1450=3,08; p<0,01] i
sobre Internet [t1200=3,10; p<0,01].

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Teevisor 3,28 1,13 3,21 1,13 3,23 1,10
Video 2,95 1,19 2,93 1,14 2,97 1,12
Ordinador 3,29 1,26 3,17 1,33 3,09 1,24
Accés a lnternet 3,44 1,30 3,31 1,38 3,21 1,35
CD-Roms educatius 2,70 1,33 2,68 1,27 2,68 1,28
Consola/Jocs 2,89 1,36 2,83 1,39 2,82 1,37
Jocs d’ ordinador 2,93 1,38 2,79 1,36 2,82 1,31
Mobil 311 1,40 3,06 1,38 2,98 1,41

Taula 12: Satisfacci6 de parlar amb €l pare

Respecte as dsjoves els agrada parlar amb la mare dels diferents aparells les

dades que s'obtenen son les seglients: Satisfaccié de parlar amb la mare

Als joves, també els agrada

parlar Forca sobre €l tots els aparells.

Essent els aparells de que més es

agrada parlar: e televisor (mitjana de
3,37; dt=1,13), Internet (mitjana de
3,09; dt=1,33), e mobil (mitjana de
305 d=137) video (mitjana de S Buew | Soweer S
3,05; dt=1,16) i I’ordinador (mitjana

de 3; dt=1,25). | els que menys: els CD-Roms educatius (mitjana de 2,65; dt=1,28), els
jocs d'ordinador (mitjana de 2,59; dt=1,32) i la consola i jocs de video-consola (mitjana
de 2,59; dt=1,33).

SO P, N W b~ O

En tenir en consideracio €ls sexe dels joves, les diferéncies significatives es
localitzen quan es comenta € televisor [ty701=-5,33; p<0,01], & video [tyse1=-2,43;
p<0,05], la consola i jocs de video-consola [t1975=6,07; p<0,01] i els jocs d'ordinador

[to026=4,61; p<0,01]. A les noies els agrada meés parlar amb la mare sobre el televisor
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(3,26) i €& video (3,11) en comparacié amb €ls nois (3,26 i 3); en canvi, as nois €ls

agrada parlar més amb la mare sobre la consola i jocs de video-consola (2,74) i €s jocs

d'ordinador (2,71) que alesnoies (2,38 2,44).

En relacio a la localitzacio, al comparar Barcelona i I'Area Metropolitana és

CliMU

significativa la diferencia en e cas del mobil, ja que as joves de Barcelona els agrada

parlar una més del mobil amb la mare que as joves de I’ Area Metropolitana [ty713=2,24;
p<0,05] . D'dtra banda, als joves de Barcelona [t1e53=2,63; p<0,01] i as de
Metropolitana [tigs5=2,09; p<0,05] els agrada més parlar amb la mare del televisor asde

I'Area

Girona.

BARCELONA AREA GIRONA

METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.
Televisor 3,42 1,13 3,39 1,14 3,28 1,13
Video 3,06 1,20 3,05 1,17 3,05 1,10
Ordinador 3,04 1,25 2,98 1,29 2,97 1,21
Accés a lnternet 3,13 1,33 3,07 1,38 3,07 1,29
CD-Roms educatius 2,60 1,28 2,65 1,29 2,73 1,27
Consola/Jocs 2,61 1,32 2,54 1,36 2,61 1,32
Jocs d’ ordinador 2,62 1,34 2,55 1,35 2,61 1,27
Mobil 3,14 1,36 2,99 1,36 3,01 1,39

Taula 13: Satisfacci6 de parlar amb la mare

El mgor entusiasme a |I’hora de parlar d’aguns mitjans e manifesten amb els

germans, els agrada Molt parlar
sobre e televisor (mitjana de 3,69;
dt=1,19); d’Internet (mitjana de
3,63; dt=1,31) i consola i jocs de
video-consola (mitjana de 3,51,
dt=1,34), jocs d ordinador (mitjana
de 3,48; dt=1,32); mobil (amb
mitjana de 3,44, dt=1,41); ordinador
(amb m,itjana de 3,36; dt=1,30). Del

Satisfacci6 de parlar amb els germans

5

4 3.69 345 3 36 3.63 3.51 3.48 344

3

2

1

0

Germans

O Televisor BVideo OOrdinador Olnternet
O CDRoms B Consola/Jocs OJocs ord. O M6bil

gue menys els agrada parlar és de CD-Roms educatius (mitjanade 2,65 (dt=1,35).
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Sha trobat diferencies significatives quan analitzem les dades obtingudes en
relacio al sexe quan es comenta € televisor [txszg=-2,91; p<0,01], internet [tiesg=-2,04;
p<0,05], consola i jocs de video-consola [t1g5=4,746; p<0,01], [tio54=-4,132; p<0,01] i
el mobil [tigs;=-3,940; p<0,01]. Podem ressaltar que les noies presenten un nivell de
comunicacio més at que els nois pel que fa a parlar amb els germans de televisor
(nois=3,62; noies=3,76); Internet (nois=3,57; noies=3,71) i mobil (nois=3,32;
noies=3,57). D'altra banda el's nois sobresurten en el nivell de comunicacio quan el tema
atractar amb els germans és la consolai jocs de video-consola (nois=3,64; noies=3,35) i
elsjocs d'ordinador (nois=3,59; noies=3,35).

En rdacié a la locditzaci6 no sobserven diferencies significatives entre
Barcelona, Area Metropolitanai Girona.

En relacid a nivell de satisfaccid dels joves quan parlen sobre els diferents
aparells amb e professorat, ens trobem que as joves els agrada parlar Molt Poc sobre
els aparells comentats. Malgrat aixo, els agrada parlar més sobre Internet (mitjana de
2,43; dt=1,37), I'ordinador (mitjana de
2,42; dt=1,30) i els CD-Roms educatius

Satisfaccio de parlar amb els professors/es

(mitjana de 2,22; ¢dt=1,26). | els agrada 5

. . 4
parlar menys sobre: televisor (mitjana de 2 242 243 53 o 108
1,99; dt=1,20), el mobil (mitjana de 1,98; 5
dt=1,32), del video (mitjana de 1,86; 1
dt=1,11), €ls jocs d'ordinador (mitjana de 0 o

rofessors/es
1,84; dt=1,20) i la consola i jocs de video- , ) ,
O Televisor OVideo OOrdinador Ointernet

Consola(mitj ana de 1,76; dt=1’16) B CDRoms O Consola/Jocs OJocs ord. OMobil

Pel que fa al grau de satisfaccio de parlar amb els professors trobem
diferéncies significatives quan es valora € televisor [t1743=-2,995; p<0,01], € video
[tie53=-2,166; p<0,05], I'ordinador [tigss=-4,527; p<0,01], Internet [tis10=-4,154;
p<0,01], CD-Roms [ti66:=-3,936; p<0,01], la consola de videojocs [ti444=2,428;
p<0,05] i & mobil [ti528=-2,09; p<0,05]. Les noies manifesten més satisfaccio al'hora de
parlar del televisor (2,08), del video (1,92), de I’ordinador (2,57), d’Internet (2,59), els
CD-Roms (2,35) i € mobil (2,05) que €ls nois (1,90; 1,81; 2,30; 2,30 i 2,11;
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respectivament). En canvi, als nois els agrada parlar més de la consola de videojocs
(nois=1,82; noies=1,67).

En relacié alalocalitzaci6 es detecten diferéncies entre els joves de Barcelona i
els joves de I’ Area Metropolitana i entre Barcelona i Girona, mostrant-se sempre més
satisfaccio de parlar amb els professors per part dels joves de Barcelona. Entre Barcelona
i Area Metropolitana sobserven diferéncies significatives quan es tracta del televisor
[t1343=3,87; p<0,01]; del video [t1235=2,84; p<0,05], de I’ ordinador [t1410=2,22; p<0,05],
dels jocs d'ordinador [t1141=3,46; p<0,01] i dels CD-Roms. Entre Barcelona i Girona sha
trobat diferencies significatives en relacié a I’ ordinador [ti06:=3,13; p<0,05], a Internet
[te14=2,64; p<0,01], als CD-Roms [tg4=2,46; p<0,01] i €els jocs d'ordinador [tgs7=2,28;
p<0,05].

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 2,13 1,23 1,87 1,15 1,99 1,22
Video 1,95 1,14 1,77 1,08 1,89 1,11
Ordinador 2,54 1,31 2,39 1,30 2,30 1,26
Accés a lnternet 2,53 1,37 2,42 1,40 2,30 1,33
CD-Roms educatius 2,33 1,27 2,17 1,24 2,14 1,27
Consola/Jocs 2,83 1,20 2,72 1,11 1,73 1,16
Jocs d’ ordinador 2,98 1,26 2,74 1,10 1,80 1,22
M obil 2.03 1,33 1,92 1,29 2,02 1,33

Taula 14: Satisfaccié de parlar amb els professors

Amb elsamicsi amigues els joves manifesten que els agrada parlar Forca i Molt

Satisfaccio de parlar amb els amics/es de tot menys dels CD-Roms educatius
s P (mitjana de 2,66; dt=1,44 ). Del que més
4 glps—g A diuen que els agrada parlar és d'Internet
3 (mitjana de 4,13; dt=1,11). També els
2
1 agrada parlar del mobil (mitjana de 4,12;
0 dt=1,17); es jocs d'ordinador (mitjana
Amics/es

de 3,88; dt=1,26); la consola i jocs de

O Televisor BVideo E Ordinador Olnternet
OCDRoms  DOConsola/Jocs EJocs ord. O Mobil video-consola (m|tJ ana de 3,88;
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dt=1,27); del video (mitjana de 3,75; dt=1,21); i de I'ordinador (mitjana de 3,55
(dt=1,29).

En relacio a sexe, hem trobat diferencies significatives amb la satisfaccié de
parlar amb els amics. Als hois els agrada parlar més del televisor (nois=3,98; noies=4,10)
[too6s=-3,036; p<0,05]; consola i jocs de video-consola (nois=4,17; noies=3,47)
[t2477=13,97; p<0,01]; jocs d'ordinador (nois=4,18; noies=3,48) [t25,,=14,29; p<0,01]; i a
les noies els agrada parlar més del mobil (nois=3,99; noies=4,26) [tzs53s=-5,93; p<0,01].

En relacio a la locditzacio6 no sobserven diferencies significatives entre

Barcelona, Area Metropolitanai Girona.

Respecte a la informacié que tenen i l'interés que els desperten als joves els

equipaments, realitzen diferents valoracions:

Enrelacio as es consideren o no ben informats/des sobre els diferents aparells,

les respostes més

Nivell d'informacid i interés per part dels joves

freqlents son les de

Molt o Moltissm, en

tots els equipaments.
Les dades obtingudes
en relacio as diferents

equipaments son les

Informacié Interés
OTelevisor BVideo H Ordinador Hinternet B CDRoms SeguentS: televisor
O Consola BEJocs ord. OJocs consola  EMObil (mitjana de 3,79; dt=

0,95); video (mitjana

de 3,47; dt=1,09); ordinador (mitjana de 3,57; dt=1,14); Internet (mitjana de 3,44;

dt=1,34); CD-Roms (mitjana de 3,20; dt=1,29); consola (mitjana de 3,21, dt=1,40); jocs

d ordinador (mitjana de 3,24; dt=1,38); jocs de video consola (mitjana de 3,22; dt=1,42);
mobil (mitjana de 3,68; dt=1,30).

En tenir en consideraci6 €l sexe, s han observat diferencies significatives respecte

el televisor [t3156=4,29; p<0,01], & video [t3139=2,76; p<0,05], I’ordinador [t3108=5,41;

p<0,01], Internet [tsps,=8,05; p<0,01], els CD-Roms [t3103=2,17; p<0,01]; consola de
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video jocs [t3006=18,60; p<0,01], els jocs d'ordinador [tz12;=17,44; p<0,01], €ls jocs de
video-consola [t3115=19,72; p<0,01] i € mobil [tzpes=-4,931; p<0,01]. En generd, €els
Nnois es consideren més ben informats que les noies en totes els aparells abans comentats

aexcepcio del mobil.

Nivell d'informacid segons sexe
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En tenir en consideracio lalocalitzacig, s observen diferencies significatives entre
els joves de Barcelona i els joves de I'Area Metropolitana [taes=3,94; p<0,01], entre els
de Barcelona i €els de Girona [tops=-2,30; p<0,05] i entre els joves de I'Area
Metropolitanai els Girona [t1973=-5,86; p<0,01]; essent €ls joves de Girona estan més ben
informats, seguit dels joves de Barcelona i en ultim Iloc ens trobem amb els joves de
I’ Area Metropolitana. També sobserva una diferéncia significativa entre els joves de
I'Area Metropolitanai el's Girona, respecte els jocs d'ordinador [tigzo=-2,11; p<0,05], els

joves de Girona estan millor informats que els de I’ Area Metropolitana.

BARCELONA AREA METROPOLITANA GIRONA
Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.
Televisor 3,79 0,96 3,76 0,97 3,84 0,90
Video 3,49 1,09 3,44 1,09 3,48 1,10
Ordinador 3,60 1,11 3,52 1,18 3,60 1,13
Accés a lnternet 3,49 1,31 3,26 1,42 3,62 1,24
CD-Roms educatius 3,21 1,30 3,22 1,27 3,16 1,31
Consola 3,22 1,38 3,18 1,43 3,24 1,39
Jocs d’ ordinador 3,26 1,35 3,17 1,40 3,30 1,37
Jocs de video-consola 3,23 1,39 3,21 1,45 3,23 1,43
M obil 3,70 1,30 3,69 1,29 3,63 1,32

Taula 15: Nivell d’infor maci6 sobre els diver sos aparells
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D'altra banda, respecte €l nivell d’interés que mostren els joves, observem que
manifesten un major interes per Internet (mitjana de 3,75; dt=1,32), pel mobil (mitjana
de 3,64; dt=1,37) i pels ordinadors (mitjana de 3,57; dt=1,19). Sinteressen en menor
grau pel video (mitjana de 3,36; dt=1,12); la televisié (mitjana de 3,63; dt=1,05); la
consola (mitjana de 3,13; dt=1,41); elsjocs d ordinador (mitjana de 3,21; dt=1,37). En
darrer lloc, s'interessen pels CD-Roms educatius (mitjana de 2,81, dt=1,28).

Es mostren diferencies significatives , si tenim en consideracié € sexe, en €
video [t3130=3,16; p<0,05], Internet [t35,=2,60; p<0,01], la consola de videojocs
[tz083=22,77; p<0,01], €els jocs dordinador [t3100=22,12; p<0,01], €ls jocs de video-
consola [tzpgz=24,22; p<0,01] i € mobil [t3ps=-6,41; p<0,01]. En tots els casos €ls nois
manifesten estar meés interessats pels aparells excepte € cas del mobil.

Nivell d'interes segons sexe
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En relacio alalocalitzacio es mostren diferéncies significatives entre Barcelona i
Area Metropolitana ja que €ls joves de Barcelona mostren un major interés per Internet
[t2288=2,77; p<0,05] i €l televisor [tr348=2,63; p<0,05]. Al comparar Barcelonai Girona es
detecta que s joves de Barcelona mostren un major interes que els de Girona en |'aparell
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de mobil [tx7=2,45; p<0,05]. D'dtra banda, entre els joves de Girona i els de I’ Area
Metropolitana: € televisor [tig01=-2,13; p<0,05], Internet [tig74=-3,71; p<0,01] i €els CD-
Roms [t1535=3,06; p<0,05] son €ls aparells on shatrobat diferencies significatives. En €l
cas ddl televisor i Internet es mostra un major interés per part dels joves de Girona

mentre que ladiferenciaésalainversaen el casdels CD-Roms.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 3,67 1,02 3,56 1,08 3,66 1,05
Video 3,39 1,10 3,32 1,15 3,39 1,10
Ordinador 3,60 1,19 3,58 1,21 3,52 1,16
Accés a lnternet 3,79 1,30 3,63 1,41 3,86 1,23
CD-Roms educatius 3,80 1,29 2,90 1,27 2,72 1,26
Consola 3,15 1,39 3,13 1,43 3,09 1,41
Jocs d’ ordinador 3,24 1,35 3,18 1,39 3,20 1,37
Jocs de videoconsola 3,18 1,40 3,18 1,45 3,12 1,44
Mobil 3,70 1,34 3,64 1,37 3,55 1,41

Taula 16: Nivell d’interes sobre elsdiver sos apareélls.

En relacio a la pregunta que sels fa als joves sobre a qui fan cas a I’hora de

prendreladecisio de comprar alguna cosa, sobtenen els seglients resultats:

A qui fas cas al'hora de comprar?

1169,9
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Roba Msica Llibres Pel-licules Jocs Aparells Altres
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els joves fan més cas a la Familia a I'hora de comprar la roba (39,3%) i als
aparells eectronics (44,2%). Als Amics a I'hora de comprar la musica (39,8%), les
pel-licules (39,1%) i €ls jocs d'ordinador (47,2%). D'altra banda, no fan cas a Ningu a

I'hora de comprar Ilibres (37,1%) .

Si tenim en consideracio el sexe, observem que les noies es deixen aconsellar més
per la familia pel que fa a la compra de roba (nois=2,70; noies=2,91) [tzoes=-4,61;
p<0,01] i ala compra de llibres (nois=2,42; noies=2,56) [tzpgs=-2,86; p<0,01]; i els nois
pel que fa la compra de musica (nois=2,71; noies=2,60) [t309;=2,17; p<0,05]; jocs
d'ordinador (nois=3,06; noies=2,73) [t3045=6,55; p<0,01]; aparells electronics (nois=2,78;
noies=2,68) [t30s=2,47; p<0,05].

En relacio a la localitzacié trobem diferencies significatives entre Barcelona i
Gironai entre I'Area Metropolitana i Girona, sempre amb mitjanes superiors en els joves
de Girona. Entre Barcelona i Girona destaca les diferéncies significatives en la influéncia
gue diuen que té la familia a I'nora de comprar la roba (Girona=2,87; Barcelona=2,75)
[t1084=-2,09; p<0,05] i €els aparells electronics (Girona=2,81; Barcelona=2,67) [ti790=-
2,61; p<0,01]. D'atra banda, entre Area Metropolitana i Girona destaca que en els joves
de Girona és més rellevant el nombre de subjectes que responen Ningu en lacompra de la
musica (Girona=1,44; Area Metropolitana =1,39) [tiges=-1,98; p<0,05].

3.1.5. Valors, autoestima i altres aspectes per sonals

Quan preguntem als joves amb quina intensitat creuen que els agradaria que
les altres persones apreciessin alguns aspectes seus als 21 anys, del ventall de
possibilitats que s ofereix en aguesta pregunta, les dues opcions que més alt puntuen
estan relacionades amb la dimensié social de la persona. Essent la simpatia i les
habilitats amb les persones, els dos aspectes que a ells i a elles els agradaria que €ls
apreciessin més en e futur, amb unes mitjanes de 4,17 (dt=0,88) i 3,97 (dt=0,88)
respectivament. Hi ha diferéncies significatives en relacio alaintensitat que els agradaria
ales noies que les altres persones apreciessin d'elles en referencia a les habilitats amb les
persones (nois=3,91; noies=4,02) [t3141=-3,75; p<0,01]; professié o trebal (nois=3,84;
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noies=3,94) [tz137=-2,65; p<0,05]; familia (nois=3,80; noies=3,92) [t3141=-3,22; p<0,01];
sensibilitat (nois=3,63; noies=3,84) [t3133=-5,58; p<0,01] i simpatia (nois=4,08;
noies=4,26) [tz124=-5,65; p<0,01]. D'dtra banda €els resultats mostren una diferencia
significativa superior en els nois en els seglients aspectes. diners (nois=2,90; noies=2,44)
[t31286=9,78; p<0,01]. habilitats técniques (nois=3,82; noies=3,51) [t3155=9,37; p<0,01],
coneixements sobre ordinadors (nois=3,59; noies=3,12) [t312;=11,86; p<0,01]; poder
(n0is=2,92; noies=2,40) [t3110=11,36; p<0,01]; coneixement del mon (nois=3,53;
noies=3,32) [t312,=5,33; p<0,01] i imatge (nois=3,57; noies=3,32) [t3110=5,94; p<0,01].

En relacié a la localitzacio, els joves de I’Area Metropolitana presenten uns
resultats superiors i significatius que els de Barcelona en els coneixements sobre els
ordinadors [tosss=-2,01; p<0,05]; professié o treball [tosss=-2,14; p<0,05]; la familia
[t2351=-2,12; p<0,05]; la simpatia [t2325=-2,92; p<0,01]; €l poder [ta330=-2,52; p<0,05] i la
imatge [txa43=-2,09; p<0,05]. Entre I’ Area Metropolitanai Girona també hi ha diferéncies
significatives ja que els joves de I'Area Metropolitana els agradaria més que els de
Girona que apreciessin dells la intel.ligencia [t1g35=2,25; p<0,05]; €ls coneixements
sobre ordinadors [tig;5=3,14; p<0,05]; la professio o treball [tx3,=3,36; p<0,01]; Ila
familia [t2032=3,33; p<0,01] i lasimpatia [t1746=2,21; p<0,05].

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Intel-ligéncia 3,75 0,93 3,81 0,92 3,71 0,94
Habilitats técniques 3,66 0,93 3,70 0,91 3,65 0,96
Habilitats amb les persones 3,95 0,89 4,00 0,84 3,94 0,91
Coneixements sobre 3,34 1,13 3,43 1,10 3,27 1,14
ordinadors

Professi6 o treball 3,87 0,98 3,96 0,98 3,81 1,04
Familia 3,85 1,04 3,94 1,01 3,79 1,04
Sensibilitat 3,74 1,03 3,73 1,04 3,74 1,04
Simpatia 4,13 0,89 423 0,83 414 0,91
Diners 2,63 1,29 2,73 1,34 2,65 1,33
Poder 2,60 1,31 2,74 1,32 2,63 1,28
Coneixement del mén 3,39 1,11 3,46 1,08 3,42 1,08
Imatge 3,40 121 3,50 1,21 3,43 1,21

Taula 17: Intensitat que agradaria als joves que les altres persones apreciessin alguns

aspectes seus als 21 anys

71



Col leccié Monografics 3 CliIMU

Lainfluéncia de les tecnologies de lainformacié i comunicacié en lavida dels noisi noiesde 12 a 16 anys

D’ entre les dades, destaca la prioritzacio que fan de la professio (mitjana de 3,89;
dt=1,00) per davant de la familia (mitjana de 3,87; dt=1,03). Sorprén també que per la
poblacid enquestada els diners (mitjana de 2,67; dt=1,32) i e poder (mitjana de 2,66;
dt=1,31) son els aspectes meés freqlentment valorats com a Poc o Gens importants.

Analitzant la diferéncia per génere s accentua unamicaen el cas del poder.

Quan els preguntem sobre com creuen que els van les coses actuament ens
responen amb un 56,6% que les coses els van Bastant bé o Molt bé. L’expectativa
positiva creix un 18,3% en quatre/cinc anys, sobretot, per la disminucié de la quantitat de
joves gue consideren Normal la situacié. S observa la percepcioé del temps com a una
variable que pot jugar a seu favor: un 49,8% considera que els anava bé fa dos anys, un
56,6% considera que els va bé actuament i encaren el futur amb optimisme en un 68,1%
dels casos.

Les noies tendeixen a valorar més positivament respecte als nois com €ls van les
coses actualment (nois=3,51; noies=3,64) [t3130=-3,38; p<0,01], i com els aniran al futur
(n0is=3,85; noies=3,95) [ts13s=-3,04; p<0,05].

En relacié a la localitzacio hi ha diferencies significatives entre Barcelona i
Girona i entre Area Metropolitana i Girona. Entre Barcelona i Girona destaca que els
joves de Girona perceben més positivament com els van les coses actualment [togso=-
2,44; p<0,05]; com els anaven fa dos anys [t1gss=-2,35; p<0,05]; i com els aniran en dos o
tres anys [tous=-1,96; p<0,05]. D'altra banda, entre Area Metropolitana i Girona trobem
diferéncies significatives en relacio al'item com els anaven les coses fa dos anys [tigso=-
2,05; p<0,05]. No hi ha diferéncies significatives entre Barcelonai Area Metropolitana.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Com et van les coses 3,53 1,05 3,58 1,02 3,65 1,00
actualment

Com t’anaven les coses 3,45 1,06 3,47 1,03 3,56 1,04
fados anys

Com creus que t'aniran 3,87 0,99 3,89 0,99 3,95 0,93
en dos o tres anys

Taula 18: Com creuen elsjoves que els van les coses
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En relaci6 a grau de satisfaccié respecte a diferents aspectes de la seva vida,
declaren que estan més satisfets amb els amics (mitjana de 4,26; dt=0,94), amb la
familia (mitjana de 4,12; dt=1,07) i amb la vida en general (mitjana de 4,03; dt=1,07).
Amb el que estan menys satisfets és amb els resultats escolars (mitjana de 3,28;
dt=1,36).

En relaci6 a les diferéncies entre nois i noies, sobserva que els noies mostren un
grau de satisfaccio més elevat que els nois en relacio als resultats escolars (nois=3,14;
noies=3,44) [ts136=-6,17; p<0,01]; les coses que aprenen (nois=3,67; noies=3,81) [tz140=-
3,65; p<0,01]; com es preparen pel futur (Nois=3,69; noies=3,80) [ts13=-2,57; p<0,01] i
els amics (nois=4,19; noies=4,33) [t3120=-3,97; p<0,01]. Els nois mostren més satisfaccio
pel que faals esports que practiquen (nois=4,00; noies=3,62) [t3099=8,24; p<0,01].

Pel que faalalocalitzacio hem trobat diferencies entre Barcelona i Girona ja que
els joves de Girona estan més satisfets amb €els resultats escolars gque els de Barcelona
[to043=-5,57; p<0,01]. Entre Barcelona i Area metropolitana ens trobem que €ls joves de
I'Area Metropolitana estan més satisfets respecte a la familia que els de Barcelona
[to330=-2,79; p<0,05]. Per dltim, els joves de I'Area Metropolitana estan més satisfets que
els joves de Girona respecte a la familia [t1g35=2,15; p<0,05]; i els amics [tig=2,07;
p<0,05]; pero en relacio a's resultats escolars la diferéncia significativa més elevada la té
Girona [tzz0=-3,43; p<0,01].

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Resultats escolars 3,22 1,38 3,23 1,41 3,43 1,26
Coses que aprens 3,72 1,13 3,72 1,13 3,78 1,03
Com utilitzes el temps 3,58 1,17 3,59 1,14 3,59 1,07
Com et diverteixes 4,16 1,04 4,17 0,98 4,10 1,00
Com et prepares pel 3,70 1,21 3,77 1,17 3,76 1,09
futur

Familia 4,07 1,11 4,20 1,03 4,10 1,06
Amics 4,25 0,96 4,31 0,92 4,22 0,95
Esports que practiques 3,82 1,31 3,83 1,28 3,81 1,26
Vida globalment 4,00 1,09 4,07 1,07 4,02 1,04

Taula 19: Grau de satisfaccio respecte a diferents aspectes de la seva vida.
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Respecte I’autoestima, observem que els joves presenten una opinié acceptable

amb tendencia a valorar-se lleugerament positivament. La mitjana obtinguda es troba dins

d’ un terme mig, 2,62 sobre 5.

Si tenim en consideracié €l sexe dels joves, ens trobem amb diferéncies

significatives [ty7s;=2,505; p<0,05]. Essent els nois els que tenen un nivell més alt

d  autoestima (2,63) en comparacio6 (2,60).

Si e que tenim en consideraci6 és la localitzacio dels ingtituts on estudien els
joves, les diferéncies significatives es situen entre Barcelona i I’ Area Metropolitana
[t2078=2,270; p<0,05]. Els joves de Barcelona (2,63) presenten un nivell més alt
d’ autoestima que els joves de I’ Area Metropolitana (2,60).

Sanalitzen també els patrons d’atribucio -interna o externa- a partir dels quals
donen un sentit als fets que els succeeixen, i valoren en quin grau es veuen capagos de
modificar les situacions i d’aconseguir una autoregulacio real. La valoracio genera és
forca positiva. En tots els items els joves han respost en percentatges superiors a 50% en
funcié d'un patré d'atribucioé intern, mostrant confianga en la possibilitat personal
d afrontar i resoldre els problemes, modificant en alguns casos aspectes de la seva propia
vida.

D’ entre les respostes destaca que un elevat percentatge de joves adopten un patrd
d atribuci6 intern, ja que un 84% esta d’acord amb |’ enunciat que €l que passi en €l futur
depen fonamentalment d’ells i un 83,6% estan d’ acord en qué poden fer practicament tot
el que es proposin. Aquests percentatges, impliquen que es veuen capagos d’ aconseguir
els objectius que es proposen.

El 38,2% considera que algunes vegades la vida |’ arrossega, € 40,5% considera
gue realment no hi ha manera de resoldre alguns problemes que tenen, un 43,3% se
senten frequientment insegurs per afrontar els problemes, e 41,5% esta d’ acord amb que
tenen molt poc control amb les coses que li succeeixen, i un 43,3% esta d’ acord amb que
pot fer poc per canviar moltes coses importants de la seva vida.
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Es poden diferenciar dos agents socials. la familia i els amics en relacié a la

percepcid de suport aun mateix que aguests tenen.

En relacio a la familia, aquest és |'apartat on apareixen €ls percentatges més
elevats de tots els relacionats amb les expectatives personals. EI 95% considera que la
familia es preocupa per €ells, el 91,3% creu que € respecta, €l 90,9% que li té carinyo, €
90,0% que li té en alta estima. El percentatge baixa una mica perd segueix sent molt
elevat en les questions de si confia en €ells (87,5%), li déna suport (79,4%) i si I’admira
(76,9%).

Destaca en aquest apartat que, malgrat les valoracions altament positives que els
joves fan de les seves families, quan se'ls pregunta si estan units als membres de la seva
familia e percentatge de joves que responen afirmativament és de 35%. Una possible
explicaci6 a aquesta davallada és que malgrat consideren que la familia actua
correctament envers ells no sentin realment un Illigam d unié tant fort degut a diferencies
entre ells 0 bé que a preguntar sobre els membres de la familia s'hagi contestat sense
tenir en compte I'enunciat negatiu.

En relacio als amics s percentatges son també molt elevats, constatant-se aixi la
gran importancia que els joves els atorguen en les seves relacions. Un 88,4% dels joves
considera que €els seus amics €els respecte; un 88,1% perceben que els seus amics i €lls
son importants mutuament; un 87,8% considera que pot confiar en els seus amics; un
84,6% creuen que els seus amics i ells han fet molt els uns pels atres; e 79,7% senten
forts Iligams amb els seus amics i només un 26,2% estan d'acord amb I'enunciat "els

Meus amics no es preocupen pel meu benestar”.
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3.2 Respostes dels progenitors

3.2.1. Activitats extraescolars, tempsdelleurei deures.

La iniciativa respecte a la realitzaci6 de les activitats extraescolars per part dels
joves, segons els pares i mares varia forgca en funcio del tipus d’ activitat. Quan ens referim
al refor¢ escolar (59,6%) i a's idiomes (58,2%) les respostes dels progenitors ens indiquen
gue majoritariament son ells els que tenen lainiciativa. En canvi, en | activitat extraescolar
de tallers o activitats artistiques, ens trobem que, segons €ls pares, la iniciativa és
majoritariament dels joved(56,3%).

En relacio ala participacio en esplais o en I’ escoltisme, lainiciativatant pot ser dels
progenitors (30,9) com dels joves (37,5%) 0 una decisio conjunta (27,9%); de la mateixa
manera que aprendre informatica com a activitat extraescolar (els progenitors 33,9%, els
joves 32,1% i conjuntament 31,3%) i redlitzar activitats relacionades amb la musica
(progenitors 35,5%, joves 41,9% i conjuntament 21,8%). En relacié a sexe no hi han
diferéencies significatives quant a la iniciativa en cap de les activitats extraescolars

considerades.
Amb qui passen els joves el temps lliure

70.0%

60.0%

Respecte amb qui

50.0%

comparteixen €l seus fills el temps 40.0%
30.0%

204%  42.5% 42.4%

[liure, tal i com es pot apreciar en €
20.0%

grafic, els progenitors van respondre 10.0%|
. . 0.0%-
que sobretot amb els amics i €ls ’ Amics Germans Sols Altres (com
parella)
germans.

ONormalment OA vegades B Mai

Si tenim en consideracio la localitzacio de les escoles, és a dir, S pertanyen a la
submostra de Barcelona, de I’Area Metropolitana o de Girona existeixen diferéncies

significatives quant a la freqliencia amb qué les pares veuen que €ls fills passen € temps

! Quan parlem defills o dejoves en plural ensreferim tant a sexe femeni com a masculi.
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[liure tot sols[x%= 15,90; p< 0,05] o amb altres persones[x2=9,91; p< 0,05], segons els
pares. Els joves que estudien en ingtituts de Girona passen amb més freqiiencia sols €
temps lliure que els que estan a Barcelonai I’ Area Metropolitana. En canvi, ens trobem que
elsjoves de Barcelona € passen amb més freqliencia amb altres persones, com pot ser la
parella, molt seguit dels de Girona, i en ultim lloc I’ Area Metropolitana.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA
Normal. = Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai Normal.  Al. vegada Mai
SOL/A 8,5% 53,0% 385% 6,9% 50,7% 425%  8,0% 54,0% 38,0%

GERMANS 22,9% 485%  28,6% 23,7% 50,4% 259% 24,9% 51,3% 23,8%
AMICS/ES 73,8% 24,7% 15% 77,2% 21,0% 18% 7,56% 20,7% 1,7%

ALTRES 29,6% 28,7%  40,6% 29,4% 26,5% 441% 32,0% 33,3% 34,7%

Taula 20: Frequéncia en que elsjoves passen el temps|liure sols 0 amb companyia d’altres per sones

Pel que fa a les hores dedicades a fer els deures, e 47,8% dels progenitors
comenten que els seus fills/es hi dediquen entre unai dues hores diaries ala setmana, i €
cap de setmana una o dues hores més (40,1%). Malgrat tot, podem parlar de diferéncies
significatives en la valoraci6 respecte as noisi ales noies [x%= 120,83; p< 0,01] i [x%=
86,55; p< 0,01]. El 33,3% dels progenitors de noies opinen gue les seves filles dediquen
meés de dues hores als deures durant la setmana, i e 38,1% durant €l cap de setmana, en
contraposicio a 25,7% dels progenitors de nois, durant els dies de cada dia, i € 12,6% €l
cap de setmana. L’ estona que dediquen els joves a fer els deures segons els  progenitors és
molt semblant, tant si la submostra és de Barcelona, com de I’ Area Metropolitana o de

Girona.
En relacié a suport rebut a I'hora de fer els deures, magjoritariament els

progenitors opinen que els noisi noies fan els deures tot solsi que la col-laboraci6 del pare

i/o0 delamare és esporadica.
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Els joves amb qui fan els deures

90.0% 5% 82.5% Les vaoracions dels pares i
80.0% A

70.0% = S mares ens permeten parlar de
60.0% 49.1% . e

50.0% ' diferencies significatives entre sexe
40.0% &%

30.0% e respecte a la freqiéncia amb qué
20.0% 11.6% 15

10.0% 1.9% gl [ ) 34 219 realitzen els deures amb professors
0.0% Sols Companys Mare Pare Prof.partic.

particulars [x%= 8,23; p< 0,05] i amb
I Normalment CIA vegades EIMai
els companys [x%= 16,38; p< 0,01].
Els progenitors de les noies expressen gue les seves filles els fan més freqlientment amb es
companyses que els progenitors dels nois, i menys freqientment amb un professor
particular.

Al considerar la localitzacio dels instituts on estudien els joves, trobem diferéncies
significatives quan es parla de la fregtiencia amb que els fills fan €'s deures en companyia
de lamare [x%= 17,59; p< 0,01], en companyia d un professor particular [x%= 19,14; p<
0,01] i amb els companys [x%= 20,10; p< 0,01]. Els joves que van as instituts de Girona
els fan més sovint amb la mare, seguit dels de Barcelona i en dltim lloc, de I’ Area
Metropolitana. Els joves de Girona reben e suport d' un professor/a particular amb més
frequiéncia que els de I’ Area Metropolitanai Barcelona. En canvi, enstrobem que els joves
de I’ Area Metropolitana realitzen més sovint els deures amb els companys, seguits dels
joves de Barcelona, i amb menys freqliéncia, elsjovesde Girona.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai Normal. Al vegada Mai

SOL/A 86,8% 10,6% 2,6% 86,8% 11,9% 1,2% 85,5% 128%  1,7%
PARE 1,7% 483% 499% 1,6% 47% 51,4% 3,3% 51,4%  45,4%
MARE 3,5% 59,9% 36,6% 2,4% 53,6% 44% 5,1% 63,6%  31,3%

PROFE. PA. 3,3% 129% 839% 3,7% 12,1% 841% 91% 124%  78,5%
COMPANYS 4,6% 66,1% 29.3% 3,1% 758% 21,1% 2% 659% 32,1%

ALTRES 6,1% 20,7%  732% 2,6% 146% 828% 6,7% 134%  79,9%
Taula 21: Suport quereben elsjovesal’ hora defer elsdeures

3.2.2. Disponibilitat i us

En relacio amb la influéencia del noi/a en I’adquisicié dels mitjans, les respostes

dels progenitors ens indiquen que els joves van tenir forca influencia en I'adquisicio
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d Internet (mitjana de 3,25; dt=1,40), la consola i els jocs de consola (mitjana de 3,62;
dt=1,31), els jocs d'ordinador (mitjana de 3,38; dt=1,28), |’ordinador (mitjana de 3,49;
dt=1,29), i e mobil (mitjana de 3,27; di=1,56). Respecte als CD-Roms educatius la
influencia en la compra va ser menor (mitjana de 2,92; dt=1,27). En canvi, en altres
equipaments com pot ser latelevisio (mitjana de 1,77; dt=1,08) i el video (mitjana de 1,77;
dt=1,06) segons €ls progenitors, els noisi noies han tingut poca influéncia en la compra.
Malgrat aix0, la influéncia que tenen els joves segons €ls progenitors esta molt relacionada
amb €l sexe, tot trobant-se diferencies significatives. Segons els progenitors, €ls nois tenen
més influencia que les noies en la compra de la consola i jocs de consola (progenitors de
nois=4,11 i progenitors de noies=3,09) [tis= 14,89; p< 0,01] i €es jocs d ordinador
(progenitors de nois=3,87 i progenitors de noies=2,89) [t1204= 14,88; p< 0,01]. En canvi,
son les noies les que tenen més influencia en la compra del mobil (progenitors de nois=2,94
i progenitors de noies=3,55) [t1350= -7,30; p< 0,01].

La influencia en la compra d'aguns equipaments també esta relacionada
significativament amb lalocalitzacié dels instituts on estudien eIsfiIIsE! Quan ensreferim al
mobil trobem diferéncies significatives entre els progenitors de la submostra de Barcelona i
Girona [t7e;= 3,01; p< 0,01] i entre |’ Area Metropolitanai Girona [tzgo= 3,13; p< 0,01] en
ambdos casos, la influencia dels fills ha estat més baixa a Girona. Si ens referim als jocs
d’ ordinador les diferéncies es troben entre Barcelona i I’ Area Metropolitana [tgai= 2,06;
p< 0,05], trobant-nos que els fills de Barcelona han tingut més influéncia en la seva compra
que els fills de I’ Area Metropolitana; en canvi, si es parla de I’ ordinador les diferéncies es
localitzen entre I’ Area Metropolitana i Girona [tsss= 2,87; p< 0,01], els joves de I’ Area
Metropolitana tenen més influencia en la compra que els joves de Girona, segons €ls

progenitors.

2 Quan parlem defills o de joves en plural ensreferim tant al sexe femeni com al masculi.
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BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.
Televisor 1,82 1,12 1,79 1,07 1,72 1,05
Video 1,79 1,06 1,77 1,06 1,77 1,07
Ordinador 3,49 1,31 3,61 1,23 3,36 1,30
Accés a lnternet 3,21 1,42 3,20 1,45 3,31 1,33
CD-Roms educatius 2,91 1,33 2,96 1,29 2,92 1,18
Consola i €s jocs de 3,66 1,33 3,67 1,26 3,50 1,36
consola
Jocs d’ ordinador 343 1,30 325 1,30 341 1,26
Mobil 334 1,57 337 1,51 3,03 1,59

Taula 22 Influencia delsfill en I’adquisicié dels mitjans

3.2.3.Usdecada TIC i la seva avaluacio

Els paresi les mares comenten quin son els programes i €ls personatges que més els
agraden. Respecte els

programes que més veuen en Programes que veuen els progenitors
la televisé €els pares ens
60.0%
trobem que en primera
50.0%
preferencia hi ha es
40.0%
informatius (54,8%), com a
30.0%
segona preferencia el que més
20.0%
veuen son els documentas
10.0% 1
(32,1%) i tercera preferencia el . 1 W
0.0% s - g
ue més veuen Sﬁn |as Pare 12 | Mare 12 | Pare 22 | Mare 22 | Pare 32 | Mare 32
9 O Informatius 54.8% | 435% | 17.9% | 18.1% | 11.1% | 13.3%
pe| Jicules (32 1) En canvi. s B Séries 23% | 120% | 33% | 150% | 7.1% | 11.7%
T ' OPel-licules 14.6% | 22.0% | 27.4% | 29.6% | 321% | 21.9%
programes que més veuen en ODocumentals 18.5% | 10.7% | 32.4% | 13.8% | 18.6% | 17.3%
M Reality-shows 0.8% 2.6% 1.9% 2.8% 1.2% 3.5%
la televisio les mares com a @ Concursos 11% | 31% | 54% | 127% | 7.7% | 15.9%
B Anuncis 0.0% 0.3% 0.2% 0.0% 0.8% 0.7%
primera preferencia son tambeé O Dibuixos an. 08% | 03% | 04% | 02% | 24% | 1.5%
B Magazines 0.6% 4.0% 1.2% 7.2% 4.2% 11.1%

els informatius (43,5%), pero

en segonai tercera preferencia comenten les pel -licules (29,6% i 21,9%).

En tenir en consideracié la locaditzacio, trobem que existeixen diferéncies

significatives entre les respostes dels progenitors de Girona, de Barcelona i I’Area
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Metropolitana. Concretament, les diferencies es troben en la tercera preferéncia dels pares
[x218= 32,05; p< 0,05]. Tot i que en lestres submostres el percentatge més at fareferencia
a les pdl-licules, ens trobem que son €els pares de Girona els que veuen més pel-licules
(42,6%), seguit dels pares de I’ Area Metropolitana (30,4%) i en dltim lloc els pares de
Barcelona (25,9%). Quant el programa de televisio que es comenta son el's concursos, ens
trobem que els pares de Barcelona (10,5%) els miren més sovint, seguit dels pares de
I’ Area Metropolitana (8,7%) i amb marcada diferéncia trobem els pares de Girona en Gltim
[loc (2,5%)

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Informatius 9,8% 11,3% 12,3%
Series 7,7% 10% 0,8%
Pel-licules 25,9% 30,4% 42,6%
Documentals 18,9% 18,3% 18,9%
Reality-shows 0,7% 2,2% 0%

Concursos 10,5% 8,7% 2,5%
Anuncis 0% 0,9% 1,6%
Dibuixos Animats 2,8% 1,7% 3,3%
Magazines 5,6% 3% 4,9%
Altres (com esports) 18,2% 13,5% 13,1%

Taula 23: Els programes que mésveuen els paresalatelevisio.

Preguntem als progenitors sobre I’ existéncia de limits en la utilitzacié de |’ apar €l
detelevisio. Ens trobem que € 69,8% dels progenitors diuen que no permeten als seus fills
veure latelevisio tanta estona com els joves voldrien. | € 67,6% dels progenitors diuen que
tampoc permeten que els fills vegin els programes que volen.

Que d fill sigui noi o noia té unainfluencia significativa en I’ existencia de limits respecte
la utilitzacio de la televisié, I’estona que volen veure-la [x2= 13,33; p<0,01] i es
programes gque miren [x3= 5,22; p<0,05]. Els progenitors de noies son més permissius a

I"hora de permetre que les seves filles

Pares que permeten als fills fer la utilitzaci6é que
vulguin de la televisio

vegin els programes que volen (35,3%)

i el temps que volen (34,4%) en 40.0%
35.0%
comparacié amb els progenitors de nois 30.0%
25.0%
(30% i 26%, respectivament). 20.0%
15.0%
10.0%
5.0%
0.0%

Duracié Programacio

O Barcelona M Area Metro. O Girona
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La locdlitzacié de I'institut on estudien els joves, també té una influencia
significativa en I’ existencia de limits respecte a la utilitzacio de la televisig, I’ estona que
volen veure-la [x%= 20,98; p<0,01] i els programes que miren [x%= 18,97; p<0,01]. En
ambdds casos, els progenitors dels joves que estudien a I’ Area Metropolitana (36,9% i
39,3%) son els més permissius, seguit dels progenitors dels joves de Barcelona (30% i
31,6%), i en ultim lloc els progenitors dels joves de Girona (23,5% i 26,3%) que son els

menys permissius en aguest aspecte.

En relacié a material audiovisual per video, es va preguntar en primer lloc com

| aconseguetxen. Com es pOt Com s'aconsegueix el material audiovisual

observar en € grafic e material

90.00%

audiovisual que veuen €s mes 80.00%
. 70.00% 62.50% L
freqientment llogat o de 60.00% 1 54.10%
49.20%

50.00%

gravacio propia. Les diferéncies w00

entre els progenitors dels nois i 30.00%
20.00%
els progenitors de les noies son 10.00% |
. . . 0.00% -
SlgnlflcatlveS quan €es pal’|a de Llogat Gravacio Comprat Deixat Altra
propia procedencia

meterial comprat [x*%= 11,07 mNormalment mA vegades [ mai
p< 0,05]. Concretament, €ls
progenitors de noies compren més material audiovisual (normalment un 16%) que els
progenitors de nois (11,7%).

La freqéncia amb que adquireixen material audiovisual comprat [x%= 11,07; p<
0,05], llogat [x%= 11,07; p< 0,05] o de gravacié propia [x%= 11,07; p< 0,05] esta
relacionada de manera significativa amb la localitzaci6. Quan ens referim a materia
comprat trobem gue els progenitors de la submostra de Barcelona n’ adquireix més sovint,
en segon lloc I'Area Metropolitana i per Gltim Girona. En canvi, els progenitors de la
submostra de I’Area  Metropolitana adquireixen més sovint material audiovisua |logat,
seguit de Barcelona i a Girona els progenitors n’adquireixen menys sovint amb aguest
procediment. Si el material audiovisual és de gravacio propia, trobem que els progenitors
de Girona n'obtenen més sovint d'aguesta manera en comparacié amb I'Area

Metropolitanai Barcelona.
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BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA
Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai Normal. Al vegada Mai

COMPRAT 15,4% 64,3% 20,3% 12,4% 64,1% 234% 13,8% 57,9% 28,3%
LLOGAT 37% 492%  139% 452% 46,9% 7,9% 23% 51,7%  25,3%
DEIXAT PER 3,4% 63,3% 333% 34% 625% 341% 4,8% 56,5%  38,7%
AMISTATS

GRAVACIO 25,3% 56,4%  18,3% 28,6% 51,7% 19,7% 34,1% 534% 12,4%
PROPIA

ALTRES 1,8% 6,4% 91,7% 2,2% 10% 878% 3,8% 6,9% 89,2%

Taula 24: Com aconsegueixen els pares el material audiovisual

Respecte a que miren €els progenitors en € video, s observa que la mgjoria dels
progenitors veuen més sovint pel-licules, documentals, informatius, séries i dibuixos

animats; i menys freqlientment videoclips o concerts, concursosi altres programes.

Tipus de material audiovisual que veuen els pares

90.0%
82 2
80.0% 76.2%
70.0% | ‘a’
60.0% -
2A8% 5179,  5pBp6
50.0%+ deRA
%)
40.0% % 34.9% 5.5%
30.0%
20.0%+ 12, 13.6% 12.9% 12.9%
10.0% 5.09 0,
0 1.69 4.8
0.0% -
Dibuixos Pellicules Series Documentals Videoclips, Informatius Concursos Altres
animats concerts...

W Normalment @ Alguna Vegada [0 Mai

Les diferencies entre els progenitors dels nois i els progenitors de les noies son
significatives quan es parlade les pel licules [x%=9,22; p< 0,05], de les séries[x%= 12,71;
p< 0,05] i videoclips o concerts [x%= 22,39; p< 0,05]. Els progenitors de les noies veuen

més sovint les pel licules, les sériesi els videoclips o concerts que els progenitors de nois.
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També trobem diferencies significatives en les ped-licules [x%= 9,22; p< 0,05], €els
videoclips o concerts [x%= 9,22; p< 0,05] i en els concursos [x%= 9,22; p< 0,05] s tenim
en consideracio la procedencia dels instituts on estudien els joves. En €s tres tipus de
programaci6 ens trobem que el's progenitors de I’ Area Metropolitana el's veuen més sovint,
seguit del progenitors de Barcelonai en dltim lloc de Girona que son els que menys sovint

veuen aguest tipus de programacio.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Normal. Al. vegada Mai Normal. Al. vegada Mai Normal. Al vegada Mai

DIBUIXOS 8% 479% 44,1% 10,1% 49,8% 40,1% 10,2% 41,7%  48,1%
PEL-LICULA 71,8% 26,3% 19%  74,7% 24,1% 12% 61,7% 36,8% 1,5%
SERIES 10% 352% 54,8% 12,1% 354% 525% 9,2% 332% 57,7%

DOCUMEN-  12,5% 52,5% 35% 12,6% 50,5% 36,8% 13,4% 51,7%  34,9%
TALS
VIDEOCLIPS 4,3% 40,9%  548% 7,4% 438% 488% 3,5% 32,7%  63,8%

INFORMA- 10,6% 136%  758% 9,5% 143% 76,1% 10,2% 125% 77,2%
TIUS
CONCURS 5,1% 141% 80,8% 54% 18,5%  76,1% 1% 15,6%  83,4%

ALTRES 3,3% 15% 81,7% 6,1% 126% 81,3% 55% 9,7%  84,8%
Taula 25: Que miren els progenitorsen el video.

Quan comenten certs aspectes del mobil, ens trobem que la gran maoria dels
progenitors (87,3%) diuen tenir coneixement del que gasten els fills amb e mobil. Encara
gue, Unicament un 59,6% dels progenitors diuen pagar les trucades del mobil del seu fill/a.
Respecte a s els progenitors paguen les trucades as joves, existeixen diferencies
significatives en funcio del sexe [x%= 12,71; p< 0,05]. La majoria dels progenitors que

paguen les trucades als joves

Valoracio dels equipaments

son els progenitors de noies

(64,7%), en contraposicio
amb 52,4%  dels
progenitors de nois.

Utilitat Aprofitamentdel  Aprenentatge
temps
@ Televisor W Video O Ordinador O Internet
B CD-Roms B Consola/Jocs W Jocs d'ordinador [ Mobil
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Es demana als progenitors que realitzin una avaluaciéo dels equipaments que
utilitzen els seus fills, mitjancant escales de diferencials semantics de 5 punts (Escala de
Likert).

En primer lloc se'ls demana sobre la utilitat o inutilitat dels aparélls.
Concretament els progenitors manifesten |’ ordinador (mitjana de 4,50; dt=0,78), els CD-
Roms educatius (mitjana de 4,45; dt=0,77) i Internet (mitjana de 4,13; dt=0,90) com
equipaments de bastant utilitat. En canvi, manifesten com equipaments ni Utils ni indtils el
mobil (mitjana de 3,25; dt=1,17), & video (mitjana de 3,08; dt=0,84), i latelevisio (mitjana
de 3,03; dt=0,81). | com a bastant indtil els jocs d ordinador (mitjana de 2,49; dt=0,95) i la
consolai jocs de consola (mitjana de 2,21; dt=0,95).

Quan observem les respostes dels progenitors de nois i dels progenitors de noies,
veiem que existeixen diferéencies significatives en quant la consola i els jocs de consola
[ti2s0= 3,13; p< 0,01] essent els progenitors de nois (2,29) s que realitzen una valoracio
més alta en comparacié amb €els progenitors de noies (2,12).

En canvi, s tenim en consideracio els tres tipus de submostres (Barcelona, Area
Metropolitana i Girona) trobem diferencies significatives en alguns dels equipaments. Les
diferéncies significatives es localitzen entre I’ Area Metropolitana i Girona quan es parla
dels jocs d ordinador [t7es= -2,47; p< 0,05] i entre Barcelonai I’ Area Metropolitana [tgso=
2,98; p< 0,01]; i quan es parla de I’ ordinador entre Barcelona i Girona [{1170= 2,50; p<
0,05]. Els progenitors de Gironai de Barcelona veuen més Utils els jocs de I’ ordinador que
els progenitors de I’ Area Metropolitana, i els progenitors de Barcelona també veuen més
atil I’ ordinador que s progenitors de Girona.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 3,05 0,81 3,05 0,80 3 0,83
Video 3,08 0,84 3,08 0,83 3,07 0,88
Ordinador 4,53 0,73 4,49 0,74 4,45 0,90
Accés a lnternet 4,18 0,87 4,13 0,87 4,07 0,95
CD-Roms educatius 4,46 0,74 4,48 0,76 4,41 0,82
Consola i €ls jocs de 2,26 0,95 2,14 0,97 2,21 0,95
consola

Jocs d’ ordinador 2,56 0,94 2,37 0,96 2,54 0,95
Mobil 3,31 1,17 3,23 1,18 3,19 1,15

Taula 26: Valoracio dels progenitor s sobr e els equipaments (Util/I natil)
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En segon lloc, es demana una valoracié sobre |’ aprofitament del temps dedicat a

la utilitzacié dels equipaments. Els progenitors opinen que s aprofita molt e temps quan
s utilitza I’ ordinador (mitjana de 4,63; dt=0,67), els CD-Roms educatius (mitjana de 4,58;
dt=0,73) i Internet (mitjana de 4,11; dt=1,04). Manifesten que no es perd & temps ni
s aprofita en el moment d’ utilitzar e mobil (mitjana de 2,82; dt=1,16), € video (mitjana de
2,74; dt=1,02), la televisio (mitjana de 2,54; dt=1,01) i els jocs d ordinador (mitjana de
2,19; dt=1,02). La consolai €lsjocs de consola (mitjana de 1,96; dt=0,97) és |’ aparell que
télapitjor valoracio, essent valorat € temps empleat com un temps perdut.
De lamateixa manera, que en lavaloracio de la utilitat, existeixen diferéncies significatives
entre els progenitors de nois i els progenitors de noies respecte la consola i jocs de consola
[tou= 2,94; p< 0,03], essent la valoracié dels progenitors de nois (2,04) més ata
(progenitors de noies=1,87).

També ens trobem diferencies significatives si tenim en consideracio la localitzacié
de !’ Institut. Els progenitors de I’ Area Metropolitana viuen com una major pérdua de temps

estar utilitzant els jocs d ordinador en contraposicio amb els progenitors de Barcelona
[tes2= 2,20; p< 0,05]. Els progenitors de Girona opinen que s aprofita més el temps quan
s utilitza I’ ordinador en comparacié amb els progenitors de I’ Area Metropolitana [tss;= -
2,34; p< 0,05].

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 2,54 1 2,52 1,03 2,53 1,02
Video 2,73 1,02 2,72 1,03 2,76 1,03
Ordinador 4,63 0,64 4,58 0,72 4,69 0,65
Accés a lnternet 4,15 1 4,08 1,06 4,08 1,10
CD-Roms educatius 4,55 0,75 4,59 0,72 4,62 0,67
Consola i €s jocs de 2,01 0,96 191 0,98 1,93 0,99
consola

Jocs d’ ordinador 2,25 1,01 2,10 1,05 2,17 1,01
Mobil 2,82 1,19 2,85 1,14 2,82 1,13

Taula 27: Valoraci6 dels progenitors sobre els equipaments (Aprofitament del temps).

En tercer lloc, es demana as progenitors que avaluin |'aprenentatge que

proporcionen els equipaments, tot valorant |’ aprenentatge que proporciona |’ ordinador
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(mitjana de 4,30; dt=0,72), Internet (mitjana de 4,00; dt=0,91) i CD-Roms educatius
(mitjana de 4,39; dt=0,76) com a moltissim. En canvi, |’ aprenentatge que proporcionen la
televisio (mitjana de 2,73; dt=0,79) i € video (mitjana de 2,40; dt=0,94), és valorat com
una mica. No s apren gens en laresta d’ aparells segons els progenitors: els jocs d’ ordinador
(mitjana de 1,90; dt=0,96), el mobil mitjana de (1,76; dt=1,04) i la consolai jocs de consola
(mitjana de 1,62; dt=0,83).

En la valoracié de I'aprenentatge no podem parlar de diferéencies respecte les
avaluacions que realitzen els progenitors dels noisi els progenitors de les noies. Pero si que
podem parlar de diferéncies significatives quant tenim en consideraci6 els jocs d’ ordinador,
S els progenitors procedeixen de la submostra de Barcelona, de Girona o de I'Area
Metropolitana. Trobant-se |es diferéncies significatives entre I’ Area Metropolitana i Girona
[t706= -2,24; p< 0,05]; els progenitors que es localitzen a Girona fan una valoracié més alta
de I’ aprenentatge que S aconsegueix en utilitzar els jocs d’ ordinador que els progenitors de
I’ Area Metropolitana (1,82). | també s observen diferéncies significatives respecte els CD-
Roms educatius entre I’ Area Metropolitana i Girona [tzes= 2,01; p< 0,05], essent els
progenitors de I’ Area Metropolitana els que fan una vaoracié més alta de I’ aprenentatge
que proporcionen.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 2,73 0,82 2,70 0,77 2,74 0,78
Video 2,43 0,93 2,36 0,93 2,39 0,97
Ordinador 4,32 0,69 4,32 0,69 4,26 0,76
Accés a Internet 4 0,91 3,99 0,96 4,01 0,87
CD-Roms educatius 4,40 0,76 4.45 0,73 4,34 0,78
Consola i €ls jocs de 163 0,82 1,60 0,82 1,63 0,84
consola

Jocs d’ ordinador 1,91 0,93 1,82 0,96 1,97 0,99
Mobil 1,75 1,02 1,81 1,09 1,70 0,99

Taula 28: Valoracio dels progenitor s sobre el's equipaments (Aprenentatge)

3.2.4. Relacions

Vam demanar as progenitors que fessin una valoracié sobre s als seus fills els

agrada parlar amb diferents persones de les activitats que realitzen amb diferents
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mitjans audiovisuals. Inicialment, els progenitors valorem si als joves els agrada parlar

amb e pare trobant-nos que €s

Si agrada parlar als fills amb el pare sobre els

progenitors opinen que als joves els agrada equipaments

parlar forca sobre I’ordinador (mitjana de
3,64; dt=1,06) i Internet (mitjana de 3,64;
dt=1,14). En canvi només una mica sobre la
televisio (mitjana de 3,30; dt=0,95), €l video
(mitjana de 3,02; dt=1,02), els CD-Roms & Televisor OVideo Qordnador  minternet
educatius (mitjana de 3,28; dt=1,14), €
mobil (mitjana de 3,13; dt=1,28), €els jocs d'ordinador (mitjana de 2,92; dt=1,25) i la
consolai jocs de consola (mitjana de 2,87; dt=1,28).

W CD-Roms W Consola/Jocs [ Jocs d'ordinador W Mobil

S observen diferencies significatives entre el's progenitors dels noisi els de les noies
sobre algunes valoracions respecte al televisor [t1404= 2,64; p< 0,05], la consolai jocs de
consola[t970= 4,88; p< 0,01] i elsjocs d ordinador [ti0s6= 4,45; p< 0,01]. Concretament,
els progenitors dels nois manifesten que als seusfills el's agrada més parlar més amb el pare
sobre la televisio (3,37), la consola i jocs de consola (3,05) i €ls jocs d’ ordinador (3,09),
mentre que no succeeix el mateix amb els progenitors de les noies (3,24; 2,66 i 2,76).

Unicament quan comenten |'equipament de video trobem discrepancies
significatives entre la submostra de Barcelona i la submostra de Girona [t7s5= 2,41; p<

0,05]. Ja que €s progenitors de Barcelona manifesten que als seus fills els agrada més

parlar amb el pare sobre aquest tema que els progenitors de Girona.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 3,33 0,95 3,28 0,92 3,29 0,98
Video 3,09 1 3,04 1,02 2,92 1,03
Ordinador 3,65 1,04 3,60 1,10 3,67 1,04
Accés a lnternet 3,65 1,13 3,61 1,22 3,66 1,09
CD-Roms educatius 3,29 1,16 3,25 1,13 3,30 1,11
Consola i €ls jocs de 2,88 1,30 2,83 1,25 2,91 1,26
consola

Jocs d’ ordinador 2,92 1,28 2,86 1,23 2,99 1,22
M obil 3,10 1,26 3,20 1,27 3,10 1,31

Taula 29: Satisfaccié per parlar amb €l pare (segons progenitors)
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Respecte la valoracié que reaitzen els progenitors sobre si as fills els agrada

parlar amb la mare, sobre els diferents

Si agrada parlar als fills amb la mare sobre els

equipaments veiem que la valoracio és equipaments

molt semblant a I”anterior.
Concretament, €l's progenitors opinen que
alsjoves els agrada parlar una mica sobre
la televisio (mitjana de 3,49; dt=0,92),
I’ordinador (mitjana de 3,43; dt=1,15), m Televisor mVideo O ordinador
Internet (mitjana de 3,41; dt=1,23), es
CD-Roms educatius (mitjana de 3,24,
dt=1,16), e video (mitjana de 3,16; dt=1,05), el mobil (mitjana de 3,14; dt=1,28), la
consola i jocs de consola (mitjana de 2,66; dt=1,28) i els jocs d ordinador (mitjana de 2,72;
dt=1,23).

Existeixen diferencies significatives entre les respostes dels progenitors dels nois i

W Internet W CD-Roms W Consola/Jocs
W Jocs d'ordinador @ Mobil

els progenitors de les noies sobre algunes valoracions respecte la televisio [tias= -3; p<
0,05], laconsolai jocs de consola [t1032= 5,53; p< 0,01], els jocs d' ordinador [{1125= 4,32;
p< 0,01] i & mobil [tess= -3,51; p< 0,01]. Els progenitors dels nois opinen que als seus
fills els agrada parlar més amb la mare sobre la consola i jocs de consola (2,86) i €ls jocs
d ordinador (2,87) que els progenitors de les noies (2,43 i 2,56). En canvi, els progenitors
de les noies manifesten que ales sevesfilles el's agrada parlar més sobre latelevisi6 (3,55) i
el mobil (3,24) que als progenitors dels nois (3,411 2,97).

Existeixen diferéncies significatives entre la submostra de I’ Area Metropolitana i
Girona quan parlem de la consola, €ls seus jocs [ts;o= -2,48; p< 0,05] i dels jocs
d ordinador [tgs= -2,29; p< 0,05]. Concretament, quan es valora als joves de la submostra

de Girona aguests expressen que €ls agrada més parlar amb la mare, segons €els progenitors,
sobre laconsolai elsjocs de consolai elsjocs d’ ordinador que als joves de la submostra de

I’ Area Metropolitana.
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BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 3,51 0,92 3,51 0,92 3,44 0,93
Video 3,19 1,03 3,18 1,07 3,09 1,05
Ordinador 3,44 1,15 3,42 1,17 3,43 1,12
Accés a lnternet 3,38 1,20 3,42 1,34 3,43 1,19
CD-Roms educatius 3,21 1,17 3,24 1,13 3,28 1,16
Consola i €ls jocs de 2,67 1,28 2,55 1,26 2,80 1,29
consola

Jocs d’ ordinador 2,71 1,23 2,62 1,22 2,84 1,21
M obil 3,12 1,29 3,18 1,27 3,13 1,27

Taula 30: Satisfaccié per parlar amb el mre (segons progenitors)

Els progenitors manifesten que als joves els agrada parlar forca amb els ger mans
sobre la majoria dels equipaments: Internet (mitjana de 3,73; dt=1,22), latelevisio (mitjana
de 3,70; dt=1,01), I’ordinador (mitjana de 3,70; dt=1,14), la consola i €ls jocs de consola
(mitjana de 3,64; dt=1,24) i els jocs d’ordinador (mitjana de 3,64; dt=1,20). | manifesten
que als seus fills els agrada parlar només una mica sobre el's equipaments restants que els

germans. el video (mitjana de 3,45; dt=1,11),

e mobil (mitjana de 3.39:dt=1 34) i els CD- Si agrada parlar als fills amb els germans

sobre els equipaments

Roms educatius (mitjana de 3,18; dt=1,24).

Les diferencies entre els progenitors

dels nois i els progenitors de les noies es

poden observar en la valoracid que fan sobre ' Germans

la consola i €ls jocs de consola [tgso= 5,39; B Televisor | Video 0 Ordinador
O Internet B CD-Roms @ Consola/Jocs
m Jocs d'ordinador 0 Mobil

p< 0,01], €els jocs d' ordinador [tio12= 5,53;
p< 0,01] i & mobhil [t7os= -2,29; p< 0,05]. En € cas de la consola, €ls seus jocsi €ls jocs
d’ ordinador, ens trobem amb que €els progenitors dels nois (3,84 i 3,84), adiferenciadels de
les noies (3,41 i 3,43), creuen que als seus fills els agrada més parlar amb el's germans. En
canvi, en relacio amb el mobil, els progenitors de les noies son els que manifesten una
major comunicacié amb els germans (3,49).

Quan tenim en compte la localitzacié dels Instituts on estudien els fills podem
observar diferéncies significatives entre I’ Area Metropolitana i Girona quan es comenta

I equipament de video [tegs= 2,35; p< 0,05]. Els progenitors de I’ Area Metropolitana, a
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diferéencia dels de Girona, creuen que als seus fills els agrada parlar més sobre aguest tema

amb els germans.

BARCELONA AREA GIRONA

METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.
Televisor 3,73 1,02 3,73 1 3,62 1,01
Video 3,48 1,11 3,53 1,09 3,33 1,12
Ordinador 3,72 1,13 3,73 1,16 3,64 1,15
Accés a lnternet 3,68 1,26 3,78 1,20 3,76 1,19
CD-Roms educatius 3,14 1,27 3,22 1,27 3,20 1,16
Consola i €s jocs de 3,62 1,24 3,63 1,24 3,69 1,22
consola
Jocs d' ordinador 3,59 1,20 3,61 1,20 3,72 1,19
Mobil 3,36 1,37 3,46 1,31 3,37 1,35

Taula 31: Satisfacci6 per parlar amb els ger mans (segons progenitors)

Respecte la valoracio que reaitzen els progenitors sobre si as joves els agrada
parlar d’aquests temes amb els amics sobre els equipaments esmentats, |es respostes ens
indiquen que aquests pensen que als joves els agrada parlar forca del mobil (mitjana de
4,15; dt=1,08), d'Internet (mitjana de 4,14; dt=0,98), de I’ordinador (mitjana de 3,85;
dt=1,04), dels jocs d' ordinador (mitjana Si agrada parlar als fills amb els amics/amigues
de 3,85; dt=1,20), de la televisio sobre els equipaments
(mitjana de 3,84; dt=0,99) i de la
consolai elsjocs de consola (mitjanade
3,84; dt=1,23); i en canvi €els agrada

parlar una mica dels altres ) Amics/amigues
equipaments: el video (mitjana de 3,45; I Televisor m Video O Ordinador

) A O Internet W CD-Roms W Consola/Jocs
dt=1,15) i els CD-Roms educatius m Jocs dordinador [ Mobil

(mitjana de 3,12; dt=1,26).

Les valoracions que redlitzen els progenitors dels noisi el's de les noies mostren diferencies
significatives quan es parla de latelevisio [t1421= -3,08; p< 0,05], I’ ordinador [ti.6,= 2,38;
p< 0,05], la consola i €s jocs de consola [f1135= 13,94; p< 0,01], €ls jocs d ordinador
[tue= 13,60; p< 0,01] i & mobil [tez;= -4,74; p< 0,01]. Els progenitors dels nois

manifesten que als seus fills els agrada més parlar amb els amics sobre I’ ordinador (3,93),
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la consola/joc (4,29) i els jocs d ordinador (4,28). En contraposicio, els progenitors de les
noies pensen que a les seves filles el's agrada més parlar sobre latelevisié (3,92) i € mobil
(4,28).

Laintensitat amb qué, segons els pares, els agrada parlar als joves amb els amics no

esta rel acionada significativament amb la procedencia dels instituts.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Televisor 3,87 0,98 3,83 1,02 3,81 0,96
Video 3,47 1,15 3,46 1,14 3,41 1,14
Ordinador 3,86 1,06 3,81 1,04 3,86 1,01
Accés a lnternet 4,11 0,96 4,12 1,05 4,21 0,94
CD-Roms educatius 3,15 1,29 3,12 1,24 3,08 1,25
Consola i €ls jocs de 3,83 1,24 3,86 1,22 3,84 1,24
consola

Jocs d’ ordinador 3,85 1,20 3,83 1,21 3,86 1,19
Mobil 4,17 1,06 4,16 1,05 4,10 1,13

Taula 32: Satisfaccié per parlar amb els amics/es (segons progenitors)

Davant la pregunta que es fa a's progenitors de si els agrada o no parlar als seus

fills’es amb alguns membres dels seu entorn sobre els equipaments, alguns comenten la
falta de comunicacio dels joves amb aguns daguests membres. Respecte de la
comunicacié que mantenen €ls joves amb e pare, ens trobem que hi ha progenitors
opinen que mai parlen sobre Internet (33,3%), sobre la consolai els jocs de consola (27%),
sobre el mobil (24,4%), sobre €els jocs d’ ordinador (24,2%), sobre els CD-Roms educatius
(19,8%), sobre €l video (13,9%), sobre |’ ordinador (13,1%) i sobre latelevisio (7,1%).
Les diferencies en la valoracio sobre la frequiéncia de comunicacio entre €ls progenitors
dels nois i es de les noies son estadisticament significatives quan es valora la televisio
[x%=17,99; p<0,01], & video [x%= 11,48; p< 0,05], laconsolai €lsjocs de consola [X2s=
71,88; p< 0,01] i elsjocs d ordinador [x%= 51,64; p< 0,01]. El percentatge de progenitors
de noies que comenten que la seva filla mai parla amb €lls sobre els aparells anteriors és
meés alt que &l percentatge dels progenitors de nois que manifesten fer-ho.

Si tenim en consideracio la procedencia dels instituts on estudien els joves, trobem

gue existeixen diferéncies significatives quan es tracta de parlar sobre certs equipaments:
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I’ordinador [X20= 19,78; p< 0,05], Internet [x?10= 124,46; p< 0,01] i & mobil [x?10=
20,70; p< 0,05]. En quant a I’ordinador i € mobil els joves que menys comunicacio
manifesten sobre aquest tema amb el pare son €ls de I’ Area Metropolitana i de Barcelona
en contrastacio amb Girona. Si el tema de conversa esta relacionat amb Internet, els joves
de I’Area Metropolitana son els que expressen parlar sobre aguest tema amb menys

freqliencia, seguit de Barcelona i en ultim Iloc de Girona.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Televisor 6,2% 6,6% 8,7%
Video 13,6% 14% 13,8%
Ordinador 15,1% 15,8% 7.7%
Accés a lnternet 36,9% 65,7% 9,9%
CD-Roms educatius 22,9% 21,1% 12,9%
Consola i €ls jocs de 30,4% 27,1% 20,1%
consola

Jocs d’ ordinador 25,6% 26,4% 19%
M obil 26,8% 27,2% 15,7%

Taula 33: Comunicacié amb el pare (segons progenitors)

Respecte la comunicacié que mantenen €s joves amb la mare, ens trobem que
segons €l's progenitors enquestats mai parlen sobre Internet un 34%, sobre laconsolai els
jocs de consola un 27,3%, sobre el mobil un 23,4%, sobre els jocs d’ ordinador un 24,1%,
sobre els CD-Roms educatius un 20,5%, sobre €l video un 10,6%, sobre |’ ordinador un
13,6% i sobre latelevisio un 3,8%.

Un major percentatge de progenitors de nois manifesten que el seu fill mai parla
sobre e mobil [x%= 36,49; p< 0,01] (progenitors de nois=29,6% i progenitors de
noies=18,4%) ni sobre la televisié [x%= 15/43; p< 0,05] (progenitors de nois=4,8% i
progenitors de noies=2,8%) que dels progenitors de noies; en canvi un major percentatge
d’ aquests ultims manifesten que la seva filla mai parla amb la mare sobre la consola i els
jocs de consola [x%= 80,69; p< 0,01] (progenitors de nois=18,6% i progenitors de
noies=35,1%) i dels jocs d’ordinador [x%= 48,93; p< 0,01] (progenitors de nNois=18% i
progenitors de noies=29,5%).

En tenir en consideracio la procedéncia dels instituts on estudien els joves trobem

que existeixen diferéncies significatives quan es tracta de parlar sobre Internet [x%0=
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140,16; p< 0,01], CD-Roms educatius [x%0= 23,19; p< 0,05], consola i €ls jocs de
consola [X?10= 24,79; p< 0,01] i & mobil [x?0= 22,95; p< 0,05]. Quant als CD-Roms
educatius i € mobil els joves que segons els progenitors, menys comunicacio tenen sobre
aquest tema son els de Barcelona i de I’ Area Metropolitana en contrastacié amb €els de
Girona. Si e tema de conversa esta relacionat amb la consolai elsjocs de consola, €ls joves
de Barcelona son els que menys en parlen, seguit de I’ Area Metropolitanai en tltim lloc els
de Girona. En canvi, si el tema de conversa esta relacionat amb Internet, els joves de I’ Area

Metropolitana son els que menys en parlen, seguit de Barcelona i en Ultim lloc pels de

Girona
BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Televisor 2,6% 3,8% 5%
Video 10,4% 10,6% 10,1%
Ordinador 14,6% 16,2% 8,8%
Accés a Internet 37,2% 46,6% 9,1%
CD-Roms educatius 23,2% 21,8% 12,9%
Consola i €ls jocs de 13,7% 8,8% 4,4%
consola

Jocs d’ ordinador 25,5% 25,3% 19,3%
Mobil 26,4% 24,7% 14,6%

Taula 34: Comunicacié amb la mar e (segons progenitors)

Segons €ls progenitors els joves mantenen una mica més de comunicaciéo amb els
germans que amb els altres membres de la familia nuclear. Concretament, Unicament un
6,2% dels progenitors responen que e seu fill/a mai parla sobre la televisié amb els
germans, un 11,3% que mai parla sobre €l video, un 14,4% que mai parla sobre I’ ordinador,
un 32,7% que mai parla sobre Internet, un 22% que mai parla sobre els CD-Roms
educatius, un 20,7% la consola i els jocs de consola, un 18,8% que mai parla dels jocs
d ordinador i un 26,2% que mai parla del mobil.

Les diferéncies entre els progenitors dels nois i €l's progenitors de les noies nomes
son significatives en relacié a la consolai els jocs de consola [x2s= 90,04; p< 0,01] i els
jocs d'ordinador [x%= 50,52; p< 0,01]. En comparacié amb els progenitors dels nois

(11,4% i 13,4%), €els progenitors de les noies (29,1% i 23,4%) opinen que parlen menys.
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Respecte els mobils, els progenitors dels nois (30,2%) opinen que parlen menys sobre els
mobils amb el's seus germans que €l's progenitors de les noies (23%).

Si tenim en consideracié lalocalitzacio dels joves trobem que existeixen diferencies
significatives quan es tracta de parlar sobre I’ ordinador [Xx210= 26,61; p< 0,05], Internet
[X?10= 114,32; p< 0,01], CD-Roms educatius [x?0= 26,80; p< 0,05], consolai €lsjocs de
consola [x210= 30,42, p< 0,01], jocs d’ordinador [x210= 44,45; p< 0,01] i mobil [X?10=
33,95; p< 0,01]. En quant a |’ ordinador, a's CD-Roms educatiusi la consolai elsjocs de
consola el's joves que menys comunicacio tenen sobre aquest tema amb els germans son els
de Barcelonai els de I’ Area Metropolitana en contrastacio amb els de Girona. Si € temade
conversa esta relacionat amb Internet, els joves de I’ Area Metropolitana son els que menys
en parlen segons el's seus progenitors, seguit de Barcelonai en ultim lloc de Girona
En canvi, si e tema de conversa esta relacionat amb jocs d’ ordinador i €l mobil, els joves

de I’Area Metropolitana i de Barcelona son els que menys en parlen i en dltim Iloc de

Girona
BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Televisor 6,3% 7,3% 4,9%
Video 11,8% 12,6% 8,6%
Ordinador 17,3% 16,8% 7,3%
Accés a lnternet 35,4% 46,3% 9%
CD-Roms educatius 24,8% 24,6% 13,3%
Consola i €ls jocs de 26% 20,8% 11%
consola

Jocs d’ ordinador 21,8% 22,3% 9%
M obil 29,1% 30,7% 13,3%

Taula 35: Comunicacié amb els ger mans (segons progenitor s)

Depenent de I'equipament que es tracta, els joves expressen mantenir una
freqliencia més o menys elevada de comunicacié amb els amics segons €els progenitors.
Delatelevisio, unicament un 3,1% afirmen que mai en parlen; del video un 9,6% dels joves
mai parlen i un 9,4% dels joves mai en parla sobre |’ ordinador. En canvi, respecte a altres
tipus d’' equipaments hi ha més joves que no en parlen, com pot ser Internet (24,2%), €ls
CD-Roms educatius (18,8%), la consolai €ls jocs de consola (16,9%), €ls jocs d’ ordinador
(16,2%) i el mobil (16%).
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Les diferéncies entre els progenitors dels nois i els progenitors de les noies son
significatives quan es tracta de la consolai els jocs de consola [x%= 270,29; p< 0,01], és
jocs d’ordinador [x%= 231,72; p< 0,01] i & mobil [x%= 40,05, p< 0,05]. Un major
percentatge de progenitors de noies (26,2% i 23,1%; progenitors de nois=6,4% i 8,1%)
opinen que les sevesfilles mai parlen sobre la consolai elsjocs d’ ordinador, amb els amics.
En canvi, un major percentatge dels progenitors de nois (20,4% vers un 12,6% dels
progenitors de noies) opinen que els seus fills mai parlen del mobil amb els seus amics.

Si tenim en consideracié lalocalitzacio dels joves trobem que existeixen diferencies
significatives quan es tracta de parlar sobre Internet [x%0= 95,88; p< 0,01], jocs
d’ordinador [x210= 21,20; p< 0,05] i mobil [x210= 25,06; p< 0,01]. En quant al mobil, els
joves que menys comunicacio tenen amb els amics, segons el's pares sobre agquest tema son
els de Barcelonai de I’ Area Metropolitana en contrastacié amb els de Girona. Si € temade
conversa esta relacionat amb Internet, els joves de I’ Area Metropolitana son el's que menys
en parlen, seguit dels de Barcelona i en ultim lloc els de Girona. | s el tema de conversa
esta relacionat amb el's jocs d’ ordinador, €ls joves de I’ Area Metropolitana i de Barcelona

son els que menys en parleni en dltim lloc de Girona.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Televisor 3,1% 3,5% 3,2%
Video 10,4% 9,8% 8,1%
Ordinador 9,8% 11,6% 6,5%
Accés a Internet 28% 32,7% 5%
CD-Roms educatius 18,6% 21,9% 14,6%
Consola i €ls jocs de 19,5% 15,6% 12,9%
consola

Jocs d’ ordinador 18,3% 19,2% 9,4%
M obil 18,7% 18,1% 7,6%

Taula 36: Comunicacié amb els amics/es (segons progenitors)
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Respecte a la informacio i I'interes, que els propis progenitors tenen sobre els

diferents equipaments, aquests realitzen diverses valoracions depenent de |’ equipament que

Nivell d'informaci6 i interés per part dels pares

Informacié Interés
0 Televisor @ Video 0O Ordinador O internet
m CD-Roms Consola/Jocs Jocs d'ordinador ] Mobil

estracti sobre els coneixements que posseeixen i |’ interés que tenen cap aquest.

Els progenitors es consideren molt informats (dins d’una escala de Likert de 5
punts) de la televisié (mitjana de 3,65; dt=0,85), del video (mitjana de 3,49; 0,96) i de
I’ordinador (mitjana de 3,45; dt=1,09). En canvi, opinen que sobre € mobil (mitjana de
3,34; dt=1,14), els CD-Roms educatius (mitjana de 3,27; dt=1,13), Internet (mitjana de
2,99; dt=1,27), s jocs d’ordinador (mitjana de 2,74; dt=1,23) i la consola i €els jocs de
consola (mitjana de 2,71; dt=1,29) estan ni poc ni molt informats.

Els progenitors es consideren informats en diferent grau depenent de s son
progenitors de nois o progenitors de noies en relacio amb la consola i els jocs de consola
[ti544= 5,77, p< 0,01] i elsjocs d' ordinador [t;535= 3,97; p< 0,01]. Els progenitors nois es
consideren més informats sobre la consolai els jocs de consola (2,89) i els jocs d’ ordinador
(2,86) que els progenitors de noies (2,521 2,62).

En tenir en consideracio la localitzacio dels instituts on estudien els fills podem
observar diferéncies significatives. Tot localitzant-se diferencies significatives entre
Barcelonai I’ Area Metropolitana sobre Internet [ti0:= 3,30; p< 0,01], s progenitors de
la submostra de Barcelona es consideren més ben informats que el's progenitors de I’ Area
Metropolitana. En canvi les diferencies entre Barcelona i Girona es localitzen en e mobil
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[tor1= 2,35; p<0,05], donat que els progenitors de Barcelona es consideren més informats
que €ls progenitors de la submostra de Girona. Les diferéncies entre I’ Area Metropolitana i
Girona es localitzen quan es parla de I’ ordinador [tgs4= -3,14; p< 0,01] i d' Internet [fgyo= -
4,60; p< 0,01]. En ambdds casos €ls progenitors de Girona es consideren més ben
informats que els progenitors de I’ Area M etropolitana.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 3,69 0,86 3,63 0,82 3,62 0,86
Video 3,54 0,95 344 0,94 3,46 0,97
Ordinador 3,45 1,10 3,33 1,15 3,55 0,99
Accés a lnternet 3,04 1,28 2,78 1,31 3,16 1,20
CD-Roms educatius 3,24 1,12 3,23 1,16 3,34 1,11
Consola i €ls jocs de 2,71 1,32 2,74 1,27 2,67 1,27
consola

Jocs d’ ordinador 2,74 1,26 2,75 1,26 2,74 1,18
Mobil 342 1,12 3,29 1,13 3,26 1,15

Taula 37: Nivell d’informaci6 dels progenitors

El nivell d’inter és que demostren els progenitors també esta molt relacionat amb el
tipus d aparell. Els progenitors demostren molt d’intereés per I’ ordinador (mitjana de 3,56;
dt=1,17); i ni poc ni molt interés pels CD-Roms educatius (mitjana de 3,34; dt=1,19),
Internet (mitjana de 3,05; dt=1,36), latelevisio (mitjana de 2,93; dt=0,83), el mobil (mitjana
de 2,72; dt=1,14) i e video (mitjana de 2,71; dt=0,89). | mostren poc interés sobre la
consola i els jocs de consola (mitjana de 1,80; dt=0,98) i els jocs d ordinador (mitjana de
1,94; dt=1,02).

Respecte a nivell d'interes que mostren els progenitors, si tenim en consideracio el
sexe dels fills només s observen diferéncies significatives quan es comenta la consolai els
jocs de consola [t,= 5,33; p< 0,01]; concretament, els progenitors de nois mostren més
interés (1,90) que el's progenitors de noies (1,70).

Quan tenim presents els tres tipus de submostres s observen diferencies
significatives. Si comparem les respostes dels progenitors de Barcelona i Area
Metropolitana les diferéncies significatives Unicament se situen en |’interes per Internet

[t100s= 3,37; p< 0,01], concretament els de la submostra de Barcelona mostren més interés
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que €l's progenitors de I’ Area Metropolitana. Si les submostres que comparem son les de
Barcelona i Girona, les diferéncies es locaitzen en la televisio [ti170= 2,81; p< 0,01], €
video [togs= 2,16; p<0,05] i € mobil [toz3= 2,10; p< 0,05]. En els tres casos els progenitors
de Barcelona mostren un major intereés que els progenitors de Girona. En canvi, s la
comparacio es reditza entre I'’Area Metropolitana i Girona es troben diferéncies
significatives quan es parla de la televisi6 [tog;= 3,15; p< 0,01], € video [toe;= 2,77; p<
0,01], I’ordinador [tess= -3,02; p< 0,01] i Internet [toos= -4,22; p< 0,01]. Els progenitors
de la submostra de I’ Area Metropolitana mostren més interés pla televisio i video que s

progenitors de Girona, en canvi, €ls progenitors de Girona mostra més interés per

I"ordinador i Internet que els progenitors de I’ Area M etropolitana.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 2,97 0,83 2,99 0,82 2,82 0,88
Video 2,73 0,90 2,77 0,86 2,61 0,92
Ordinador 3,55 1,16 3,45 1,23 3,68 1,10
Accés a lnternet 3,10 1,32 2,82 1,41 3,21 1,31
CD-Roms educatius 3,32 1,18 3,35 1,19 3,36 1,20
Consola i €ls jocs de 1,79 0,98 1,84 0,99 1,78 0,96
consola

Jocs d’ ordinador 1,96 1,03 1,95 1,02 1,89 1
Mobil 2,79 1,14 2,69 1,12 2,64 1,16

Taula 38: Nivell d’interés dels progenitors

Un atre punt que hem explorat, és la satisfaccio dels progenitors en parlar amb
els fills sobre els diversos equipaments que utilitzen. Els progenitors dels joves de la
mostra general avaluen el nivell de satisfaccié (mitjancant una escala de Likert de 5 punts)
que els proporciona parlar amb els seus fills sobre els diversos equipaments gque utilitzen.
Les respostes ens demostren que €l nivell de satisfaccio ve donat pel tipus d’ aparell sobre €l
que es parla. Els progenitors

Nivell de satisfaccié dels pares

mostren molta satisfaccio en

parlar dels CD-Roms educatius
(mitjana de 3,55; dt=1,16) i ni

Satisfaccio
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poca ni molta satisfaccié quan es parla sobre la televisio (mitjana de 3,32; dt=0,93),
Internet (mitjana de 3,26; dt=1,30), & video (3,10; dt=1,03) i e mobil (mitjana de 2,70;
dt=1,22). | s es parladelsjocs d' ordinador (mitjana de 2,35; dt=1,18) i laconsolai elsjocs
de consola (mitjana de 2,25; dt=1,20) els progenitors comenten que € seu nivell de
satisfaccio és poc.

Si tenim en consideracié s e fill és un noi o una noia, trobem diferencies
significatives respecte el nivell de satisfaccié que €l's proporciona parlar amb €l's respectius
fills sobre la consola i €els jocs de consola i €ls jocs d'ordinador. En ambdos casos, €ls
progenitors dels nois (2,42 i 2,47) mostren un grau mes at de satisfaccié que els de noies
(2,071 2,23).

Unicament es localitzen diferéncies significatives entre I’Area Metropolitana i
Girona gquan es valora € nivell de satisfaccio en parlar sobre Internet [tgg,= -3,65; p<

0,01]: s progenitors de Girona mostren un nivell de satisfaccié més at en parlar amb els
seus fill sobre aguest tema que el's progenitors de I’ Area Metropolitana.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 3,36 0,90 3,30 0,93 3,27 0,98
Video 3,13 1,01 3,09 1,05 3,06 1,05
Ordinador 3,76 1,02 3,74 1,03 3,82 0,97
Accés a lnternet 3,28 1,30 3,09 1,34 341 1,24
CD-Roms educatius 3,53 1,15 3,56 1,16 3,57 1,15
Consola i €ls jocs de 2,26 1,19 2,25 1,18 2,22 1,23
consola

Jocs d’ ordinador 2,39 1,18 2,27 1,15 2,36 1,20
Mobil 2,72 1,21 2,76 1,22 2,62 1,24

Taula 39: Nivell de satisfaccié per parlar amb elsfills

També preguntem als progenitors quin nivell creuen que tenen, s seus fills,
d’informaci6 i d’intereés sobre €s diferents equipaments que utilitzen. Els progenitors
manifesten que els seus fills estan forga interessats i informats sobre els equipaments. Els
progenitors opinen que els joves mostren molt interes per |I’ordinador (mitjana de 3,85;

dt=0,97) i Internet (mitjana de 3,60; dt=1,31); i ni poc ni molt interés pel mobil (mitjana de
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3,47; dt=1,37), els CD-Roms educatius (mitjana de 3,13; dt=1,11), la consola i €ls jocs de
consola (mitjana de 3,04; dt=1,37) i €l video (mitjana de 3,01; dt=0,95).

Davant la valoracié que realitzen els progenitors sobre la consola i €ls jocs de
consola [t1s4= 18,99; p< 0,01], s jocs d' ordinador [tis43= 17,22; p< 0,01] i el moil
[t1523= -5,81; p< 0,01], es troben diferencies significatives entre el's progenitors dels noisi
els progenitors de les noies. Els progenitors dels nois manifesten que els seus fill tenen un
interés més alt sobre la consolai els jocs de consola (3,76) i elsjocs d ordinador (3,71) que
els progenitors de les noies (2,47 i 2,69, respectivament). En canvi, els progenitors de les
noies manifesten que les seves filles tenen més interés pel mobil (3,65) que el's progenitors
dels nois (3,24).

L’'interés que els pares atribueixen as fills per alguns equipaments, esta molt
relacionat amb la procedéncia de I’ Ingtitut. En concret, trobem diferencies significatives

entre Barcelona i I’ Area Metropolitana quan parlem d'Internet [tios= 2,17; p< 0,05],
essent els joves de Barcelona, segons €els seus pares, €ls que mostren un major interes. Les
diferencies entre Barcelona i Girona, es localitzen en €s jocs de consola [tos= 2,20; p<
0,05] i en & mobil [ti0e3= 2,70; p< 0,01]. En €els dos casos, €ls joves de Barcelona mostren
més interés que els joves de Girona. En canvi, les diferéncies entre I’ Area Metropolitana i
Girona s observen quan es valora I'interés per |’ ordinador [toss= -2,18; p< 0,05], Internet
[tezs= -3,37; p< 0,01] i laconsolai s jocs de consola [tge7= 3,25; p< 0,01]. Elsjoves de
Girona mostren més interés per |’ ordinador i Internet, en contraposicio els joves de I’ Area
Metropolitana mostren més interes per la consolai €sjocs de consola.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Teevisor 3,51 0,85 344 0,84 343 0,86
Video 3,02 0,96 3,06 0,96 2,95 0,92
Ordinador 3,84 0,99 3,79 1 3,92 0,89
Accés a lnternet 3,62 1,29 3,44 1,38 3,74 1,24
CD-Roms educatius 3,10 1,12 3,22 1,09 3,08 1,13
Consolai jocs de consola 3,06 1,38 3,16 1,32 2,87 1,39
Jocs d’ ordinador 3,22 1,27 3,12 1,30 3,16 1,27
M obil 3,56 1,32 3,46 1,39 3,33 1,42

Taula 40: Nivell d’interésdelsfills.
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Respecte € nivell d’informacio que el's progenitors creuen que tenen els seus fills,
€ls progenitors opinen que €ls nois estan més informats sobre |’ ordinador (mitjana de 3,75;
dt=0,94), el mobil (mitjana de 3,66; dt=1,17) i la televisié (mitjana de 3,63; dt=0,92). | en
canvi opinen gue €ls joves tenen menys informacio sobre els CD-Roms educatius (mitjana
de 3,42; dt=1,08), la consola i €ls jocs de consola (mitjana de 3,33; dt=1,23) i €els jocs
d’ ordinadors (mitjana de 3,37; dt=1,16).
Els progenitors dels nois i els progenitors de les noies realitzen una diferent valoracio
d’ aguns equipaments: consola i els jocs de consola [t,= 5,33; p< 0,01], jocs d ordinador
[t2=5,33; p< 0,01] i e mohil [t,=5,33; p< 0,01]. Els progenitors dels nois creuen que els
seus fills estan més informats sobre la consola i els jocs de consola (3,73) i €ls jocs
d’ ordinador (3,74) que els progenitors de les noies (2,96 i 3,05, respectivament). | els
progenitors de les noies manifesten els nivell d'informaci6 de les seves filles sobre el mobil
(3,77) com més elevada que la dels progenitors dels nois (3,53).

El nivell d’'informacié que tenen els joves, segons els progenitors, pot estar vinculat
a |'origen de la submostra. Els joves que van a un ingtitut a Barcelona tenen més
informaci6 sobre € video (3,52) i & mobil (3,72) que €ls joves de Girona (3,37 i 3,52;
respectivament); [tiois= 2,49; p< 0,05] i [too= 2,85 p< 0,01]. En comparar |’ Area
Metropolitana i Girona, les diferéncies es localitzen en € video [tgs7= 2,42; p< 0,05], els
CD-Roms educatius [tg24= 2,56; p< 0,05], consolai els jocs de consola [fg3= 2,61; p<
0,01] i mobil [tges= 2,49; p< 0,05]. Tot trobant-nos que en tots els equipaments esmentats,
els joves de I’ Area Metropolitana presenten un nivell d’informacid, segons els pares, més
elevat que elsjoves de Girona.

BARCELONA AREA METROPOLITANA GIRONA
Mitjana  Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana Des. Tip.

Televisor 3,66 0,93 3,62 0,94 3,59 0,87
Video 3,52 1 3,53 1,02 3,37 0,97
Ordinador 3,76 0,97 3,73 0,97 3,76 0,89
Accés a Internet 3,39 1,19 3,30 1,25 341 1,15
CD-Roms educatius 3,40 1,09 3,52 1,05 3,34 1,08
Consola i els jocs de 333 1,23 343 1,23 322 1,22
consola

Jocs d’ ordinador 3,40 1,16 3,36 1,19 3,35 1,14
Mobil 372 1,15 371 1,17 352 1,19

Taula 41: Nivell d’informaci6 delsfills.
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3.2.5. Valors, autoestima i altres aspectes per sonals

Se'ls demana als progenitors que els agradaria que valoressin els seus fills i filles quan
tinguessin 21 anys. Als progenitors el's agradaria que els seusfillsi filles apreciessin molt la
seva familia (mitjana
de 4,42; dt=0,75), la

Valors

seva sensibilitat

5
(mitjana de 4,38; 4
dt=0,73), la seva 3
simpatia (mitjana de 2
431; dt=0,70), la !
seva professé o ° Expectatives personals
treball (m| tj ana de Ointel-ligéncia EHabilitats técniques  [lHabilitats amb persones O Coneix. ordinadors
B Famiia [ Professi6 o treball B Sensibilitat O Simpatia
4.30; dt=0,73) , les W Diners B Poder O Coneixement mén Oimatge

seves habilitats amb

les per sones (mitjana de 4,27; dt=0,72), la sevaintel ligéncia (mitjana de 4,19; dt=0,72), €
seu coneixement del mon (mitjana de 4,02; dt=0,87), les habilitats técniques (mitjana de
3,92; dt=0,72), els coneixements sobre ordinadors (mitjana de 3,70; dt=0,88) i la seva
imatge (mitjana de 3,61; dt=1,02). Els diners (mitjana de 2,51; dt=1,12) i e poder
(mitjana de 2,47; dt=1,15), els agradaria que ho valoressin poc.

Quan les vaoracions es redlitzen sobre la intel-ligencia [ti40s= -3,50; p< 0,01], la
professié o treball [tisss= -2,68; p< 0,01] i la simpatia [t1s00= -2,65; p< 0,01]les
diferéncies entre el's progenitors dels nois i els progenitors de les noies son significatives.
Els progenitors de les noies (4,25; 4,35 i 4,36) manifesten com a més important els tres
aspectes en comparacié amb els progenitors del nois (4,12; 4,26 i 4,26).

Quan tenim presents les tres submostres s observen diferencies significatives. S
comparem les respostes dels progenitors de Barcelona i Area Metropolitana les diferéncies
significatives Unicament se situen en vaorar la sensibilitat i smpatia [li036= 4,27; p<
0,01] i [tios= 2,67; p< 0,01], concretament, en ambdds casos €els progenitors de la

submostra de Barcelona presenten un nivell més alt de valoracio que €ls progenitors de
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I’ Area Metropolitana. Si les submostres que comparem son les de Barcelona i Girona, les
diferencies es locaitzen en els seglients aspectes: intel-ligéncia [foe= 2,25; p< 0,05], en
coneixements sobre ordinadors [ti03s= 2,74; p< 0,01], simpatia [tes;= 1,98; p< 0,05],
diners[tioz0= 2,31; p< 0,05], poder [t1050= 2,43; p< 0,05] i imatge [fg70= 3,20; p< 0,01].
En tots els aspectes esmentats, €ls progenitors de Barcelona realitzen una valoracié més
elevada que €ls progenitors de Girona. En canvi, si la comparacié es reditza entre I’ Area
Metropolitana i Girona es troben diferéncies significatives quan es parla d’intel-ligencia
[tes1= 2,95; p<0,01], habilitats técniques [fosz= 2,16; p< 0,05], coneixement sobre
I’ordinador [tes7= 4; p< 0,01], sensibilitat [tes;=-2,50; p< 0,05], diners [lgss= -2,67; p<
0,01], poder [tase= 2,91; p< 0,01] i imatge [tos= 3,25; p< 0,01]. Els progenitors de la
submostra de I’ Area Metropolitana manifesten més laintel-ligéncia, les habilitats técniques,
els coneixements sobre I’ ordinador, els diners, e poder i laimatge que els progenitors de

Girona; en canvi, els progenitors de Girona manifesten més la sensibilitat que €es
progenitors de I’ Area M etropolitana.

BARCELONA AREA GIRONA
METROPOLITANA

Mitjana ~ Des. Tip. Mitjana Des. Tip. Mitjana  Des. Tip.

Intel-ligencia 4,20 0,72 4,24 0,72 4,11 0,73
Habilitats técniques 3,92 0,74 3,97 0,72 3,88 0,69
Habilitats amb persones 4,29 0,66 4,25 0,73 4,26 0,77
Coneix. ordinadors 3,72 0,89 3,80 0,89 3,57 0,85
Familia 4,46 0,72 4,40 0,74 4,38 0,79
Professio o treball 4,31 0,73 4,31 0,72 4,29 0,75
Sensibilitat 4,45 0,71 4,27 0,74 4,39 0,75
Simpatia 4,37 0,68 4,26 0,71 4,28 0,71
Diners 2,54 1,12 2,59 1,18 2,39 1,05
Poder 2,51 1,17 2,56 1,20 2,34 1,06
Coneixement mon 4,05 0,83 3,97 0,90 4,03 0,90
Imatge 3,66 0,99 3,68 1,06 3,46 1,06

Taula 42: Quins aspectes agradaria als progenitors que valoressin dels seus fills quan

tinguessin 21 anys.
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3.3. Comparacié de respostes entre nois/es i
progenitors

En aquest apartat es presenten i analitzen els resultats obtinguts en comparar les
respostes dels joves i dels progenitors, a aquelles variables que van ser dissenyades per

contrastar les respostes entre ambdues generacions, amb |es tres mostres agrupades.

Les proves estadistiques utilitzades per I'andlisi de les diferencies entre joves i
progenitors han estat lax? i la prova dels signes (Z) per aquelles preguntes amb resposta
nomina (Mai, Alguna vegada, Normalment) o (Si, No) i laprovati I’ANOVA (F) per
mesures repetides per aquelles preguntes amb resposta en escala Likert de 5 punts.

En I'andis de la prova x°?, observem que en tots els casos ha resultat
estadisticament significativa amb un grau de significacio inferior a 0,01, cosa que ens
mostra I'existéncia d’algun tipus de relacié entre les respostes d'uns i aftres.
Concretament, en observar els residus tipificats, destaguen dos resultats rellevants. El
primer és que aquests, en la diagonal principal (concordanca en les respostes) i en els
extrems de la segona diagonal (discrepancia total en les respostes), son tots iguals o
superiors a /1/ i en molts dels casos espectacularment elevats. El segon resultat
destacable és € signe d'aquests residus tipificats, que son en la seva totalitat positius
guan es troben en la diagona principal i totalment negatius quan es troben en els
extrems de la segona diagonal. D’ aquesta manera, aquestes analisis ens mostren que
joves i progenitors tendeixen a respondre significativament de forma semblant, en la

mateixa direccio.

Amb laintencié d aprofundir en I’andlisi de les diferéncies entre les respostes de
cada parella jove-progenitor s harealitzat la prova dels signes (Z). | és agui on veurem
gue en bastants casos, malgrat que la tendéncia de la resposta és semblant, €l conjunt de
respostes de progenitors per una banda, i de nois/es per I'altra, son significativament

diferents.
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3.3.1. Activitats extraescolars, tempsdelleurei deures

en preguntar-losamb qui passa€l /lajove & seu tempslliure.

ClIMU

A lataula segliient podem observar les respostes donades per joves i progenitors

Sol/a Germangles Amics/es
PERCENTATGES Mai Alguna Normalment | Mai Alguna Normalment | Mai Alguna Normalment
vegada vegada vegada
Amb aui o Noi | 387 51,6 9,6 29,2 49,3 21,6 17 22,6 75,7
teu te?npsplliure Noia| 40,7 53,6 57 23,8 505 25,7 17 221 76,2
Total | 39,8 52,4 7.8 26,4 49,9 23,7 1,7 22,3 76
Amb qui passa el Noi | 283¥% | 634 8,7V 159¥ | 436V 40,64 2,64 | 3964 57,8V
seufill/ael temps | Noia| 34¥ | 5844 7,5 14,7V | 415V 43,84 214 | 4,74 56,2%
lliure Total [ 31,7% | 60,3 8 1518 | 424V 42,54 254 | 4041 57,2V

Cal destacar que €els joves tendeixen a donar la resposta Mai de forma més
freqUent que el's seus paresi mares, quan se'ls pregunta per passar € temps|liure sol/ao
amb els germang/es. Els progenitors pensen que € seu fill/a esta més sovint sol/a del
gue € noi/a afirma (Z=4,636; p<0,01); destaguen sobretot els diferents percentatges a
les respostes Mai i Alguna vegada donats per uns i atres. De la mateixa manera, també
els progenitors creuen que €l noi/a es troba amb els germans/es més sovint del que €
propi noi/a diu (Z=10,495; p<0,01); en aquest cas, les respostes Mai i Normalment son

les que obtenen percentatges de resposta més diferents.

Quan els preguntem per la fregiiencia amb la que estan amb €ls amicges, la
tendencia canvia. En aguest cas els nois i noies informen passar amb els amicses més
temps del que els seus progenitors pensen (Z=13,198; p<0,01). Destaca |'amplia
diferéncia en e percentatge de nois/es i pares'mares que responen gue €l noi/a passa
Normalment el seu temps lliure amb els amics/es.

No s han trobat diferencies per genere quant a les diferents manifestacions entre

els progenitorsi els seusfillg/es.

Pel que fa ales hores dedicades a fer els deures, a la taula seglient veiem els
percentatges de resposta obtinguts.
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Durant la setmana Cap de setmana

PERCENTATGES -1h 1h-2h | 2h-3nh +3h -1h 1h-2h | 2h-3h +3h

. dedi Noi | 236 438 16,1 16,5 345 412 17 7.3
a?g%seﬂf; 'QUES TNoia| 112 | 399 | 251 | 238 19 20,6 26 144
Total | 17,6 41,8 20,3 20,2 27,1 40,8 215 10,6
Tempsquee seu Noi | 264 | 4824 | 135¥ | 122¥ | 312¥ | 4164 | 1974 | 754
fill/a dedica a fer Noia| 81¥ | 4724 | 225¥ | 223¥% | 152¥ | 39¥ | 2924 | 16,64
deures Total | 166W | 47,84 | 183V | 174V | 228¥ | 40,1V | 2484 | 12,44

Aquesta taula ens mostra com €els nois i noies tendeixen a informar d'una
dedicacio als deures durant la setmana superior a la informada pels seus paresi mares
(Z=4,646; p<0,01). En relacio a cap de setmana, segons €ls nois i noies la seva
dedicaci6 als deures és inferior a la que informen els pares i mares, tot i no ser una
diferencia estadisticament significativa

S han trobat diferencies en funcié del genere dels joves. Aixi, entre les noies no
és significativa la diferencia de dedicacio durant la setmana informada per elles i els
seus progenitors, tot i seguir la mateixa tendencia que s ha comentat anteriorment. En
canvi, la major dedicacié informada pels progenitors € cap de setmana si que és
significativa en aquest cas (Z=2,224; p<0,05). Entre els nois es manté el patré comentat
per la mostra general pel que fa ales hores dedicades al's deures durant la setmana, i és
significativament més alta la dedicacio informada per €lls que la que informen els seus
pares i mares (Z=4,551; p<0,01). Pel que fa a la dedicaci6 als deures durant €l cap de
setmana, els nois diuen dedicar-los més hores del que els seus pares creuen, tot i no ser

unadiferéncia significativa.

També s han comparat |es respostes donades per unsi atres a la pregunta amb

qui fa els deures € noi/a. En les dues taules seglients trobem els percentatges de

resposta.
Sol/a Pare Mare
PERCENTATGES Mai Alguna Normalment | Mai Alguna Normalment | Mai Alguna Normalment

vegada vegada vegada
Amb qui fas s Noi | 4,6 11,2 84,3 69,8 29 1,2 64,6 33,7 1,7
deur&gul Noia| 1,9 93 88,8 66,5 32,7 0,9 61,6 37,2 12
Total | 3,3 10,4 86,4 68 30,8 11 63 354 1,6
Amb qui fads Noi [ 2.6¥ | 1224 85,24 49 | 4824 2,84 3V | 6034 471
deuresel s filla |_Noia| 129 | 114 879% | 493V | 494 174 [ 394V [ 5784 2,84
Total | 1,9% [ 1164 86,54\ 491¥ | 48384 2,1 374V | 504 3,6
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En aquesta primera taula veiem com respecte a la fregiiencia amb que € jove fa
els deures sol/a, tot i no ser de forma significativament diferent, els progenitors
tendeixen a creure que € seu fill/afa el's deures sol/a [leugerament més sovint del que el
mateix/a noi/a pensa. Si son significatives les diferencies en les respostes quan
preguntem per la fregliencia amb la que es fan els deures amb € pare (Z=10,397;
p<0,01) i amb la mare (Z=14,2; p<0,01). En ambdds casos son €els progenitors els que
diuen que e/lajove fa els deures amb el pare i amb la mare de forma meés frequent del

que el propi noi/a diu. Destaquen €els diferents percentatges trobats a les respostes Mai i

Alguna vegada.
Professor/a particular Companys/es
PERCENTATGES vai | Alguna [ et | mai | 219U | Normalment
vegada vegada

Amb aui fas ds Noi | 837 9,8 +6,5 419 54,4 3,7
demg Noia| 855 106 3.9 246 | 712 4,2
Total | 845 10,3 5,2 335 62,5 4

. Noi | 80,5¥ | 12,94 6,64\ 328¥ | 64,64 2,6¥
ﬁmsg;"df;f';” Noia| 846% | 1194 34V 236V | 7244 ¥
Totd | 825¥ | 1254 12 27,5¥ 6O 3,4V

En aguesta segona taula, veiem com els nois/es diuen fer els deures amb un
professor/a particular menys sovint del que els seus progenitors informen, tot i que les
diferéncies no son significatives. Pel que fa a fer els deures amb els companyg/es, els
pares i mares creuen que € seu fill/a fa els deures amb els seus col-legues

significativament meés sovint del que el propi noi/adiu fer-los (Z=2,8; p<0,01).

Hem trobat diferéncies respecte al genere en les respostes referides a fer s
deures amb els companys/es. Tot i que tant entre els nois com entre les noies hi ha la
mateixa tendencia de resposta, veiem que les diferéncies entre les noies i €ls seus
progenitors no son significatives, mentre que si ho son pel que fa as nois (Z=3,007;
p<0,01).

3.3.2. Disponibilitat i s

En relacié a la influencia ddl noi/a en I'adquisicié dels mitjans, la seglient
taula ens mostra les mitjanes de resposta de jovesi progenitors.
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MITJANES TV | Video | Ordinador | Internet | P~ | Videoconsola | Videdocsper |y, o
Roms ordinador
Percepci6 dels noigles dela Noi | 244 2,27 3,63 3,92 2,66 3,92 3,67 3,82
influencia en tenir-ne a casa Noia| 2,25 2,16 3,44 3,74 2,61 3,37 2,93 3,92
Tota | 2,35 2,22 3,54 3,84 2,64 3,68 3,32 3,64
Avaluacio dels progenitors de Noi | 1,773 | 175V 3,49V 326¥ | 2,854 4,114 3,874 2,94V
lainfluéncia del noi/aentenir- | Noia| 1,77% | 1,79¥ 3,494 3,24% | 2984 3,00¥ 2,80% 3,55V
neacasa Total | 1,77% | 1,77V 3,49% 3,25% | 2,924 3,62¥ 3,384 3,27V

Pel que fa a la percepcié de nois i noies de la seva influéencia a |’ hora que els
seus pares adquirissin els diferents mitjans, en comparacio a |'avaluacié que €ls
progenitors fan d'aguesta influéncia, veiem que tant els nois i com les noies la
sobrevaloren significativament en |’adquisicié de la televisio (t1e47=14,86; p<0,01), €l
video (t1580=10,82; p<0,01) i & mobil (t1105=6,441; p<0,01), i la infravaloren en
I’adquisicio dels CD-Roms educatius (t125,=9,441; p<0,01). També nois i noies
sobrevaloren la seva influéncia en I’ adquisicio d’ Internet, tot i que aquesta diferéncia és
significativa entre les noies i €ls seus progenitors (tzg3=2,092; p<0,05), perd no en € cas
dels nois. Pel que fa a I’ordinador, als jocs de video-consola, i as jocs d’ordinador,
trobem diferencies entre nois i noies. Respecte a |’ ordinador, tot i no existir diferencies
significatives en cap cas, €ls nois creuen haver tingut més influéncia de la que en realitat
informen els seus pares, mentre que les noies pensen haver-ne tingut menys de la que
informen els progenitors. En relacio as jocs de video-consola i els jocs d’ ordinador, la
tendencia s'inverteix, mentre els nois creuen haver tingut menys influencia (ts20=3,96;
p<0,01; te0=4,85; p<0,01), les noies pensen tenir més de la que manifesten els seus

paresi mares, encara que en aquest cas no son diferencies significatives.

3.3.3.UsdecadaTIC i laseva avaluacio

La taula seglient mostra els percentatges de joves i progenitors que diuen que el

noi/a pot veure la televisio tota I’ estona que vol i €s del's que afirmen que pot veure

tots els programes que vol.
PERCENTATGES Noi/a Progenitors

] Noi 55,9 26V
Permisper veurelateetota Noia 517 YW
I"estona que vol Tota 53.7 302¥

] Noi 63,2 30¥
Permis per veuretotsels Noia 575 3530
programes que vol Totd 60.2 3249
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Aixi, veiem com els progenitors que diuen que deixen a seu fill/a veure la
televisio tota |’ estona que volen, aixi com que li permeten veure tots els programes que
volen és significativament inferior a percentatge de nois i noies que manifesten que
tenen permis per veure latelevisio tota |’ estona que volen (Z=15,188; p<0,01) i tots els
programes que volen (Z=16,237; p<0,01). Sembla que els progenitors creuen haver
establert més limitacions en relacio a |’ Us de la televisio, de les que en reditat € noi o

noia percep tenir.

No shan trobat diferéncies en les respostes segons e géenere dels joves, ni
segons quin dels progenitors respon el guestionari.

Enrelacio a material audiovisual per video, es va preguntar en primer [loc per
com |’aconsegueixen. En les dues properes taules es mostren els percentatges de

resposta obtinguts, per part de jovesi progenitors.

Comprat Llogat
PERCENTATGES Mai | Alguna e | mai | A9UNa | oient
vegada vegada
Noi | 234 54,8 21,7 16,8 39,5 437
Noi/a Noia| 154 56,1 28,5 15 38,6 46,4
Total | 19,3 55,7 24,9 16 38,8 452
Noi | 26,64 | 61,64 11,7V 153V | 514 33,7V
Progenitors Noia | 20,64 | 63,44 16W 1524 | 484 36,8V
Total | 2354 | 62,54 14,1V 152V | 4924 35,7V

En agquesta primera taula podem veure com nois i hoies tendeixen ainformar que
compren les seves cintes de video amb significativament més freqliéncia que els seus
pares i mares (Z=10,066; p<0,01), destacant sobretot la diferencia en la resposta
Normalment. Pel que fa al Iloguer de cintes de video, també son els noisi noies el's que
manifesten fer-ho de forma meés freqlent que els seus progenitors (Z=6,051; p<0,01),
essent importants les diferéncies observades en les respostes Alguna vegada i
Normal ment.
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Deixat per amistats Gravat per ellses
PERCENTATGES Mai Alguna Normalment Mai Alguna Normalment
vegada vegada
Noi | 215 61,6 16,9 28,8 40,7 30,5
Noi/a Noia| 21,4 68,3 10,3 26,8 46,5 26,7
Total | 21,5 64,8 13,7 27,8 43,8 284
Noi | 37,74 | 584V 3,9V 17,5¥ | 5244 30,2V
Progenitors Noia| 334 | 633V 3,7V 16,7¥ | 5584 27,54
Tota | 35 [ 61,2¥ 38V 17,1¥ | 54,14 28,81

En aguesta segona taula trobem que, de nou, €s joves son els que més
freqlentment aconsegueixen material audiovisual deixat pels seus amicses (Z=10,5;
p<0,01). En aquest cas, és de destacar la polaritzacio de les diferencies, és a dir, mentre
gue per a la resposta Alguna vegada els percentatges d'uns i els atres son molt
semblants, per a les respostes Mai i Normalment trobem una amplia diferéncia en els
percentatges obtinguts. Pel que fa a la propia gravacio del material audiovisual, la
tendencia canvia, son els progenitors els que de forma significativa fan més Us d’ aguesta
possibilitat que e seu fill/a (Z=3,7; p<0,01). En aquest cas es mostren molt importants
les diferencies de percentatge trobades en |les respostes Mai i Alguna vegada.

En cap de les quatre opcions demanades s han trobat diferéncies significatives

en funcio del genere dels joves.

En relacio a video, també es va preguntar ajoves i progenitors pels programes
gue solen veure com es mostra en les segiients tres taules.

Dibuixos animats Pel licules Séries
PERCENTATGES Mai Alguna Normalment Mai Alguna Normalment Mai Alguna Normalment
vegada vegada vegada
Noi | 44,8 459 9,3 2,1 15,6 82,4 34,2 39,4 26,5
Noi/a Noia| 44 479 8,1 0,9 138 85,3 20,2 40,8 39
Total | 44,3 47 8,7 15 145 84 27,3 39,9 32,8
Noi | 436¥ | 4744 o 16¥ | 3244 66\ 59,84 | 315V 8,6W
Progenitors Noia| 44,34 | 462V 9,54 154 | 2564 72,9% 50,84 | 37,2¥% 123
Total | 44¥ 46,8V 9,24 1,674 28,6/ 69,8¥ 5484 | 347V 10,4¥

En la primera de les taules es pot

veure gue no existeixen diferencies

significatives en la freqliéncia amb la que noig/es i progenitors veuen dibuixos animats

en video. Pel que fa a visionat de pel-liculesi a de series, son els noisi noies els que
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diuen veure significativament més sovint que els seus pares i mares aquests tipus de
programes (Z=10,109; p<0,01 i Z=19,653; p<0,01). Pel que fa a les pdlicules, s
percentatges meés diferents els trobem en les respostes Alguna vegada i Normalment,

mentre que respecte a les series trobem elevades diferencies a les respostes Mai |
Normal ment.

Documentals Videoclips, concerts,..
PERCENTATGES Mai Alguna Normalment Mai Alguna Normalment
vegada vegada

Noi| 58 342 7.8 437 394 16,9

Noi/a Noia| 65,7 30,6 3,7 18,1 50,9 31,1
Total | 61,9 32,2 5,9 311 45 239

Noi | 36,6¥ | 50,14 13,44 624 33,9¥ 4N

Progenitors Noia| 34,8¥ | 52,54 12,64 4984 | 441V 6,1V
Total | 355V | 51,74 12,84 5534 | 39,6V 5%

Referent a la segona taula, veiem que son s progenitors €s que diuen veure
documentals en video de forma significativament més freqlent que € seu fill/a
(Z=14,963; p<0,01), essent importants les diferencies en els percentatges a les respostes
Mai i Alguna vegada. Pel que fa als videoclips, concerts..., els nois i noies veuen en
video aquest tipus de programes amb significativament més frequiéncia que els seus
pares i mares (Z=17,879; p<0,01), essent especialment amplies les diferéncies d'uns i
altres alaresposta Nor mal ment.

Informatius Concursos
PERCENTATGES Mai | Aguna et | Mai | AU ciment
vegada vegada
Noi | 76,1 19 5 59,4 3.7 8,8
Noi/a Noia| 79,6 174 3 55,8 33 11,2
Totd | 77,8 18,2 4 57,5 324 10,1
Noi | 76,44 | 132¥ 10,44\ 81,34 | 152¥ 3,5¥
Progenitors Noia| 75,8¥ | 13.9¥ 10,34 78,34 | 16,9V 4,8V
Totd | 76,3V | 13,6¥ 10,24 8o | 159V 41¥

En aguesta darrera taula, trobem com els progenitors informen veure
informatius en video amb més freqliéncia que € seu fill/a de forma significativa
(Z=3,002; p<0,01), destacant les diferéncies trobades en la resposta Normalment. En
referencia als concur sos, també existeixen diferencies significatives en la freqiiéncia en

laque unsi elsatres els veuen (Z=13,381; p<0,01), sent en aquest cas els joves €ls que
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informen d’'una fregliiencia més alta. Destaca respecte a aquest tipus de programa

I’ elevada diferencia en els percentatges de la resposta Mai.

Respecte als diferents tipus de programes, només s han trobat diferéencies
significatives en funcié del sexe en € cas delsinformatius. Mentre que entre les noies es
manté la diferéncia significativa que comentavem abans (Z=9,406; p<0,01), no
existeixen diferéncies significatives entre les respostes dels nois i €ls seus progenitors,

tot i que latendencia de resposta és la mateixa que entre les noies.
Pel que fa a les valoracions que joves i progenitors fan dels diferents mitjans
estudiats, les seguents taules mostren les mitjanes de les puntuacions obtingudes de les

respostes d’unsi els altres.

En primer lloc, trobem les mitjanes a la valoracié d'utilitat o inutilitat dels

mitjans.
MITJANES TV Video | Ordinador | Internet CD- Videoconsola V'deqj 0Cs per Mobil
Roms ordinador

Noi | 3,39 3,43 4,32 4,34 3,85 3,33 3,34 4,02

Joves Noia| 342 3,36 4,37 4,26 4,05 2,58 2,68 4,10
Tota | 351 3,39 4,34 4,30 3,95 3,01 3,04 4,06
Noi | 3,03¥% | 3,06¥ 4,464 412% | 4,434 2,29% 2,53¥ 3,18V
Progenitors Noia| 3,04V | 3,10V 4,534 413V | 4474 2,12¥ 2,46V 3,30V
Total | 3,03¥ | 3,08¥ 4,504\ 413 | 4,454 2,21¥ 2,49¥ 3,25V

En relacié a si consideren €s diferents mitjans estudiats con a Utils o inutils,
veiem que €s nois i noies creuen que la televisid (t1e40=16,42; p<0,01), & video
(t1543=10,24; p<0,01), Internet (ty1,=5,05; p<0,01), la consolai €ls jocs de video-consola
(t1157=20,17; p<0,01), els jocs d ordinador (t126,=14,19; p<0,01) i € mobil (t110s=20,13;
p<0,01) son significativament més Utils del que creuen els seus progenitors. En canvi,
els progenitors consideren els CD-Roms educatius com a mitjans significativament més
Gtils del que els nois i noies creuen (t125,=13,28; p<0,01). Respecte a I’ ordinador, també
son els progenitors els que & consideren més Util, pero la diferencia només és

significativa amb les noies (t746=3,96; p<0,01) i no amb els nois.
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La taula seglent mostra les puntuacions mitjanes de la valoracio dels

instruments segons si es considera que representen un aprofitament o una pérdua de

temps.
MITJANES TV Video | Ordinador | Internet CD- Videoconsola V'deq ocs per Mobil
Roms ordinador

Noi | 3,01 3,01 4,03 3,98 3,58 3,10 3,10 3,45

Joves Noia| 2,78 2,81 4,16 3,85 3,79 2,25 2,32 334
Tota | 2,90 2,91 4,09 3,92 3,68 2,74 2,75 3,40
Noi | 2,56¥ | 2,74¥% 4,634 4214 | 4,59 2,04\ 2,22V 2,78%
Progenitors Noia| 2,51¥ | 2,74¥ 4,644 4100 | 4574 1,87¥ 2,16\ 2,86\
Total | 2,54¥ | 2,74¥ 4,634 4114 | 4,584 1,96V 2,19¥ 2,82V

Aixi, pel que fa a I’aprofitament o perdua de temps que I'Us dels mitjans
representa, nois i noies consideren que |I'Us de la televisio (t166:=10,08; p<0,01), la
consolai jocs de video-consola (t115,=16,90; p<0,01), €els jocs d ordinador (t1250=12,48;
p<0,01), i & mobil (t1086=12,06; p<0,01) comporta un aprofitament del temps
significativament major del que creuen els seus pares i mares. També ho creuen aixi
respecte a video, perd la diferéncia nomeés és significativa entre els nois (te2=4,4;
p<0,01), i no entre les noies. A la vegada, creuen que aprofiten e temps amb I’ Us de
I"ordinador (t1431=16,97; p<0,01), i els CD-Roms educatius (t1231=22,66; p<0,01) en
menor mesura del que pensen els seus progenitors. Respecte a Internet, també creuen
que perden e temps més del que els seus pares i mares creuen, perd no trobem

diferencies significatives entre els nois, encara que si entre les noies (t471=4,92; p<0,01).

Per Ultim, trobem la valoracio de |’ aprenentatge que es pot adquirir amb |’ Us

dels mitjans.
MITJANES TV Video | Ordinador | Internet CD- Video-consola V'deq ocs per Mobil
Roms ordinador

Noi | 3,16 2,73 3,96 4,09 4,13 2,44 2,49 2,49

Joves Noia| 3,04 2,47 3,91 3,90 4,18 1,67 1,81 2,15

Tota | 3,10 2,60 3,94 4 4,16 2,12 2,18 2,31
Noi | 2,71¥% | 2,39¥% 4,304 4,03V | 4,404 1,66W 1,90¥% 1,78¥
Progenitors Noia| 2,75V | 2,41¥% 4,304 398N | 4,394 1,50% 1,90 1,75%
Total | 2,73¥ | 2,40¥ 4,304 4> 4,391 1,62V 1,00¥ 1,76V

En relacié a aguest aprenentatge que uns i altres pensen que es pot assolir amb

I” Us dels diferents mitjans, veiem com pels noisi noies I’ aprenentatge que poden assolir
(t1079:9,75; p<0,01) és

amb

la televisio (t1561:11,89; p<0,01) [

el mobil

114




Col-leccié Monografics 3 CliMuU

Lainfluenciade les tecnologies de lainformacié i comunicacio en lavidadels noisi noies de 12 a 16 anys

significativament major que € que pensen els seus pares. També creuen que aprenen
amb €l video i la consola i jocs de video-consola més del que creuen €els seus
progenitors, perd aguestes diferencies només son significatives entre els nois (tsgs=5;
p<0,01i ts9;=12,53; p<0,01) i no entre les noies. D’ atra banda, son els paresi mares els
gue en major mesura creuen gue €l seu fill/a apren amb I’ Gs de I’ ordinador (t1450=11,45;
p<0,01) i els CD-Roms (t126,=5,41; p<0,01). Enrelacié aInternet i elsjocs d’ ordinador,
veiem diferéncies de génere, mentre el's pares/mares de nois pensen que el seu fill aprén
amb aquests dos mitjans menys del que els propi noi pensa, els pares de noies creuen
gue la seva filla aprén més del que ella manifesta aprendre. No obstant aixo, aquestes
diferencies no son significatives respecte a Internet, i respecte as jocs d ordinador
nomeés son significatives entre els nois (t525=8,68; p<0,01).

3.3.4. Relacions

Les taules que venen a continuacié mostren les mitjanes de les puntuacions
donades a la satisfaccid que la comunicacio sobre els mitjans els produeix a noises i
als seus progenitors, fent cadascuna de les taules referencia a una persona diferent de

I"entorn del/de lajove.

CD- Videojocs per

MITJANES TV Video | Ordinador | Internet Video-consola " Mobil
Roms ordinador

. . Noi | 330 | 3,02 3.20 3,36 266 3.07 3,04 3.07
Sgir'ljr a‘;cr:%dj's 2:’(';’ esen Noia| 318 | 2,87 3,18 3,30 2,70 2,56 262 3,05
P P Tota | 324 | 2,9 3.19 333 268 285 2.85 3,06
Atribucio6 dels progenitors Noi | 3,374 | 3,09% 3,624 3,654 3,264 3,05V 3,09% 3,01¥
delasatisfaccio del noi/aen | Noia| 3.244 | 2,974 | 3,664 3644 | 3324 2,664 2,764 3,204
parlar amb € pare Total | 3,304 | 3,034 3,641 3,641 3,291 2,87H 2,934 3,124

Pel que faalasatisfaccié amb la comunicacio del noi/a, quan és amb €l pare els
progenitors pensen gque és més elevada que €l que en realitat manifesten el's seus fills/es
quan és referent a la televisio, € video, I’ ordinador, Internet, els CD-Roms educatius i
els jocs per ordinador. Aquestes diferéncies, perd, nomeés son significatives respecte a
I"ordinador (t1118=9,89; p<0,01), Internet (t73,=5,3; p<0,01) i els CD-Roms educatius
(ts72=10,04; p<0,01). També trobem diferéncies significatives en les respostes a voltant
del video quan analitzem les respostes de les noies i els seus progenitors (tss6=2,35;

p<0,05), pero no quan ho fem amb les de nois. No trobem diferéncies significatives en
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relacio a la televisio, ni als jocs d' ordinador. Quan les converses son relatives a la
consolai jocs de consolai a mobil, trobem que la tendencia no és la mateixa per noisi
noies. Tant per un mitja com per I’ atre, els pares i mares creuen que la satisfaccio del
seu fill -noi- és menor que la que manifesta e propi noi. Mentre que atribueixen a la
filla més satisfaccio que la que reament ela informa experimentar. Aquestes
diferéncies no son significatives en relacioé ala consolai jocs de consolai només ho son

entre les noies en relacio a mobil (tyg5=2,36; p<0,05).

MITJANES TV | Video | Ordinador | internet | P | Video-consola | VI9€AIOCSPer [ o
Roms ordinador
. . Noi | 3,26 3 2,97 3,04 2,61 2,74 271 3,01
oo amave ' [Noia| 3 | 31| 305 | si6 [ 269 | om | s [ 50
Tota | 337 | 305 3 3,09 2,65 2,59 2,60 3,06
Atribuci6 dels progenitors Noi | 3,41 | 3,134 3,464 3424 3,264 2,867 2,874 2,97V
delasatisfaccié del noi/aen | Noia| 3554 | 3,194 | 3,404 33840 | 3234 2,434 2,564 3,244
parlar amb lamare Total | 3,494 | 3,164 3,434 3,40\ 3,244 2,664\ 2,72\ 3,13
Quan aguesta comunicacié és amb lamare, els noisi noies estan menys satisfets
amb les converses sobre qualsevol dels aparells i facilitats que € que els seus pares i
mares pensen. A mes, és significativa per nois i noies quan es refereix a la televisio
(t1410=4,62; p<0,01), a video (t1207=3,27; p<0,01), I'ordinador (t1087=9,19; p<0,01), €ls
CD-Roms (tgs,=9,42; p<0,01) i Internet (t710=5,87; p<0,01). Aixi com també hi ha una
diferéncia significativa entre les respostes dels nois i els seus pares i mares respecte als
jocs dordinador (t425=2,74; p<0,01) i la consola i jocs de video-consola (t414=2,5;
p<0,05), encara que no entre les noies. Trobem una excepciod, pero, en la satisfaccio dels
nois en parlar amb la mare sobre e mobil, que és més alta que e que pensen €s
progenitors, tot i no ser significativa. Si que és significativa entre les noies (tsz=2,65;
p<0,01), les quals senten menys satisfaccié del que diuen el's seus progenitors.
MITJANES TV Video | Ordinador | Internet CD- Video-consola vi deqj OCSPE 1\ il
Roms ordinador
o . Noi| 362 | 343 3,35 3,57 2,66 3,64 3,59 3,32
Satisfaccié dels nois/es en - : : : : . : : :
Noia| 3,76 | 346 3,38 371 2,64 3,35 3,35 3,57
parlar amb elsgermansles o365 | 344 337 364 | 265 351 348 345
Atribuci6 dels progenitorsde Noi | 3,674 | 3,441 3,664 3,741 3,134 3,841 3,844 3,28V
la satisfacci6 del noi/a en Noia| 3,71¥ | 3469 [ 3,744 3,76 | 3,244 3,41 3,434 3,49¥
parlar amb els germans/es Tota | 3,699 | 3,454 3,70 3,754 3,19% 3,644 3,634 3,40%
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Els nois i noies estan més satisfets del que pensen els seus progenitors amb les
converses amb els seus germans/es sobre e mobil, tot i no ser una diferéncia
significativa. Pel contrari ho estan menys quan son converses referents a I’ ordinador,
Internet, els CD-Roms educatius, la consola i jocs de video-consola i €ls jocs per
ordinador. Aquestes diferencies, son significatives per nois i noies en relacié a
I’ ordinador (tg4s=7,76; p<0,01) i els CD-Roms (t724=8,86; p<0,01), ho sdbn només pels
nois respecte la consola i jocs de video-consola (t430=3,33; p<0,01) i €els jocs
d ordinador (ts2,=4,4; p<0,01) i no son significatives quan es refereixen a Internet. En la
comunicacio relativa a la televisid, mentre a's nois els satisfa menys del que pensen €els
seus pares i mares € fet de parlar amb €ls germang/es, a les noies les satisfa més, encara
que la diferencia només és significativa entre els primers (ts14=2,15; p<0,05) i no entre
les noies. Respecte al video els paresi mares atribueixen a seu fill -noi- una mica més
de satisfaccio que e que en reditat e noi manifesta, mentre que la mitjana de
satisfaccio de les noiesi la que els seus progenitors li atribueixen son idéntiques, de fet
ladiferencia no és significativa per cap dels casos.

MITJANES TV | Video | Ordinador | Internet | P~ | Video-consola | VidedocsPer |y, oy
Roms ordinador

Satisfacci6 dels nois! Noi | 3,98 3,74 3,57 4,11 2,70 4,17 4,18 3,99
par'lara‘;cr:% o ;;‘ng’:cf%m Noia| 410 | 3,76 3,54 4,16 2,62 3,47 348 4,26
Tota | 4,04 3,75 3,55 4,13 2,66 3,88 3,87 4,13

Atribuci6 dels progenitors Noi | 3,76¥ | 344V 3,934 4200 | 3184 4,294 4,284 3,97V
delasatisfaccio del noifaen | Noia| 3,92¥ | 347¥% 3,799 411V | 3,099 3,35W¥ 3,40% 4,284
parlar amb els amics/es Total | 3,84¥ | 346V 3,854 4154 | 3,134 3,85V 3,85V 4,154

Pel que fa a la satisfaccio de nois i noies experimentada en parlar amb €s
amics/amigues, aguesta és significativament més elevada del que creuen els progenitors
guan és referent a la televisio (t1333=6,20; p<0,01) i € video (t112=6,17; p<0,01), i
significativament més baixa quan és referent a |’ ordinador (t1155=7,58; p<0,01) i €ls CD-
Roms (tg54=9,31; p<0,01). En relacié amb Internet, la consola i jocs de video-consola,
els jocs d’ ordinador i €l mobil trobem diferencies segons el genere, encara que cap
d elles és significativa. Respecte a s tres primers mitjans, mentre els pares/mares de nois
creuen que as seus fills es satisfa parlar amb els amics/amigues sobre aguests tres
mitjans més del que els propis nois manifesten, en & cas de les noies es seus
progenitors consideren que els satisfa menys del que elles creuen. En relacio al mobil,

son els pares i mares de noies els que consideren que ala sevafillala satisfa parlar amb
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els seus amics més dels que ella mateixa diu, mentre que els de nois creuen que €ls

satisfa menys que e que en redlitat el noi informa.

La seguient taula mostra les mitjanes obtingudes de les puntuacions que nois/es i

progenitors han donat al seu propi interes pels mitjans, aixi com I'interés que pares i

mares atribueixen a seu fill/a.

MITJANES TV | Video | Ordinador | Intenet | P~ | Video-consola | VidedocsPer | s
Roms ordinador

Interés dels Noi | 364 3,43 3,61 3,82 2,83 3,64 3,69 3,49
noides Noia| 3,61 3,30 3,53 3,69 2,79 2,57 2,69 3,30
Tota | 3,63 3,36 3,57 3,76 2,81 3,12 3,20 3,64

Interés dels Noi | 2,93¥% | 2,70¥ 3,56W 305% | 3374 1,00¥ 1,98V 2,65V
progenitors Noia| 2,94¥ | 2,72¥ 3,56/ 3,04V | 3314 1,70¥% 1,80¥ 2,76V
Tota | 2,93V | 2,71V 3,56\ 3,04V | 3344 1,79% 1,93¥ 2,71¥

Atribucio dels Noi | 347¥ | 3,01¥% 3,90 364¥ | 310p 3,664 3,71 3,24¥
progenitorsde Noia| 346V | 3,01V 3,814 356% | 3,154 2,47V 2,69 3,65V
I'interésdel noi/a | Tota | 3,46% | 3,01¥ 3,854 360 | 313p 3,04¥ 3,17V 3,46%

Pel que fa a aguest interés sobre els mitjans, els nois i noies informen tenir
significativament més interés que els seus progenitors per la televisid (F=515,044;
p<0,01), e video (F=391,996; p<0,01), Internet (F=246,337; p<0,01), la consolai jocs
de video-consola (F=1055,812; p<0,01), €ls jocs per ordinador (F=1018,325; p<0,01) i
el mobil (F=490,655; p<0,01). A més, per aquests mitjans |’ atribucié d'interés per part
dels progenitors és també significativament menor a I'interes rea informat pels nois i
noies, amb I’ excepcid de la consolai dels jocs de video-consola i dels jocs d’ ordinador.
Aixi, I’atribucio dels pares i mares és significativament més baixa que I’interés rea del
noi/a per la televisié (F=32,567; p<0,01), € video (F=109,251; p<0,01), Internet
(F=15,435; p<0,01), la consola i €els jocs de consola (F=4,216; p<0,05) i € mobil
(F=20,102; p<0,01).

Per la seva part, en relacio al’interes d'uns i altres pels CD-Roms, I’interes que
els propis nois i noies informen tenir és significativament més baix que I'interes dels
progenitors (F=165,079; p<0,01), aixi com del que aquests atribueixen als seus fillg/es
(F=81,178; p<0,01).
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Respecte de I’interés manifestat per unsi atres a voltant de la consolai jocs de
consolai delsjocs d’ ordinador, hem vist com el propi interes dels pares/mares és menor
que e delsfillges, pero hi ha diferéncies de génere respecte al’ atribucio realitzada pels
progenitors. Els progenitors de nois consideren que el seu fill esta més interessat en
aquests mitjans del que el mateix informa, tot i que aquesta diferéncia no és
significativa en cap dels dos casos. Els de noies creuen que la seva filla esta
significativament menys interessada en la consola i jocs de video-consola del que ella
diu (F=9,718; p<0,01), mentre que I’ interés que els atribueixen pels jocs d ordinador és

igual a que elles han manifestat.

Si ens centrem en |'interés per I’ordinador veiem com e manifestat pels
progenitors de nois és significativament inferior a que manifesten els seus fills
(F=20,791; p<0,01) i e manifestat per pares i mares de noies és significativament

superior a de les sevesfilles (F=40,439; p<0,01).

L’ atribucié dels progenitors de I'interes que tenen els seus fillses és
significativament major que € propi interés manifestat pels progenitors en tots els
mitjans, excepte pel que fa as CD-Roms educatius on I’interés que els progenitors
manifesten tenir és significativament més elevat que € que atribueixen als seus fills i
filles (F=41,42; p<0,01). Aixi, els progenitors atribueixen més interes als seus fills del
que ells mateixos tenen respecte a la televisio (F=445,647; p<0,01), e video
(F=147,862; p<0,01), I’ ordinador (F=80,956; p<0,01), Internet (F=222,813; p<0,01), la
consola i jocs de video-consola (F=1034,604; p<0,01), els jocs per ordinador
(F=1165,248; p<0,01) i € mobil (F=395,027; p<0,01).

A continuacié es mostren les puntuacions mitjanes que nois/es i progenitors han

donat a la seva propia informacioé pels mitjans, aixi com la informacié que pares i

mares atribueixen a seufill/a
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MITJANES TV | Video | Ordinador | Intenet | P~ | Video-consola | VideAOsSPer | s
Roms ordinador
Informacié dels Noi | 3,86 3,52 3,68 3,63 3,25 3,64 3,63 3,57
noig/es Noia| 3,72 3,41 3,46 3,25 3,15 2,75 2,82 3,80
Tota | 3,79 347 3,57 344 3,20 3,20 3,23 3,68
Informacié dels Noi | 3,66% | 348¥ 3,46W 3,06 | 3204 2,80 2,86\ 3,31¥
Fogeni to'rs Noia| 3,65% | 3,484 3,42V 2,93V | 3244 2,52¥ 2,62¥ 3,35W%
prog Total | 3.65% | 3484 | 344% | 209% | 3264 2.69% 273¥ 3,33V
Atribucio dels Noi | 3,50% | 3,44¥ 3,77 343V | 3464 3,73 3,74 3,53V
progenitorsdela Noia| 3,66¥ | 3514 3,744 333V | 3374 2,96/ 3,05V 3,77V
informacié del noi/a | Total | 3,63¥ | 3,47 3,76 338¥ | 3424 3,334 3,374 3,66V

Aixi, trobem que pel que fa alainformacié que unsi atres diuen tenir respecte
els mitjans, la informada pels nois i noies és més elevada que la dels seus pares en
relacio a la televisio, I’ ordinador, Internet, la consola i jocs de video-consola, €ls jocs
d ordinador i €l teléfon mobil. Aquesta diferéncia és significativa per nois i noies en
relacio a Internet (F=102,14; p<0,01), la consolai jocs de consola (F=110,422; p<0,01)
i elsjocs d ordinador (F=125,178; p<0,01); nomeés és significativa entre els nois quan es
refereix alatelevisio (F=18,668; p<0,01) i al’ ordinador (F=10,785; p<0,01); i nomeés és

significativa entre les noies quan es refereix al mobil (F=59,838; p<0,01).

Pel que fa alainformacié que els progenitors atribueixen als joves en relacié a
aquests mitjans, pares i mares atribueixen a seu fill/a menys informacio de la que
aquest/a informa tenir respecte a la televisio, Internet i € mobil. No obstant, la
diferencia no és significativa en relacio al mobil i nomeés ho és entre els nois en relacio a
la televisié (F=36,82; p<0,01) i a Internet (F=6,892; p<0,01). En referencia a
I"ordinador i la consola i jocs de video-consola, I'atribucié dels progenitors és meés
elevada que la informacio real manifestada pel noi/a, sent la diferencia significativa en
tots dos casos (F=37,951; p<0,01 i F=18,308; p<0,01). Pel que fa als jocs d ordinador
trobem tendencies de resposta diferents segons € génere. Mentre els pares i mares dels
nois els atribueixen una informaci6 significativament més alta que la que ells diuen tenir
(F=5,629; p<0,05), s progenitors de noies atribueixen ala sevafilla menys informacio
en es jocs d'ordinador de la que elles manifesten, també de forma significativa
(F=14,250; p<0,01).

En relacié als CD-Roms educatius, €ls progenitors pensen que estan més

informats, tot i que no de forma significativa, i alavegada atribueixen significativament
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més informacié als seus fillsles de la que €s mateixos nois i noies creuen tenir
(F=28,807; p<0,01).

Respecte a la informacio en relacio a video, trobem diferéncies en les respostes
en funcié del sexe del noi/a. Els progenitors de noies informen disposar de forma
significativa de més informaci6 que les seves filles (F=4,717; p<0,05) i els atribueixen
tambeé significativament més informacio que la que elles manifesten (F=8,082; p<0,01).
D’ altra banda, els pares i mares de nois manifesten tenir menys informacié que els seus
fills i a la vegada els atribueixen menys de la que ells informen, tot i no ser les
diferencies significatives.

Els progenitors per atra banda, atribueixen de forma significativa més
informacio a seu fill/a de la que € propi progenitor manifesta tenir en I’ ordinador
(F=112,103; p<0,01), Internet (F=114,132; p<0,01), els CD-Roms (F=30,419; p<0,01),
la consola i jocs de consola (F=319,777; p<0,01), els jocs d ordinador (F=342,075;
p<0,01) i el mobil (F=97,533; p<0,01). Pel que faalatelevisio, els progenitors dels nois
els atribueixen significativament menys informacié de la que ells manifesten tenir
(F=5,909; p<0,05), mentre que €ls de noies els atribueixen a elles una mica més de la
gue dlls diuen tenir, sense arribar a ser significativa la diferéncia. Respecte al video, la
tendencia és la mateixa que amb la televisio, pero en cap cas les diferencies son

estadisticament significatives.
3.3.5. Valors, autoestima i altres aspectes personals
Per dltim, com veurem en les dues properes taules, s han comparat les respostes

de joves i progenitors referents a aquells aspectes que €els agradaria que els altres

valoressin en un futur del noi/a.
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MITJANES Intel ligencia | H30INIAS | Habilitals amb | - Coneixements | pocecgs | Familia

técniques les persones sobre ordinadors

Noi 3,73 3,82 3,91 3,59 3,84 3,80

Joves Noia 3,79 3,51 4,02 3,12 3,94 3,92

Total 3,76 3,67 3,96 3,36 3,89 3,86

Noi 4,12\ 3,964 4,24\ 3,71 4,264 4,394

Progenitors Noia 4,25\ 3,914 4,297\ 3,69 4,35\ 4,449

Total 4,194 3,934 4,274 3,70 4,314 4,424

En la primera d elles, veiem que de tots el's aspectes estudiats la valoracié dels
progenitors és sempre significativament més elevada que la dels nois i noies, excepte en
el coneixement dels ordinadors on només hi ha diferencia significativa entre les
respostes de les noies i els seus progenitors (tg37=14,4; p<0,01), perd no en les dels nois.
Aixi els progenitors de nois i noies valoren de forma significativament més elevada que
els propis joves la intelligencia (t1636=16,56; p<0,01), les habilitats técniques
(t1628=11,36; p<0,01), les habilitats amb les persones (t163,=11,86; p<0,01), la professio
(t1623=15,2; p<0,01) i lafamilia (t1620=19,5; p<0,01).

MITJANES Sensibilitat | Simpatia Diners Poder Coggﬁeg;]ent I matge
Noi 3,63 4,08 2,90 2,92 3,53 3,57
Joves Noia 3,84 4,26 2,44 2,40 3,32 3,32
Total 3,73 4,17 2,67 2,66 3,43 3,45
Noi | 4,384 4,26 2,55\ 2,48V 4,054 3,644
Progenitors Noia 4,37 4,364 2,49% 2,491 AN 3,591
Total | 4,384 4,314 2,52¥% 2,48V 4,024\ 3,614

Pel que fa ala segona de les taules, veiem com els progenitors valoren de forma
significativament més elevada que €ls joves la sensibilitat (t1615=22,29; p<0,01), la
simpatia (t1600=4,76; p<0,01), € coneixement del mon (t1606=19,34; p<0,01) i laimatge
(t1624=5,73; p<0,01).

Hem detectat dues excepcions en el cas dels dinersi el poder. Respecte aquests
dos aspectes trobem diferéncies de genere, mentre els progenitors de nois consideren
gue de forma significativa son importants en menor mesura que €l noi (t73s=4,92;
p<0,01i t7,3=6,5; p<0,01), els progenitors de noies els donen una importancia superior a

laque li donala propia noia, encara que no és significativa.
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4. CONCLUSIONS

El que fan els joves a llarg del seu temps lliure, amb qui estan, quin tipus
d activitats realitzen i quina utilitzacié fan dels equipaments tecnol dgics que existeixen
avui diaa mercat, son glestions importants a conéixer per entendre la societat actual i
la societat futura. D’igua importancia és comprendre la interpretacio i la comprensio
gue fan els pares sobre la utilitzacié d’ aquest temps i del's equi paments tecnol ogics.

A vegades pot passar que quan investiguem sobre la inversio d aquest temps i
I"Gs que fan de les noves tecnologies, ens podem trobar que la realitat actual no sempre
sigui coincident amb la concepcié inicial que existia d’ aquesta realitat; tal i com es pot
observar a llarg d aquesta investigacid. Alguns dels resultats obtinguts han estat més
coherents amb les diverses preconcepcions de la societat adulta; en canvi d' atres, han
estat innovadors.

4.1. Conclusions sobre les valoracions dels

NoIsS 1 noies

En aguest apartat sinclouen les conclusions que sextreuen de l'informe
elaborat a partir d'allo que han respost els joves ales diferents preguntes.

En les activitats extraescolar s que diuen que realitzen els joves destaquen les
activitats de contacte, els esports i les relacionades amb |’exit escolar o social
(reforc i idiomes); i en canvi es mostra un escas interes per activitats que suposen
implicar-se en un projecte col-lectiu, per exemple, les relacionades amb I'esplai i
I'escoltisme.

D'altra banda d'entre les activitats que fan habitualment els joves en € seu
temps lliure destaquen aquelles activitats que no precisen desplacament ni presa de
decisio prévia com escoltar musica. Malgrat aixo, anar al cinemai passgar tenen una
molt bona acceptacio entre els joves tot i que sdn activitats que precisen un cert grau
de previsié. Tenint en compte la localitzacié hem de destacar com a estadisticament
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significatiu que a Barcelona i Area Metropolitana es fan servir més les sales de jocs,
els cinemesi elsmuseus s ho comparem amb Girona.

Durant €l seu temps lliure els joves poques vegades estan sols si no que
prefereixen estar amb altres persones de la seva edat i que possiblement poden el
mateix horari durant la setmana. Es per aixo que es destaca que normal ment passen €l

seu temps lliure amb els amicsi/o el's germans.

La mitjana d'hores a la setmana que dediquen a les activitats extraescolars es de
4,78h.

Quant als deures, destaguem que sobtenen diferencies significatives entre nois
i noies. Les noies dediquen diariament més temps afer els deures: son més les noies que
dediquen entre dos i tres hores i més de tres hores mentre que sdn més els nois que hi
dediquen menys d'una hora o entre unai dues hores diaries. Sén molts els que asseguren
fer els deures solsi alguna vegada amb els seus companys -en aquest darrer cas son meés
les noies-. D'altra banda cal esmentar que els noisi noies majoritariament manifesten no

recorrer a professors particulars per afer els deures.

Les dades ens mostren gque és a Barcelona on €ls joves diuen que fan més s
deures amb la mare, € professor particular i €l company respecte as joves de I'Area

Metropolitanai Girona.

Pel que fa a la disponibilitat del aparells audiovisuals, la gran majoria de joves
disposen a casa de televisor, video i ordinador. A més a més, encara que amb un
percentatge inferior, sdn molts els joves que declaren tenir mobil d'Us exclusiu. Aquest
es converteix en I'aparell que els joves tenen més en propietat s e comparem amb
daltres que son d' s compartit en el nucli familiar. Resulta ser I'aparell que utilitzen un

major nombre d'hores.

Els joves consideren haver influenciat en la compra del mobil, de I'ordinador -
com a eina de treball-, la consola i els jocs de consolai € jocs d'ordinador. En canvi,
creuen gque no han influenciat en la compra d'atres aparells com son el televisor i €

video.

Es important destacar que els nois manifesten haver estat més influents en la

compra dels aparells que les noies, a excepcio del mobil.
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En relacio ala utilitzacio dels aparells la majoria del's joves manifesten utilitzar-
los sobretot a casa dels amics, perd quan sdn a casa majoritariament els utilitzen en
solitari. | els aparells que diuen que més utilitzen en aguest cas son e mobil i
I'ordinador. La televisio la veuen juntament amb germans i mare i amb menor

fregiienciaamb elsamicsi el pare.

Respecte a les activitats que redlitzen els nois i noies amb els aparells
audiovisuals destaguem un Us forca estés de I'ordinador, tant per a redlitzar activitats
gue els poden gudar en tasques académiques -processador de text- com en tasques de
caire més ludic -escoltar masica i jugar amb jocs-. Les noies utilitzen I'ordinador més

per escriure, dibuixar, escoltar musicai els nois per jugar i composar musica.

Pel que fa a I'accés a Internet i e seu Us, observem que les activitats més
realitzades pels joves son lade navegar i lade xatgjar. Aquesta darrera és realitzada més
per les noies que pels nois. No fan servir massa Internet per llegir premsai participar en
forumsi debats.

En relacié a l'existéencia de limits en la utilitzacié de la televisio, €ls joves
perceben més permissivitat per part dels pares al'hora de veure tota mena de programes
-aspecte qualitatiu-, mentre que hi ha més imposicié familiar percebuda quan a nombre

d'hores -aspecte quantitatiu-.

Al preguntar pels personatges de televisio preferits, els més triats pels nois i
les noies pertanyen a la categoria d'actors i actrius (la majoria de la série Comparieros),
dibuixos animats (Els Simpsons) i, amb un percentatge inferior els comics i showmansi
elg/les presentadors/es d'informatius i concursos. Els motius pels quals diuen que trien
els personatges van des de la diversio que esinciten, la professionalitat que mostren, la

sevamanerade ser i, per dltim, I'atractiu fisic.

Quan se'ls pregunta com aconsegueixen el material audiovisual afirmen que, per
regla general, e lloguen. Un percentatge inferior el graven i el compren, principa ment
amb lafinalitat de veure pel-licules.

L'Us que €ls joves donen a mobil és el seglient: per enviar missatges, per estar
localitzats i per possibles emergencies. D'aquests usos destaguem € fet que les noies
son les que enviem més missatges que €ls nois, en detriment de I'Us del mobil per a
conversar. Suposem que la percepcié d'un elevat cost economic pot esdevenir-ne

I'explicacio.
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Quan €ls joves avaluen €els equipaments que utilitzen obtenim els seglients
resultats: el televisor és el més divertit i & més avorrit els CD-Roms educatius; € més
atil 'ordinador i e menys Util els jocs d'ordinador; I'aparell amb que diuen aprofitar més
el temps és I'ordinador i internet i amb el que més diuen perdre el temps és amb la
consola i €els jocs de consola i €ls jocs d'ordinador; aprenen més amb els CD-Roms
educatius i €ls ordinadors i amb €l que aprenen menys és amb la consola i €lsjocs de

video-consola.

Referent a la satisfaccido al parlar dels aparells audiovisuals amb altres
persones, manifesten que, en general, parlen més dels aparells amb € pare que amb la
mare. A més a més, |'aparell de que els agrada parlar més -tant amb €l pare com la
mare- és de latelevisio i d'Internet. Sembla ser que €ls nois els agrada parlar més dels
aparells que les noies, tant amb e pare com amb la mare. Relacionant-ho amb
I'avaluacio que fan dels diferents aparells, nois i noies, coincideix que son els nois que
consideren que en general els aparells son més Gtilsi que amb e seu Us saprofitamés €
temps i també suposen una font d'aprenentaige en front a les noies que només
consideren divertits, Utils, es pot aprofitar € temps amb els CD-Roms i troben divertit
I'Gs del mobil.

El major entusiasme a I'hora de parlar dels aparells e manifesten, pero, amb els
germans, amb els que també parlen més freqlentment de la televisié i d'Internet.
Manifesten que, en general, no els agrada parlar amb €l professorat dels equipaments
audiovisuals. En aquest darrer cas, només parlen de I'ordinador i I'internet perqué son
eines percebudes pels joves que poden utilitzar-se en & context escolar. També
detectem una major motivacio per part dels joves de Barcelona a I'hora de parlar dels
diferents aparells amb el's seus professors versus €ls joves de I'Area metropolitana i de

Girona.

Amb els amics i amigues manifesten parlar de tots els aparells menys dels CD-
Roms educatius. Els nois els agrada parlar més del televisor, consola i jocs de video-

consolai jocs d'ordinador i ales noies més del mobil.
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Els joves diuen que estan menys informats del video, d'Internet, dels CD-Roms
educatius i de la consola i €ls jocs de consola. En general, €ls nois es consideren més

informats que les noies, a excepcio del mobil.

Els nois i noies manifesten estar més interessats per Internet, el mobil i els
ordinadors. Es demostra que estan informats per alldo que més els interessa. El que
menys coneixen i estan menys interessats/des son els CD-Roms educatius. Quant a les
diferéncies , s tenim en consideracio € sexe, ca destacar que els nois estan més
interessats per la majoria d'aparells excepte e cas del mobil que és dinteres gairebé

exclusiu de les noies.

En genera els joves fan més cas a la familia a I'hora de comprar roba i aparells
electronics, als amics al'hora de comprar musica, pd-liculesi jocs d'ordinador. Pero,, a
I'analitzar les diferencies , si tenim en consideracio € sexe, veiem que son les noies les
gue es deixen aconsellar meés per lafamiliapel que faalacompradelaroba, dellibresi
els nois pe que fa a la compra de musica i jocs d'ordinador. Malgrat tot, hi ha un
percentatge de joves que manifesten no deixar-se influenciar per ningl en la compra de
[libresi musica

Sobserva una tendencia positiva en € seu optimisme vital ja que, en general,
valoren cada cop amb un percentatge positiu més elevat com els anaven les coses fa dos
anys, com els van actualment i com creuen que aniran d'agui dos o tres anys. Destacar
pero, que sobserven diferencies en relacié a les valoracions dels nois i les noies ja que
els primers perceben € passat com a més positiu mentre que les noies tendeixen a

valorar més el present i el futur.

Els joves adopten una actitud cap a si mateixos positivai se senten capagos de
fer moltes coses tant bé com els demés. Per tant, podriem concloure que, en general,

tenen una autoestima positiva.

Manifesten que els agradaria que sapreciés més dells mateixos aspectes
relacionats amb la dimensié socia de la persona com ara la simpatia i les habilitats
socials. El que menys diuen que els agradaria que valoressin d'ells son els diners i €l

poder.
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Amb e que estan menys satisfets és amb els resultats escolars, aspecte on a més
a més sobserva una menor satisfaccié per part dels nois. Pel contrari, amb €l que

declaren estar més satisfets son amb els amics, amb lafamiliai amb lavida en general.

Lafamiliai les amics son els dos agents socials principals en relacio al suport
gue consideren que tenen els joves. Tots dos agents tenen més o menys el mateix pes en
la seva vida. Amb percentatges que superen € 77% consideren que la familia es
preocupa per ells, que e respecta, que € tenen en alta estima, que confien en dlls, li
donen suport i I'admiren. Destaca, perd, que quan sels pregunta s estan units als

membres de la seva familia, € percentatge de joves que responen afirmativament és de
35%.
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4.2. Conclusions sobre les valoracions dels

progenitors

Algunes de les opinions o valoracions més importants que fan els pares i mares
sobre la utilitzacio que fan els seusfills (de 12 a 16 anys) del temps organitzat o lliure i
sobre els equipaments tecnol ogics que utilitzen han estat englobades en aquest apartat,

tot intentant fer un recull que permetés sintetitzar-les.

Coneixer de qui ha estat la iniciativa de redlitzar les activitats extraescolars
organitzades gque porten a terme €els joves, ens ha permes veure com els pares d avui
dia tenen en consideracio I’opinio dels seus fills i a la vegada les necessitats que
presenten a I’hora d’organitzar € temps lliure, ja que redlitzar un tipus o un altre
d activitat extraescolar sol ser una decisio conjunta entre els pares i els fills. Malgrat
que, tot depén del tipus d'activitat, si |’activitat va més orientada als aprenentatges
escolars en moltes ocasions la iniciativa és principament dels pares. En canvi, s
I"activitat es viu com més de lleure la iniciativa sol ser més dels joves o conjunta.
Aquest fet ens esta indicant que la motivacio dels joves va més orientada a activitats

més motrius o relacionades amb la informaética

Respecte amb companyia de qui elsjoves passen € seu temps lliure dependra
de I'activitat que redlitzin. Si realitzen deures normalment estan sols; en canvi quan es
parla de temps de lleure solen estar en companyia dels germans o dels amics. Aquest fet
ensindica que els joves son conscients que hi ha activitats que necessiten fer-les amb
soledat i d’altres amb companyia. En la societat actual, existeix la preconcepcio que els
joves d’'avui en dia passen molt temps sols, jugant o utilitzant les noves tecnologies com
pot ser Internet, les consoles, etc. Els resultats d’ aquesta investigacio ens mostra que
aquesta idea sol ser erronia, donat que generalment els joves passen forca temps en
companyia de terceres persones.

Quan contrastem la valoracié dels pares de nois amb €els pares de noies ens
trobem que hi ha algunes diferencies significatives a la mostra, de manera que son
generalitzables a la resta de la poblacio. Concretament, respecte la companyia, ens

trobem que s pares de noies valoren que la seves filles realitzen amb més freqliéncia
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els deures amb els companys i companyes. En canvi els pares de nois afirmen gue fan
meés freqUentment els deures amb un professor de reforg escolar. La percepcio que tenen
els pares de noies; és que les seves filles dediquen més temps a realitzar els deures, a
pesar que els realitzin mgjoritariament soles.

Amb companyia de qui estan els joves esta relacionat significativament també
amb la localitzaci6, donat que €ls joves de Girona estan més supervisats a I’ hora de fer
els deures per lamare o per un professor particular. En canvi, quan es parla de temps de
[leure els joves de Girona estan més sols i els joves de Barcelona estan més amb altres

persones, com pot ser la parellao algun membre de lafamilia.

Al llarg del temps de lleure els joves poden fer diverses activitats, moltes d elles
estan relacionades amb equipament tecnologics que tenen a casa o0 en altres llocs.
Respecte els equipaments tecnologics que s han comprat per casa, els pares han
tingut en consideracié I'opinio dels joves a |I'hora de redlitzar la compra. De manera
que, els joves han tingut forca influéncia en la compra de la majoria del's equipaments,
amb I’ excepcio del video i de latelevisio on aguesta influencia és menor. Aixo pot ser
degut, a qué en moltes ocasions |’ adquisicié d aquests dos aparells es redlitza quan els
joves eren petits 0 encara no havien nascut.

Respecte al's equipaments tecnologics, hi ha també diferéncies significatives. En
general les valoracions dels pares de noies van més orientades a una major utilitzacio i
comunicacio sobre tot el que envolta el mobil; concretament, els pares de les noies
comenten que les seves filles tenen una influéncia major en la decisié de compra
d’ agquest aparell. En canvi, les valoracions dels pares de nois van més orientades a una
major utilitzacié i comunicacié d’ equipaments meés relacionats amb la diversio o € joc,
com poden ser la consola, €ls seus jocs de consola i els jocs d’ ordinador; aquest fet
explica que els pares dels nois comentin I’existencia d'una major influencia en la
compra d’ aquests aparells.

Respecte la localitzacio, ens trobem que €els joves de Girona han tingut menys
influencia en la compra del mobil, en canvi els joves de Barcelona més influéncia en la
compra dels jocs d’ ordinador i €els joves de I’ Area Metropolitana més influéncia en la
compra de |’ ordinador, essent totes aquestes diferencies significatives des d’ un punt de
vista estadistic.
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A aguestes edats, hi ha joves que sdn més capacos que atres de controlar €l
temps que inverteixen en els aparells. Aquest fet fa qgue molt sovint els pares hagin de
posar limits a la utilitzacio d’alguns dels aparells tecnologics. Concretament, quan es
tracta de la utilitzacio de la televisio, la mgjoria dels pares limiten els programes i els
temps d’ utilitzaci6 a's seusfills.

Malgrat aixo, € nivell de control estd molt relacionat amb € genere. La
significacié estadistica ens mostra, que els pares de noies solen ser més permissius,
guan es tracta de la utilitzacié de la televisio. El control també esta relacionat amb la
localitzacio, ja que els pares de I’ Area metropolitana presenten un grau més alt de
permisivitat.

Alguns dels aparells poden implicar despeses extres, apart de la despesa que
ocasiona la compra, com per exemple el maobil. Tot i que, aproximadament un 90% dels
pares afirmen conéixer la despesa que fan els fills amb el mobil, unicament un 60% la
cobreixen.

Malgrat que, com hem vist anteriorment, les noies fan una major utilitzacio del
mobil, ens hem trobat que les diferéncies entre els pares son significatives, essent més
pares de noies els que admeten cobrir les despeses que realitzen les seves filles que els
dels nois.

Perd no Unicament els joves utilitzen els mitjans sind que els pares també fan
utilitzacio d’alguns d’ells, com pot ser e video. Quan €els pares utilitzen € video ho
solen fer amb material llogat o de gravacio propia i sol contenir, més freqlientment,
pel -licules, documentals o dibuixos animats.

Quan considerem la utilitzacié que realitzen els pares dels equipaments, es
localitzen diferencies significatives, els pares de noies utilitzen més materia comprat i
solen veure més pdl -licules, seriesi videoclips o concerts.

En canvi s considerem la localitzacio dels pares ens trobem que, els pares de
Barcelona utilitzen més material comprat, els pares de Girona el material que utilitzen
sol ser més de gravacio propiai els pares de I’ Area Metropolitana utilitzen més material
llogat i en el solen veure pel-licules, videoclips i concursos. Essent diferéncies

estadisticament significatives.
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Cada equipament que és utilitzat per la familia i/o pels fills/es proporciona un
nivell major o menor d aprenentatge i a la vegada suposa més o menys inversio de
temps. Majoritariament pels pares, els equipaments més Utils, amb els que més
s aprofita € temps i els que proporcionen un major aprenentatge son |’ ordinador, €els
CD-Roms educatiusi Internet. Aquesta valoracio es podriainterpretar pel fet que aquest
tipus d’ equipaments estan més rel acionats amb aprenentatges escolars.

Lavaloracio que fan els pares sobre el's equipaments, esta forca relacionada amb
els interessos dels fills sobre aguests equipaments. El fet que els fills inverteixin més
temps en alguns dels aparells, fa que els pares els valorin més positivament. En aguest
sentit, es pot veure com €ls pares dels nois valoren com a més Util i que més s aprofita
el temps quan s’ utilitza la consola i €l's seus jocs corresponents, respecte a la valoracio
que fan dels altres aparells, i €ls nois manifesten tenir més interes per aquests mateixos
equipaments.

Lalocalitzacio influeix significativament en la valoraci6 que fan el's pares, donat
gue €ls pares de Barcelona veuen com a més Util I’ordinador i que s aprofita més €
temps amb €ls jocs d’ ordinador. Els progenitors de Girona veuen com a meés util i que
proporciona més aprenentatge els jocs d ordinador, i que s aprofita més el temps amb
I’ ordinador. En canvi els pares de I’ Area Metropolitana veuen com a que S aprén més
amb els CD-Roms educatius i que sén menys Utils els jocs d’ ordinador.

Aquesta inversio de temps, sigui de més o menys profit fa que e jove es centri
en determinats temes relacionats amb el's equi paments que normament utilitza; i que els
agradi parlar més 0 menys sobre aquest tema. Concretament, segons els pares, als joves
de 12 a 16 anys els agrada parlar amb e parei amb la mare de I’ ordinador i internet.
Malgrat aix0, quan es refereix a la televisio tenen predileccid per la mare. Amb els
amics, els agrada parlar sobretot d'internet i e mobil. | amb els germans de la mgjoria
d aparells; tot i que € video els CD-Roms educatius i € mobil son els equipaments de
gue menys els agrada parlar.

El genere dd fill, també té unarelacié significativa sobre que el's agrada parlar i
amb qui. Segons €ls pares, alesfilles els agrada parlar més amb els germansi €ls amics
sobre e mobil que als fills; encara que no Unicament d’ aquest aparell també els agrada
parlar més amb la mare i amb els amics sobre la televisio. En canvi, asfills els agrada
parlar més amb €l pare, amb lamare, amb els germansi els amics sobre laconsolai jocs

de video-consolai elsjocs d ordinador.
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Si elsjoves son d’'un lloc o d'un altre, té unarelacié significativaamb elstemesi
amb les persones que els agrada parlar. Concretament, als joves de Barcelona els agrada
parlar amb el pare més del video, als joves de Girona els agrada parlar més amb la mare
de la consolai els jocs de consola i as joves de I’ Area Metropolitana el's agrada parlar

més amb els germans del video. Tot aix0 segons la percepcio dels pares.

El nivell d’informacid i d’interés que tenen els pares sobre el's equipaments no
esta gaire relacionat. Tot i que, latelevisid i € video son els dos equipaments dels que
els pares posseeixen més informacié, no son pels que mostren més interes, ja que €els
pares comenten tenir més interes per I’ ordinador i els CD-Roms educatius; a la vegada
gue també els produeix més satisfaccio parlar d’ aquests dos aparells amb els fills. Als
joves els succeeix una cosa semblant, ja que tot i mostrar més interes per I’ ordinador i
internet tenen més informacié de I’ ordinador, del mobil i de latelevisio. Aquest fet pot
estar ocasionat per |’antiguitat dels aparells, pel temps invertit en aquestsi pel nivell de
complexitat que presenten. Per exemple, la televisio i € video son dos aparells que
existeixen fa varies decades a la nostra societat, aquest fet fa que tant els joves com els
pares hagin estat amb més contacte amb aquests aparells i es conegui totes o la mgjoria
de les seves possibilitats. Altres aparells com pot ser I’ ordinador, en el cas delsjoves, €
nivell d'informacid que tenen és per la difusié que se li ha donat a la societat actual i
sobretot per la necessitat del seu Us com eina de treball per I’ escola; aquest fet fa que la
majoria dels joves hagin de conviure amb aquest aparell diariament. | el mobil, s'ha
convertit en una equipament de moda, tot comportant una utilitzacio de 24 hores didries,
aquest fet i e baix nivell de complexitat fa que sigui facil la seva utilitzacié i € nivell
d’ informaci6 sigui alt.

De totes maneres, tambeé existeix una relacio entre els interessos dels fills i els
interessos dels pares, donat que es localitzen diferencies significatives; tant els pares de
nois com els propis nois mostren més informacié i més interés per la consolai els seus
jocsi pelsjocs d’ ordinador. A la vegada que un nivell de satisfaccié més alt per parlar
de temes relacionats amb aquests dos equipaments tecnologics. En canvi a les noies
presenten un nivell més alt d'informacid i d interés sobre el mobil.

La localitzacio, també té alguna cosa a veure, donat que existeixen diferéencies
estadisticament significatives. Els pares de Barcelona presenten meés informacio pel
mobil i més interes pel mobil i pel video;, en canvi presenten menys interés per

I’ ordinador. Els pares de Girona tenen més informacio dels ordinadors i menys interes
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per la televisio; presentant també més satisfaccié per parlar sobre internet. Els pares de
I’ Area Metropolitana presenten menys interés i informacio sobre internet. Respecte els
joves, ens trobem que €els joves de Barcelona presenten més interés pel mobil; en canvi
els joves de Girona presenta més interés per I’ ordinador i menys per la consola. L’ Area
Metropolitana presenta menys interes per internet perd més informacié sobre els CD-
Roms educatius, laconsolai € mobil.

La mgjoria dels pares tenen en alta estima as seus fills, pero a la vegada els
agrada que la resta de la gent també els tinguin. Concretament als pares de la mostra
elsagradaria que la gent valor és sobretot dels seus fills: la seva familia, la sensibilitat,
lasimpatiai laprofessio.

Per0 agquestes consideracions, estan relacionades significativament amb el
genere del fill/a. Els pares de noies els agradaria que valoressin de la seva filla quan
tingués 21 anys laintel ligéncia, la professio i € treball. Aquest fet, pot explicar-se per
les concepcions de la societat actual; ja que s esta intentant eliminar velles costum i
promocionar la independencia economica i social de la dona, amb la seva incorporacio
a mon laboral.

Si tenim en compte les diferéncies significatives respecte la localitzacio, ens
trobem que en genera, els pares de Girona realitzen valoracions més baixes que laresta
de submostres. Concretament, els pares de Girona valoren menys la intel-ligéncia, €l
coneixement sobre ordinadors, els diners, €l poder i la imatge. Els pares de Barcelona
valoren més la simpatia i la sensibilitat; i els pares I’ Area Metropolitana valoren més
gue laresta de pares |l es habilitats técniques.
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4.3. Conclusions de la comparacio de
respostes entre nois/es i progenitors

Respecte a temps lliure, els nois i noies diuen passar-lo sol/a i amb €els
germans/es menys sovint del que el's seus progenitors el's atribueixen, mentre que diuen
gue € passen amb els amics/es més sovint del que creuen els seus pares i mares. Aixi,
sembla que els pares i mares 0 no tenen coneixement de amb qui esta e seu fill/a o
infravaloren les estones que aquests estan amb els seus amics/es, sobrevalorant les que
estan amb els germans/es 0 sol/a.

En relacio als deur es ens trobem amb una diferéncia de génere important. En un
principi, latendencia de resposta és la mateixa, és a dir, tant si analitzem totes les dades
juntes, com si les separem per genere, €ls nois i noies manifesten meés dedicacio durant
la setmana i menys el cap de setmana de la que informen els seus progenitors. No
obstant, si ens centrem només alla on les diferents percepcions son estadisticament
significatives podem veure que €els progenitors de les noies sobredimensionen el temps
gue la seva filla dedica als deures € cap de setmana, mentre que els dels nois
infradimensionen el temps que e noi dedica durant la setmana laborable a les seves
tasques escolars.

Pel que fa aamb qui fa € noi/a els deures, son significatives les diferencies
entre pares/maresi fills/es quan es pregunta per fer els deures amb els progenitors. Pares
i mares manifesten fer els deures amb € seu fill o filla en més ocasions de les que €
noi/a percep rebre aquesta gjuda per part de qualsevol dels dos pares. Tot i que hem de
comptar amb la desitjabilitat social amb la que alguns dels progenitors poden haver
contestat aquesta pregunta, ens trobem davant una possible diferencia en € que uns i
atres consideren “fer els deures amb”. Es possible que el simple fet de trobar-se en €
mateix espai que & noi/a mentre aquest/afa els deures o resoldre alguna qliestié puntual
sigui considerat pels progenitors com que fan els deures amb € seu fill/a. En canvi, €
meés probable és que pel noi/a que e pare o la mare facin els deures amb ell/a vol dir
que seguin a seu costat, guiant la tasca, resolent els dubtes i controlant que tot estigui
bé.

135



Col-leccié Monografics 3 CliMuU

Lainfluenciade les tecnologies de lainformacié i comunicacio en lavidadels noisi noies de 12 a 16 anys

El fet que hi hagi diferencies significatives en les respostes que uns i altres
donen en relacié a fer els deures amb els companys/es i, sobretot, que €ls nois/es
(especiadment els nois) manifestin fer els deures amb ells’'es menys sovint que els
progenitors, ens fa pensar que “fer els deures’ pot ser el motiu pel qual els noises van a
casa dels amicg/es perd gue en redlitat no és I’ activitat a la que dediquen més temps
guan es troben junts.

Respecte a la influencia que € noisi noies van tenir en la decisié de comprar
els diferents mitjans, destaca €l fet que els nois infravaloren la influencia que segons els
Seus pares i mares van tenir i/o tenen en la compra de la consolai €ls jocs de consola i
dels jocs d’ ordinador, mentre que consideren que les noies no van tenir tanta com elles
pensen (encara que la diferéncia no és significativa). Mésrellevant és encarasi tenim en
compte que les noies valoren la seva influéncia en menor mesura que els nois. Aixi
doncs, sembla que mentre els nois -varons- semblen “repartir”’ la responsabilitat per la
compra d aguests dos aparells entre els diferents membres de la familia, els seus
progenitors informen que & noi és & responsable en major grau d’ aguesta decisio. En
canvi, quan parlem d'una noia, ella s atribueix una influéncia que no sembla que els
progenitors hagin tingut tant en compte, probablement perqué han pogut atribuir més
influencia a germans nois.

Destaca també € fet que nois i noies sobredimensionin la seva influéncia en la
comprade latelevisio i e video, quan son aparells que és probable que ja hi fossin ala
[lar quan ells/es van néixer.

En relacié a permis que € noi/a té per veure la televisio, tant pel que fa a
temps, com a contingut observem importants diferencies entre uns i altres. Els nois/es
no semblen ser conscients de I’ establiment de limits en aquest sentit per part dels seus
pares i mares, consideren en més del 50% dels casos que tenen absoluta Ilibertat per
veure la televisio tota I'estona que volen i, a més tots els programes que desitgen,
mentre que sén molts menys els progenitors que confirmen aquesta llibertat. Aixi doncs,
son diferents les possibles explicacions. Per una banda ens podem trobar amb una falta
d enteniment entre uns i altres, com si les normes establertes pels progenitors no fossin
prou clares o prou explicites com per que e noi/a les consideri. D’ atra banda, també
seria possible I’ existéncia de cert biaix en les respostes ja sigui per part dels joves, que
mostren aixi la seva independéncia davant les limitacions parentals, com per part dels
progenitors que amaguen la seva incapacitat o negligencia per establir normes en aquest

sentit, tot i contestant segons la seva desitjabilitat de qué aquestes hi fossin.
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En les respostes sobre com aconsegueixen €l material audiovisual que veuen
en el video, observem que nois i noies tendeixen a consumir més material origina que
els seus paresi mares, ésadir, compren i lloguen meés que els seus progenitors, aixi com
graven menys. A més, el material que els deixen els amicses és molt probablement
també original. El fet que els progenitors optin en major mesura que els nois per gravar
les seves propies cintes pot ser degut a una menor disponibilitat d’ hores per veure la
televisio, per la qual cosa graven els seus programes favorits per veure'Is en les estones
[liures de les que disposen.

Pel que fa concretament a la compra de videos, ja siguin pdl-licules, concerts o
gualsevol altre programa, trobariem dues possibles explicacions per les diferencies
trobades. En primer lloc e component economic, tot i que poden comprar els videos
amb els seus propis diners, normalment els nois i noies compren amb diners dels
progenitors. En segon lloc, és probable que entre els adults no sigui tant freqlient com
entre els nois i noies veure el mateix programa o pel-licula més d’ un cop, aixi doncs
comprar-lo no tindria tant de sentit.

Pel que fa als continguts concrets del material per video que consumeixen,
veiem que els joves informen veure més pel-licules, series, concursos i videoclips i
concerts que el's seus progenitors, aixi com menys documentalsi informatius. D’ aquesta
manera, veiem com aguells programes amb caracteristiques més lUdiques son vistos pels
joves meés que pels seus progenitors, mentre que el's gue tenen aspectes mes educatius o
informatius son vistos pels progenitors meés que pelsjoves.

Els programes que veuen Iliga una mica amb la manera d’ aconseguir el material
gue hem comentat anteriorment. Els documentals i, sobretot els informatius son
programes els quals es poden aconseguir basicament gravant-los un mateix, que
recordem eral’ Unica de les possibles maneres d’ obtenir el material que els progenitors
empraven amb més freqiiéncia que €l seu fill/a.

També destaca el fet que no hagi diferencia en la freqiiéncia amb la que uns i
altres miren dibuixos animats. Probablement, els nois i noies d aquest estudi tenen una
edat en la que el consum dels dibuixos animats disminueix 0 bé es canvia € tipus,

essent de continguts més adults que desperten interés també entre el's progenitors.
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En relacié a la utilitat atribuida als diferents mitjans, destaca € paral -lelisme
gue les respostes del's progenitors marquen entre una elevada utilitat i ser un mitja amb
caracteristiques clarament d’ aprenentatge com son els CD-Roms educatiusi I’ ordinador.
En aquest darrer cas també destaca que només hi ha diferéncies significatives entre les
respostes de joves i progenitors en el cas de les noies. Semblaria que, si fem cas de la
percepcid dels seus pares i mares, I’ ordinador és més Util per les noies dd que elles
creuen. En canvi, els progenitors de nois avaluen la utilitat que pugui tenir pel seu fill de
la mateixa manera que el propi noi. En laresta de mitjans, la utilitat atribuida pels joves
és més elevada que la dels pares i mares. Possiblement la diferent experiencia de
cadascun en |'Us dels mitjans i la diferent concepcié del que és Util son la base
d’ aguestes diferencies.

Respecte a I’ aprofitament o perdua de temps que I’ Us dels mitjans representa,
veiem moltes semblances amb la utilitat. Els pares i mares creuen que e seu fill o filla
aprofita el temps quan utilitza I’ ordinador i els CD-Roms educatius més del que ell/a
manifestai que e perd amb I’ Us de la resta dels mitjans, també en major mesura que €
gue € noi/a diu. L’Unic mitja que no segueix la mateixa tendencia que a la utilitat és
Internet, els nois i noies & consideren de més utilitat que els seus progenitors, pero
també creuen que amb €l perden e temps més del que s seus pares i mares pensen
(encara que només sigui significatiu entre les noies). Aixo podria ser degut a que, tot i
conéxer les possibilitats d’ Internet i realment creure en la seva utilitat, nois i noies son
conscients que li dediquen més temps del necessari, que perden molt de temps en el seu
Us, encara que aquest els reporti beneficis.

Pel que fa al’aprenentatge assolit amb I’ is dels mitjans, destaguen dues coses.
La primera és que la tendéncia genera de resposta torna a ser molt semblant a
I"avaluacio d utilitat i d aprofitament/péerdua del temps. En segon lloc, veiem com les
discrepancies entre les respostes de les noies i les dels seus progenitors sdn menors que
les dels nois, és adir, les diferéncies entre larespostad’ elles i la dels seus paresi mares
no son significatives en relacio a molts mitjans. Com ja hem anant observant, pels
progenitors |’ ordinador i els CD-Roms educatius tenen meés qualitats que pels joves i
I’ aprenentatge també és una d’ aquestes qualitats. Per €lls, I’ aprenentatge que €l seu fill/a
assoleix en emprar aguests mitjans és major que € que el propi noi/a diu experimentar.
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Destaquem també el cas d' Internet i €ls jocs per ordinador. En tots dos casos els
progenitors de les noies, tot i no existir diferencies significatives, tendeixen a pensar que
proporciona a la seva filla més aprenentatge del que la propia noia informa. Els dels
nois, en canvi, consideren que € seu fill apren amb tots dos mitjans menys del que propi
noi manifesta, sent aquesta diferéncia significativa en €l cas delsjocs d ordinador.

Podem observar que Internet és el mitja que no segueix la mateixa tendéncia en
totes tres avaluacions, cosa que podriem atribuir a fet que, encara que sigui cada cop
meés conegut i estigui cada cop més implantat a les escoles, continua sent un mitja
desconegut sobretot pels progenitors.

En relacio a la satisfaccio que nois i noies senten en parlar sobre els diferents
mitjans amb €l pare i la mare, destaca que en linies generals €ls progenitors tendeixen a
atribuir a seu fill/a una satisfaccio més elevada que la que €l propi noi/a manifestatenir.
Aquestes diferéncies, a més, semblen ser més elevades quan es demana per la
satisfaccid en parlar amb la mare. Si observem les dades, veiem que aix0 és degut no a
gue €els progenitors valorin de manera diferent la satisfacci del noi/a quan parla amb un
o I’altre, sind aque elsnoisi noies informen en termes generals d’ una satisfaccié menor
guan les converses son amb la mare que quan son amb €l pare.

En les converses amb els germang/es, tornem a trobar-nos que la satisfaccié
atribuida pels progenitors sol ser més elevada que la que manifesten els noisi noies, per
la magjoria de mitjans. A més, en els casos en €ls que | atribucid és meés baixa, no ho és
de formasignificativa.

Respecte a les converses amb els amicges, destaca que la satisfaccio
manifestada pels nois/es és en molts casos més elevada que la que s atribueixen els
seus progenitors, sobretot en el cas de les noies. Els progenitors d aquestes tendeixen a
infravalorar la satisfaccié de la sevafilla quan parla amb els amics/es més frequentment
gue €els dels nois, encara que no ens trobem davant diferéncies estadisticament
significatives. Cal destacar que, excepte en relacié als CD-Roms educatius, les mitjanes
de satisfaccid informades pels nois/es en les converses amb amics/es son les més
elevades.

Destaca de forma global gue la satisfaccié amb les converses sobre ordinadors i
sobre CD-Roms educatius son les Uniques en les que els progenitors atribueixen de
forma significativa més satisfaccio al fill/a del que ell/a manifesta, sigui qui sigui

I"interlocutor i independentment del genere. Pels progenitors, aguests dos mitjans son
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possiblement els més importants pel seu fill/ai tendeixen a puntuar la satisfaccié que
aguests senten de forma elevada.

Respecte a I'interes pels mitjans estudiats, observem que € que €ls nois/es
manifesten és, en general, superior a dels seus progenitorsi a que els seus progenitors
els atribueixen per tots els mitjans. Trobem, perd, dues excepcions clares. I’ ordinador i
sobretot els CD-Roms educatius. En tots dos casos els progenitors pensen que el seu
fill/a esta més interessat/da del que ho esta en reditat i en € cas dels CD-Roms
educatius, a meés, €l propi interes de pare i mare és meés elevat que €l del noi/a. Aixo
també passa entre els progenitors de noies, que estan més interessats en I’ ordinador que
lasevapropiafilla

Respecte als CD-Roms educatius, destaca també el fet que son I’ inic mitjaen €l
gue €els progenitors consideren que ells mateixos estan més interessats del que creuen
que €l seu fill/aho esta.

Els videojocs per ordinador i la consolai €els jocs de consola és I’ atre punt que
ens mostra certes diferéncies de génere. Tot i no poder parlar de diferencies
significatives, els progenitors de nois tendeixen a pensar que e seu fill esta més
interessat en aquests mitjans del que en realitat el noi manifesta estar.

Quan preguntem per la informacié que unsi altres tenen, veiem que €ls nois i
noies tendeixen a considerar que tenen més informacié que €ls seus pares i mares
respecte a tots els mitjans, excepte els CD-Roms educatius i € video en e cas de les
noies. Pel que fa al’atribucio realitzada pels progenitors a la informacié del seu fill/a,
veilem com la informacié que nois i noies manifesten sobre I’ ordinador, els CD-Roms
educatius i la consola i €ls jocs de consola és inferior a la que els seus pares i mares
creuen gue tenen. | la que manifesten sobre latelevisio, Internet i el mobil superior ala
gue aguests €l's atribueixen.

Destaguen les diferéncies de génere trobades en relacidé a video i €s jocs
d ordinador. Els progenitors de noies sobrevaloren la informacié que té la seva filla
sobre €l video i infravaloren la que té sobre els jocs d’ ordinador, just a contrari que els
progenitors de nois que pensen que €l seu fill té menys informacio sobre e video i més
sobre els videojocs per ordinador de la que en realitat el noi manifesta.

Els progenitors atribueixen a seu fill/a més informacio de la que ells mateixos
tenen sobre tots els mitjans. L’ Unica excepcio la trobem entre els pares i mares de nois

gue creuen tenir més informacié que & seu fill sobre el video i, sobretot, latelevisio.
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Pel que fa a aquells aspectes que uns i atres voldrien que valoressin del noi/a
en e futur, destaca el cas dels coneixements sobre ordinadors. Els progenitors de les
noies valoren més positivament que elles aquest tipus de coneixement pero els
progenitors de nois, tot i valorar-lo com a més important que els propis nois, no ho fan
de forma significativa. La principal diferéncia, a més, no radica en les diferents
valoracions dels pares i mares de nois i dels de noies, sind en queé les noies valoren
aquests coneixements forca per sota que els nois. D’ altra banda, també destaca el cas
dels diners i del poder que funcionen paral-lelament. En aquest cas els progenitors de
noies, valoren diners i poder més que les seves filles, tot i que no ho fan de forma
significativament diferent. Els nois, en canvi, son els que valoren molt més que els seus
progenitors ambdds aspectes.

Per |a resta d aspectes, els progenitors valoren significativament qualsevol dels
aspectes de forma més positiva que els nois i noies. Podriem explicar-ho perqué en
definitiva els pares i mares solen donar una importancia molt elevada a qualsevol
aspecte que pugui ser positiu pel seu fill/a
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I'estudi que us presentem analitza I'fis de les noves tecnologies de la informacid
i la comunicacié — ordinador, TV 1 Internet — per part dels joves i adolescents,
identificant percepcions, valors i varietats en |'estil de comunicacio
de la poblacid de nois | noies de 12 a 16 anys de la ciutat de Barcelona.

L'estudi explora i identifica:
Les diferents formes d’interaccid dels nois i noies entre 12 1 16 anys amb
noves tecnologies de la informacio | |a comunicacio I les pautes de consum
cultural d'aquesta poblacid.
Els valors i expectatives dels nois 1 noies davant dels mitjans de comunicacid.

Les diferents varietats de comunicacio que existeixen entre els joves,
I els seus pares i mares, mediatitzada per les tecnologies audiovisuals.

Les diferéncies de génere en les percepcions, atribucions i s dels mitjans audiovisuals.
Els elements de les noves cultures juvenils emergzents en diferents contextos,

en relacio amb I'is de les noves tecnologies de la informacid i la comunicacio
{relacions amb iguals, modes, tribus urbanes, etc.)
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